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المقدمة:
 تتزايد أهمية الصحافة الحديثة انطلاقا من أبعاد دورها المؤثر والفعال تجاه المجتمع المعاصر، حيث تتحمل أعباء مسئولية خاصة تفرض عليها دائماً الالتزام بمعايير رفيعة المستوى في الأداء وبما يؤكد قيمة الصحافة بشكل أو بآخر
 وتتناول الصحف يومياً عديداً من القضايا والأحداث وتقوم بقولبتها في شكل تقريري معين لتنقلها إلى القارئ وقد تتناول مجموعة من الصحف نفس الحدث ولكن تتولى قولبته وتقديمه بشكل هادف إلى التأثير في القارئ بطريقة معينة من خلال شرح القوي الفاعلة والمحركة له والاعتماد على مسارات برهنة وأطر مرجعية خاصة في تقديم القضية أو الحدث.
وفي إطار مستوى التعددية التي يتميز بها الواقع الصحفي خاصة في مصر ، وتتعدد أساليب توظيف القوى الفاعلة ومسارات البرهنة والأطر المرجعية المتعلقة بالأحداث والقضايا المختلفة خصوصاً الأحداث والقضايا الخلافية فنجد تبيان في المعالجة تظهر بين الصحف القومية والصحف الحزبية والصحف الخاصة، ويبرز هذا الأمر بصورة واضحة فيما يتعلق بدور الصحافة في التأثير على جمهور القراء وفي تكوين اتجاهاتهم تجاه الأحداث العالمية
وقد لعبت الصحف دوراً رائداً في تكوين اتجاهات الجماهير نحو الجماعات والتيارات الدينية خاصة  جماعة الإخوان المسلمين بعد ثورة يناير لما حققته الجماعة من دور حيوي في أحداث الثورة ساعدت علي نجاحها وتزايدت التغطية الصحفية لأخبار الجماعة حيث  حصل حزب الحرية والعدالة الزراع السياسي لجماعة الإخوان علي نصيب الأسد في الانتخابات بنسبة 43.7%  وكذلك  تولية مرشحهم الرئاسي محمد مرسي حكم مصر ومساندة الجماعة له ونظرا لما تمتلكه الصحافة من مميزات عديدة في مجال التأثير على جمهور القراء وتسخير إمكانياتها وتوظيفها لخدمة الأغراض الإعلامية تستطيع تكوين صورة ذهنية عن جماعة الإخوان المسلمين لدي المبحوثين عينة الدراسة .
 أولا مشكلة الدراسة :
     عقب ثورة يناير وما حققته الجماعة من نجاحات علي الصعيد السياسي حازت علي نصيب الأسد من التغطية الإعلامية لكافة وسائل الإعلام ومنها الصحف الالكترونية خاصة تزايد استخدام الشباب الجامعي للانترنت وتصفح الصحف الالكترونية ومن خلال تصفحهم للموضوعات التي تتناول جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الالكترونية تتشكل لديهم صورة ذهنية عن الجماعة سواء كانت سلبية أو محايدة  أو ايجابية .
تتمثل مشكلة الدراسة في التساؤل الأتي : ما هي صورة جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الالكترونية وعلاقتها بالصورة الذهنية لدي الشباب الجامعي ؟
وينبثق من التساؤل الرئيسي عدة تساؤلات فرعية :
-   ما مدي متابعة المبحوثين للموضوعات التي تتناول جماعة الإخوان المسلمين ؟
-  ما أكثر الموضوعات التي يتعرف من خلالها الشباب الجامعي علي أخبار الجماعة ؟
1 - ما رؤية المبحوثين للصور المقدمة  للجماعة في الصحف الالكترونية ؟

4- ما الصورة الذهنية المتكونة لدي الشباب الجامعي عن جماعة الإخوان ؟
فروض الدراسة :

1- توجـــد فروق ذات دلالة إحصــائية بين نوع الشباب الجــامعي عينة الدراسة  (ذكور ، إناث) والصورة الذهنية لجماعة الاخوان المسلمين لديهم .
2- توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين صورة جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الإلكترونية عينة الدراسة وبين الصورة الذهنية (سلبية-إيجابية) التي تكونت لدى الشباب الجامعي عينة الدراسة.
3- توجد فروق ذات دلالة احصائية بين نوع تعليم الشباب الجامعي (ديني – عام – خاص ) والصورة الذهنية المكتونة لديهم عن جماعة الإخوان
4- ثانيا أهمية الدراسة :
1- أهمية دراسة الصورة التي تقدم بها جماعة الإخوان في الصحف خاصة عدم تعرض الباحثين لدراسة صورة جماعة الإخوان حيث ركزت معظم الدراسات علي الصورة في العديد من المهن (الفلاح المصري ، المعلم ، الأب والأم ، العامل ، رجل الدين .....)
2- أهمية دراسة صورة جماعة الإخوان المسلمين لما لها من دوراً سياسياً كبيراً في الحياة السياسية ومقارنة بجماعات أخرى خاصة أن لها تاريخها ورغم بدايتها المتواضعة إلا أنه قدر لها أن تلعب دوراً سياسياً في التاريخ المصري الحديث سواء على المستوى الفكري أو المستوى السياسي .
ثالثا أهداف الدراسة :
1- متابعة الصورة الذهنية التي تكونت لدى الشباب الجامعي عينة الدراسة عن جماعة الإخوان.
2- التعرف علي أهم الموضوعات التي ترصدها الصحف الالكترونية عن جماعة الاخوان المسلمين من وجهه نظر المبحوثين
3- متابعة  اتجاهات المبحوثين نحو جماعة الاخوان بعد اطلاعهم علي الصحف الالكترونية .
4- التعرف علي الشخصيات التي يفضلها المبحوثين في جماعة الاخوان المسلمين .
رابعا الإطار النظري :
 تهدف نظرية الغرس في الأساس إلي قياس نتيجة تعرض المشاهدين لوسائل الإعلام خاص التلفزيون والسينما وتأثير عمليات التكرار في المشاهدة والتشابه في المضامين المعروضة علي إدراك المشاهدين للواقع الاجتماعي الحقيقي ’والواقع الصوري الذي يقدمه الإعلام ووسائلة0
نظرية الغرس من النظريات التي تقيس تأثيرات الرسالة الإعلامية علي الجمهور وتراعي النظرية كم من الاعتبارات الهامة0
تركزت أفكار النظرية علي دراسة دور التلفزيون وباقي وسائل الإعلام في غرس الثقافة عند الجمهور بشكل عام ,والفئات التي تجلس طويلا أمامه (الأطفال – سيدات البيوت –المراهقين ) .
الغرس يحدث عبر النقل المكثف للصورة الرمزية للأحداث ,فتتكون الثقافة التي هي بباسطة (عبارة عن وعاء من الرموز والصور الذهنية التي تنظم العلاقات الاجتماعية والمواقف  .
نظرية الغرس الثقافي تفيد بأن الأفراد كثيفي المشاهدة بانتظام يميلون إلى رؤية العالم كما يصوره التلفزيون مقارنة بغيرهم ممن هم قليلي المشاهدة, فالعرض المتكرر يشكل الآراء ويبني المواقف. كذلك المشاهدة المتكررة تخلق ثقافة موحدة للحقيقة والاعتقادات التي توجد عليها الأشياء في العالم.
خامسا الدراسات السابقة :
المحور الأول : الدراسات السابقة التي تناولت جماعة الإخوان المسلمين
أغلب الدراسات التي تناولت جماعة الإخوان استخدمت المنهج التاريخي في تناولها لموضوع الدراسة
دراسة عادل حسن2009(1)بعنوان  الإخوان المسلمين و قضية فلسطين (1928- 1954 ) تناولت هذه الدراسة موقف الإخوان المسلمين من القضية الفلسطينية من 1928 حتى 1954م تناولت الدراسة تطورات القضية الفلسطينية وموقف الإخوان منها  من خلال المنهج التاريخي حيث اعتمدت على تناول تطورات القضية الفلسطينية منذ الحرب العالمية الأولى وموقف الإخوان من مشروع التقسيم عام 1937م وكذلك تناولت الدراسة موقف الإخوان من قضية فلسطين ما بعد الحرب العالمية الثانية .

وقد توصلت الدراسة إلى: أخرج الإخوان قضية فلسطين من مجرد الاهتمام النظري إلى المجال العملي التطبيقي حيث شارك الإخوان و بقوة في التعبئة الجماهيرية للقضية ثم انتقلوا للجهاد الفعلي على أرض المعركة الفلسطينية , أثبتت الدراسة نظرة الإخوان الشمولية لأبعاد القضية الفلسطينية بعكس اللذين حاولوا أن يحصروا نظرتهم إلى الحرب الدينية فقط وأثبتت الدراسة أن القضية الفلسطينية جرت على الإخوان محن عديدة وخصوماً مختلفة رغم ذلك لم يغير الإخوان من أيدلوجيتهم في التعامل مع القضية والتي تتبع فهم شامل للإسلام  .
دراسة نادية عباس (2010) (2) بعنوان الحركات الدينية السياسية ومستقبل الصرع العربي الإسرائيلي  حيث استهدفت الدراسة التعرف على تأثير كل من الحركات الدينية السياسية في الكيان الإسرائيلي والحركات الإسلامية السياسية في فلسطين ودول المواجهة العربية مصر والأردن وسوريا ولبنان التي شهدت حضوراً فاعلاً على الساحة السياسية
وقد توصلت الدراسة إلى : توصلت إلي  أن المجال الدولي على المستوى الرسمي يشكل عاملاً مؤثراً على الكيان الصهيوني وتعد الحركات الإسلامية السياسية تمثل ثقل سياسي لا يستهان به في الإقليم وتعتبر مصدر دعم وقوة ضد الاحتلال.
دراسة نهى عبد الله حسين  (2011) (3) بعنوان الإسلام السياسي في الشرق الأوسط وجنوب شرق أسيا حيث استهدفت الدراسة الوصول إلى مفهوم الحركات الإسلامية والإسلام السياسي والعوامل الرئيسية المسئولة عن تصاعد وتفجر الإسلام السياسي ورصد عدد من الحركات الإسلامية في بلدان الشرق الأوسط وجنوب شرق أسيا والتعرف على أهداف هذه الحركات ووسائل تحقيقها والاتفاق والاختلاف بين الجماعات في البلدان المختلفة وتعد هذه الدراسة من الدراسات المقارنة وذلك لأنها رصدت الحركات الإسلامية في الشرق الأوسط مثل الحركات الإسلامية في مصر وأهمها الإخوان المسلمين والحركة الإسلامية في اليمن والجزائر ومن ناحية أخرى رصدت الحركات الإسلامية في جنوب شرق أسيا في إندونيسيا والفلبين وتايلاند بهدف المقارنة والتعرف على أوجه الشبه والاختلاف بين هذه الجماعات.

توصلت الدراسة إلى عديد من النتائج أهمها: تختلف الوسائل التي تستخدمها الحركات الإسلامية للتعبير عن نفسها منها من يستخدم العنف وأخرى تلجأ للوسائل السلمية كالمشاركة في الحياة السياسية ومنها من يستخدم الوسائل السلمية وغير السلمية وتعتبر الحركات الإسلامية تطبيق الشريعة الإسلامية مطلب أساسي لدى الحركات الإسلامية إلا أن عدد ضئيل جداً من هذه الحركات لا تطالب بتطبيقها في إندونيسيا .
دراسة سمية داهرDaher )  2011( Soumia(4)عن الإسلام عبر الإنترنت :دراسة أيديولوجية خطاب الإخوان المسلمين في مصر عبر موقع إخوان أون لاين , تستهدف الدراسة معالجة مشكلتين تواجه معظم المنظمات الإسلامية وهي :

· الخلط بين الإسلام والتطرف من قبل دعاة السياسة الاستبدادية.

· النضال ضد الكيانات السياسية المشروعة في الحياة السياسية الاستبدادية
· قد توصلت الدراسة إلي مجموعة من النتائج منها : أظهرت النتائج من خلال تحليل خطاب الإخوان عدم الثقة في نظام مبارك والحكومات الاستبدادية والتزام الإخوان في خطاباتهم باحترام الرأي الآخر على الرغم من اختلاف وجهات النظر والرؤى مع الآخرين .

دراسة جوهان ( Gatineau  2011(john(5) تتناول التهديد والفرص السياسية لجماعة الإخوان المسلمين المصرية حيث تستهدف الدراسة التعرف على دور الإخوان المسلمين في السياسة المصرية المعاصرة وكذلك التعرف على تشكيل الجماعة وتنامي حركتها وعمليات التهديد والقمع التي تعرضت لها الجماعة والنظرة إليها باعتبارها إحدى الجماعات المتطرفة العنيفة والمشاركة السياسية لهم .

توصلت الدراسة إلي مجموعه من النتائج أهمها : استخدام القمع ضد الإخوان أدى إلى انشقاق بعض عناصر الجماعة وتشكيل جماعات متطرفة .

 دراســة طلعت  talaat pasha)) (6)2011  الإسلاميون في العناوين :تحليل خطاب الإخوان المسلمين في الصحف المصرية حيث استهدفت الدراسة التعرف على أسباب نمو الإخوان المسلمين وذلك خلال تحليل صحيفة الأهرام المصرية وما تعكسه من معلومات عن الإخوان وعقيدتهم الفكرية وعلاقتهم بالأنظمة الحاكمة وذلك من خلال تحليل مضامين التقارير الإخبارية.

والسؤال الرئيسي لهذه الدراسة هو :-
        هل يمكن أن تفعل الحكومة المصرية شيء لوقف نمو الإخوان السياسي ؟

ما هو التهديد المحتمل لجماعه الإخوان ؟

قد توصلت الدراسة إلي مجموعه من النتائج أهمها : توصلت الدراسة إلى استنتاج أن الأنظمة الحاكمة المصرية تمارس إستراتيجية ثابتة ومنتظمة لإقصاء الإخوان المسلمين وقد تم تنفيذ ذلك من خلال استخدام القوة المحصنة ممثلة في (الاعتقالات – السجن- المحاكم العسكرية ) ومن خلال استخدام القوة الناعمة ممثلة في التمثيل السلبي في وسائل الإعلام .
ثانيا الدراسات التي تتناول الصورة في الصحف :
دراسة زينب محمد حامد حسن(2007) (7) استهدفت الدراسة التعرف علي صورة الإسلام كما تعكسها المواقع العربية  حيث أجرت الباحثة دراسة تحليليه وميدانيه استخدمت فيها المنهج المسحي واعتمدت على أسلوب المسح بالعينة وذلك فيما يتعلق بمسح الجمهور والمضمون ,واعتمدت في الدراسة التحليلية على عينه من المواقع العربية الإسلامية على شبكة الانترنت تم اختيار ثلاثة مواقع كعينه للدراسة التحليلية هم إسلام أون لاين وإخوان أون لاين وموقع دليل الشيعة , أما بالنسبة للدراسة الميدانية تم اختيار عينه عمديه ممن يستخدمون المواقع العربية الإسلامية على شبكة الانترنت في مصر وعلى مستوى العالم وبلغ قوامها 400 مفرده .
أهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة: ظهرت صورة الإسلام والمسلمين بشكل مباشر من خلال القضايا الثقافية والفكرية التي عالجتها تلك المواقع وكانت فكرة الإسلام والمسلمين هي الفكرة المحورية التي سيطرت على جميع القضايا الإسلامية التي عالجتها تلك المواقع سيطر الإطار الأخلاقي على معالجة غالبية القضايا التي تتناول صورة الإسلام والمسلمين .
دراسة إبراهيم حسن المرسي (2012):(8) استهدفت الدراسة التعرف علي دور الصحف في تشكيل الصورة الذهنية لقضايا الاقتصاد المصري لدي الشباب الجامعي من خلال معرفة مدي متابعتهم لقضايا الاقتصادية بالصحف المصرية والتعرف علي اعتمادهم عليها كمصدر للحصول علي المعلومات حول الاقتصاد المصري , استخدمت الدراسة منهج المسح الإعلامي بشيقيه الميداني والتحليلي من خلال تحليل صحف الأهرام والوفد والمصري اليوم,وكذلك سحب عينه عشوائية من طلاب الجامعات قوامها 400 مفردة .

 وقد توصلت الدراسة إلي : ضعف المعالجة الصحفية لقضايا الاقتصاد المصري وعدم وجود توازن في التغطية الصحفية ,حيث جاءت  الصورة الإعلامية لقضايا الاقتصاد المصري سلبية حيث بلغت نحو 38%والصورة الايجابية بلغت 3.2% .

دراسة إيمان عصام (2012)(9) تهدف هذه الدراسة إلي رصد علاقة اطر المعالجة الصحفية للشئون البرلمانية  في الصحافة المصرية خلال دورة انعقاد مجلس الشعب 2005- 2010 علي الصورة الذهنية المتكونة لدي الجمهور عن مجلس الشعب ونوابه وقد استخدمت أداة تحليل المضمون والاستبيان للتعرف علي هذه الصورة .

توصلت الدراسة إلي : وجود علاقة طردية بين كل من الصورة الذهنية لمجلس الشعب والصورة الذهنية للنواب , والاتجاه نحو المعالجة الصحفية حيث اتضح غلبة الصورة السلبية
سادسا مصطلحات الدراسة :
جماعة الإخوان المسلمين : هي جماعه إسلامية إصلاحية شاملة أسسها الإمام حسن البنا في مصر عام 1928م كحركة إسلامية تهدف إلى الإصلاح السياسي والاقتصادي والاجتماعي من منظور إسلامي شامل حيث تقوم على لائحة وقوانين تنظم عمل الجماعة من أول منصب المرشد إلى عضوية الأعضاء فيها ولها حزبها الخاص بها ممثل في حزب الحرية والعدالة .

1-    الصورة الذهنية  :عبارة عن الأفكار والمعتقدات والأحاسيس التي تتكون في عقل ووجدان الجماهير تجاه قضية أو منظمة أو فكرة أو شخص، وهي تتبادر إلي الذهن عند ذكر اسمها لتعطي فكرة معينة أو مفهوما عاما عنها قد يكون طيبا أو سيئاً، وتتكون هذه الصورة مما يستقيه الفرد من وسائل الإعلام وما اكتسبه من معارف ومعلومات وخبرات حول هذه القضايا أو الأفكار أو المنظمات. (10)
وتعرف إجرائيا علي أنها الانطباع الذي تكون لدي الشباب الجامعي عن جماعة الإخوان المسلمين بعد تصفحهم للصحف الالكترونية .
 الصحافة الالكترونية:
هي الصحف التي يتم إصدارها ونشرها على شبكة الانترنت سواء كانت بمثابة نسخ أو إصدارات الكترونية لصحف ورقية مطبوعة أو موجز لأهم محتويات النسخ الورقية ، كجرائد ومجلات الكترونية ليست لها إصدارات عادية مطبوعة على الورق وتتضمن مزيجا من الرسائل الإخبارية والقصص والمقالات والتعليقات والصور والخدمات المرجعية . (11)
سابعا نوع الدراسة ومنهجها :
     تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية  حيث تسعى الدراسة إلى معرفة صورة جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الإلكترونية وعلاقتها بالصورة الذهنية لدى عينة من الشباب الجامعي حيث تستخدم منهج المسح الإعلامي من خلال تطبيق استمارة الاستبيان .
ثامنا مجتمع وعينة الدراسة :
    يمثل المجتمع البشري في هذه الدراسة جمهور الشباب في الجامعات المصرية الذي يتراوح أعمارهم من ( 18وحتي 21 ) ، وسيقوم الباحث بسحب عينة عشوائية قوامها (400) مبحوثاً  (ذكور ، إناث ) ، وتقسم بأسلوب التوزيع المتساوي على الجامعات المصرية ممثلة في (جامعه عين شمس  , جامعة الزقازيق , جامعة الأزهر , جامعة 6 أكتوبر ) كل جامعة  مفردة .
تاسعا أدوات الدراسة :-

تعتمد الدراسة في جمع المعلومات على أداة الاستبيان .
عاشرا نتائج الدراسة :
الصحف القومية جاءت في مقدمة الصحف الالكترونية التي يفضل المبحوثين متابعتها علي الانترنت أكثر من غيرها بنسبة 78.2 %، ثم الصحف الخاصة في المرتبة الثانية بنسبة 67.1 %، ثم الصحف الحزبية في المرتبة الثالثة بنسبة 58%
1- جاءت صحيفة الأهرام في مقدمة الصحف الالكترونية القومية التي يفضلها المبحوثين بنسبة 58.6% وجاءت صحيفة اليوم السابع في مقدمة الصحف الخاصة التي يفضلها المبحوثين بنسبة 58.6% , وجاءت صحيفة الوفد في مقدمة الصحف الحزبية التي يفضلها المبحوثين بنسبة 53.6% .
مدي اهتمام المبحوثين بموضوعات جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الالكترونية .

جدول (1)

	                      العينة
مدي الاهتمام   
	الذكور
	الإناث
	الإجمالي

	
	ك
	٪
	ك
	٪
	ك
	٪

	دائماً
	51
	28.2
	64
	35.4
	115
	31.8

	أحياناً
	61
	33.7
	67
	37
	128
	35.4

	لا
	69
	38.1
	50
	27.6
	119
	32.9

	المجموع 
	181
	100
	181
	100
	362
	100


2- من يهتمون بالموضوعات التي تتناول جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الالكترونية بصفه دائمة بنسبة  31.8% , وجاء من يهتمون بالموضوعات التي تتناول الإخوان المسلمين في الصحف الالكترونية أحيانا بنسبة 35.4 % ومن لا يهتمون بالموضوعات التي تتناول الإخوان في الصحف الالكترونية بنسبة 32.9 %
3- جاء للتعرف علي موقف الإخوان من الأحداث وتعاملهم معها في الترتيب الأول   لأسباب اهتمام المبحوثين بالموضوعات التي تتناول الإخوان المسلمين بنسبة37 % وجاء في السبب الثاني لأنها تمثل الجماعة المساندة لرئيس الجمهورية المنتخب بنسبة 27.1% ثم لفهم أكثر للجماعة وأهدافها 26.2 % السبب الثالث وجاء للتعرف علي أخبار أعضاء الجماعة السبب الأخير بنسبة 8.7 % .
4- نوع الموضوعات التي يتعرف من خلالها المبحوثين علي أخبار الجماعة
5- جدول (2)

	مصادر  المعلومات
	الترتيب 
	متوسط 
	ترتيب 

	
	الأول
	الثاني
	الثالث
	الرابع
	الخامس
	السادس 
	السابع 
	
	

	السياسية 
	ك
	187
	41
	11
	25
	26
	41
	31
	2.2
	1

	الاقتصادية 
	ك
	3
	74
	74
	32
	52
	71
	56
	1.8
	5

	الاجتماعية 
	ك
	22
	83
	81
	85
	43
	34
	34
	1.7
	6

	الدينية 
	ك
	98
	47
	52
	64
	24
	47
	30
	2
	2

	الصحية 
	ك
	14
	46
	42
	46
	73
	57
	84
	1.8
	4

	الثقافية 
	ك
	17
	39
	66
	55
	82
	70
	33
	1.7
	7

	العلمية 
	ك
	22
	31
	34
	67
	68
	45
	95
	1.9
	3


6- جاءت  (الموضوعات السياسية) في مقدمة الموضوعات التي يحرص المبحوثين علي مطالعتها في الصحف الإلكترونية للتعرف علي أخبار الجماعة بمتوسط 2.2 ، ثم ( الموضوعات الدينية) في المرتبة الثانية بمتوسط 2 ، ثم ( الموضوعات العلمية) في المرتبة الثالثة بمتوسط 1.9 ، ثم (الموضوعات الصحية) في المرتبة الرابعة بمتوسط 1.8 ، ثم ( الموضوعات الاقتصادية) في المرتبة الخامسة بمتوسط 1.8، ثم (الموضوعات الاجتماعية ) في المرتبة السادسة بمتوسط 1.7 ، ثم (الموضوعات الثقافية ) في المرتبة السابعة بمتوسط 1.7.
7- الصورة التي تعكسها الصحافة الإلكترونية عن جماعة الإخوان وفقا للنوع
8- جدول (3)
	                      العينة
الصورة    
	الذكور
	الإناث
	الإجمالي

	
	ك
	٪
	ك
	٪
	ك
	٪

	صورة سلبية 
	96
	53
	85
	47
	181
	50

	صورة إيجابية 
	28
	15.5
	18
	9.9
	46
	12.7

	صورة محايدة 
	57
	31.5
	78
	43.1
	135
	37.3

	المجموع 
	181
	100
	181
	100
	362
	100


         قيمة كا2 = 6.109              درجة الحرية = 2      مستوي الدلالة = دالة 0.047

9- جاءت نسبة 53% من أفراد العينة من الذكور يرون أن الصورة التي تعكسها الصحف الالكترونية عن جماعة الإخوان المسلمين صورة سلبية ، ونسبة 31.5 يرون أن الصورة التي تعكسها الصحف الالكترونية عن جماعة الإخوان المسلمين  صورة محايدة ، ونسبة 15.5 يرون أن الصورة التي تعكسها الصحف الالكترونية عن جماعة الإخوان المسلمين صورة إيجابية
10- و أن نسبة 47% من أفراد العينة من الإناث يرون أن الصورة التي تعكسها الصحف الالكترونية عن جماعة الإخوان المسلمين صورة سلبية ، ونسبة 43.1 يرون أن الصورة التي تعكسها الصحف الالكترونية عن جماعة الإخوان المسلمين صورة محايدة ، ونسبة 9.9 يرون أن الصورة التي تعكسها الصحف الالكترونية عن جماعة الإخوان المسلمين صورة إيجابية .
كذلك يتضح أيضا  وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المبحوثين ذكور وإناث في  الصورة التي تعكسها الصحافة الإلكترونية عن جماعة الإخوان ، حيث كانت قيمة كا2 = 6.109  عند درجة حرية (2) وهى  دالة إحصائيا عند مستوى الدلالة 0.047
    انطباع المبحوثين العام عن جماعة الإخوان المسلمين .
جدول (4)
	                      العينة
الانطباع     
	الذكور
	الإناث
	الإجمالي

	
	ك
	٪
	ك
	٪
	ك
	٪

	إيجابي
	32
	16
	23
	11.5
	55
	13.8

	سلبي
	94
	47
	108
	54
	202
	50.5

	محايد
	58
	29
	43
	21.5
	101
	25.3

	لم أكون انطباع حتى الآن
	16
	8
	26
	13
	42
	10.5

	المجموع 
	200
	20.5
	200
	100
	400
	100


  قيمة كا2 = 7.052             درجة الحرية = 3      مستوي الدلالة = غير دالة
     جاءت  نسبة 47% من أفراد العينة من الذكور لديهم انطباع سلبي عام عن جماعة الإخوان المسلمين الإخوان ، ونسبة 29% لديهم انطباع محايد ، ونسبة 16 %لديهم انطباع إيجابي ، ونسبة 8% لم يكونوا انطباع حتى الآن , وأن نسبة 54% من أفراد العينة من الإناث لديهم انطباع سلبي عام  عن جماعة الإخوان المسلمين الإخوان ، ونسبة 21.5% لديهم انطباع محايد ، ونسبة 11.5 %لديهم انطباع إيجابي،  ونسبة 13% لم يكونوا انطباع حتى الآن
يتضح أيضا عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المبحوثين الذكور والإناث في الانطباع العام لهم عن جماعة الإخوان المسلمين  ، حيث كانت قيمة كا2 = 7.052     عند درجة حرية (3) وهى غير  دالة إحصائيا
انطباع المبحوثين العام عن جماعة الإخوان المسلمين وفقاً للنوع التعليم
جدول (5)
	المستوى
الصورة   
 
	عام 
	خاص
	ديني 
	الإجمالي

	
	ك
	%
	ك
	%
	ك
	%
	ك
	%

	إيجابي
	19
	9.5
	14
	14
	22
	22
	55
	13.8

	سلبي
	105
	52.5
	57
	57
	40
	40
	202
	50.5

	محايد
	46
	23
	24
	24
	31
	31
	101
	25.3

	لم أكون انطباع حتى الآن
	30
	15
	5
	5
	7
	7
	42
	10.5

	المجموع
	200
	100
	100
	100
	100
	100
	400
	100


          قيمة كا2 = 20.437         درجة الحرية = 6        مستوي الدلالة = دالة0.001
جاءت نسبة 52.5% من أفراد العينة من التعليم العام لديهم انطباع سلبي عام  عن جماعة الإخوان المسلمين الإخوان ، ونسبة 23% لديهم انطباع محايد ، ونسبة 15% لم يكونوا انطباع حتى الآن ، ونسبة 9.5 %لديهم انطباع إيجابي , وجاءت نسبة 57% من أفراد العينة من التعليم الخاص  لديهم انطباع سلبي عام  عن جماعة الإخوان المسلمين الإخوان ، ونسبة 24% لديهم انطباع محايد ، ونسبة 14 %لديهم انطباع إيجابي ، ونسبة 5% لم يكونوا انطباع حتى الآن , أن نسبة 40% من أفراد العينة من التعليم الخاص لديهم انطباع سلبي عام  عن جماعة الإخوان المسلمين الإخوان ، ونسبة 31% لديهم انطباع محايد، ونسبة 22 %لديهم انطباع إيجابي ، ونسبة 7% لم يكونوا انطباع حتى الآن  , كذلك يتضح أيضا  وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المبحوثين في التعليم العام والديني والخاص في الانطباع العام لهم عن جماعة الإخوان المسلمين
يري المبحوثين أن أهم الموضوعات التي تناولتها الصحف الإلكترونية في الوقت الراهن الخاصة بالإخوان جاء في مقدمتها (أخونة الدولة ) بنسبة 60.5% ، ثم (أداء الرئيس ) في المرتبة الثانية بنسبة 51.7% ، ثم (الإخوان والدستور) في المرتبة الثالثة بنسبة 42.8% ، ثم (  العلاقة الجدلية بين مكتب الإرشاد ومؤسسة الرئاسة) في المرتبة الرابعة بنسبة 39.8%
11- (أداء مرشحي الإخوان يؤثر علي صورة الجماعة) جاء في مقدمة اتجاه المبحوثين نحو الإخوان بعد اطلاعهم علي صحفهم الالكترونية بمتوسط 2.63 ، ثم (تصريحات مكتب الإرشاد تؤثر علي صورة الجماعة ككل) و( أداء وزراء الإخوان يؤثر علي صورة الجماعة) في المرتبة الثانية بمتوسط 2.52 ، ثم (الإخوان يهدفون إلي السيطرة علي الدولة) في المرتبة الثالثة بمتوسط 2.50 ، ثم (الإخوان جماعة السمع والطاعة للمرشد) في المرتبة الرابعة بمتوسط 2.48 ، ثم (أداء الرئيس يؤثر علي صورة الجماعة) في المرتبة الخامسة بمتوسط 2.47 ، ثم (الإخوان يسعون لأخونه الدولة) في المرتبة السادسة بمتوسط 2.44
12- جاءت نسبة 78.8% من أفراد العينة لا يفضلون الشخصيات  جماعة الإخوان ، ونسبة 21.3 يفضلون الشخصيات جماعة الإخوان وجاءت نسبة 56.5% من أفراد العينة يفضلون محمد مرسى كالشخصية المفضلة في جماعة الإخوان المسلمين، ونسبة 23.5% منهم يفضلون خيرت الشاطر كالشخصية المفضلة في جماعة الإخوان المسلمين، ونسبة 12.9% منهم يفضلون المرشد كالشخصية المفضلة في جماعة الإخوان المسلمين ، ونسبة 10.6% منهم يفضلون حلمي الجزار كالشخصية المفضلة في جماعة الإخوان المسلمين
13- وجود علاقة ارتباط دالة إحصائياً بين صورة جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الإلكترونية عينة الدراسة وبين الصورة الذهنية (سلبية-إيجابية) التي تكونت لدى الشباب الجامعي عينة الدراسة
14- عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات الصورة الذهنية لجماعة ونوع الشباب الجامعي (ذكور – اناث )
15- اختبار صحة الفروض
توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين نوع التعليم (حكومي – خاص – أزهري ) وبين الصورة الذهنية التي تكونت لديهم عن جماعة الإخوان
جدول (6)

	الفروق تبعا إلى
	
	البيان
	مجموع الدرجات
	د . ح
	متوسط
	ف
	الدلالة

	نوع التعليم 
	الصورة الذهنية 
	بين مجموعات
	4.885
	2
	2.442
	3.502
	داله
0.05

	
	
	داخل
	276.865
	397
	0.697
	
	

	
	
	مجموع
	281.750
	399
	
	
	


تشير نتائج تطبيق اختبار "ANOVE" إلي وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات والصورة الذهنية لجماعة ونوع التعليم، حيث تبين أن قيمة ف" بلغت 3.502، وهي قيمة دالة إحصائياً عندي مستوي 0.05.
توجـــد فروق ذات دلالة إحصــائية بين نوع الشباب الجــامعي عينة الدراسة ( ذكور ، إناث) والصورة الذهنية لجماعة الاخوان المسلمين لديهم .
ولمعرفة الفروق بين متوسطات درجات الذكور والإناث بين والصورة الذهنية لجماعة لديهم .  ، نستخدم إختبار (T.Test) لمعرفة تلك الفروق:
جدول(7)
نتائج اختبار (ت) لدلالة درجات الذكور والإناث بين والصورة الذهنية لجماعة لديهم.وفقاً للنوع
	البيــان
	العدد
	المتوسط
	الانحراف المعياري
	درجة الحرية
	قيمة ت
	مستوى الدلالة

	الذكور
	200
	2.71
	0.830
	398
	0.833
	غير داله

	الإناث
	200
	2.64
	0.851
	
	
	


تشير نتائج تطبيق اختبار "T.Test" إلي عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات الصورة الذهنية لجماعة ونوع الشباب ، حيث تبين أن قيمة "ت" بلغت 0.833، وهي قيمة غير دالة إحصائياً .
توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين صورة جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الإلكترونية عينة الدراسة وبين الصورة الذهنية (سلبية-إيجابية) التي تكونت لدى الشباب الجامعي عينة الدراسة.

جدول (7)
	المتغيرات
	الصورة الذهنية (سلبية-إيجابية) التي تكونت لدى الشباب الجامعي عينة الدراسة.

	
	معامل الارتباط
	الدلالة

	بين صورة جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الإلكترونية عينة الدراسة
	0.4024
	داله 0.05


يتبين من الجدول السابق: وجود علاقة ارتباط دالة إحصائياً بين معامل ارتباط بيرسون للعلاقة بين صورة جماعة الإخوان المسلمين في الصحف الإلكترونية عينة الدراسة وبين الصورة الذهنية (سلبية-إيجابية) التي تكونت لدى الشباب الجامعي عينة الدراسة. عند مستوي دلالة (0.05).
الملخص :
مقدمة :

بعد ثورة يناير ونتيجة لما حققتة جماعة الاخوان المسلمين من مكاسب وتولي محمد مرسي الرئاسة حازت الجماعة علي نصيب الاسد في التغطية الاعلامية خاصة في الصحف الالكترونية ومن خلال تصفح الشباب لموضوعات تتناول الجماعة تشكل لديهم صورة ذهنية عن جماعة الاخوان
أهداف الدراسة:
تهدف الدراسة التعرف علي صورة جماعة الإخوان في الصحف الالكترونية وعلاقتها بالصورة الذهنية لدي الشباب الجامعي .
أهمية الدراسة :
  ترجع أهمية الدراسة إلي قلة الدراسات التي تناولت جماعة الإخوان المسلمين قد يرجعها   الباحث ذلك إلى الظروف والملابسات التي أحاطت بجماعة الإخوان منذ نشأتها .
عينة الدراسة :
400 مفردة من الشباب الجامعي يتراوح أعمارهم ما بين 18- 21 من جامعات (عين شمس ,الأزهر ,6 أكتوبر ,الزقازيق ) بواقع 100 مفردة من كل جامعة
أدوات الدراسة :
استخدمت الدراسة أداة الاستبيان .
نوع ومنهج الدراسة :
تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية مستخدمة ومنهجها المسح الإعلامي
أهم نتائج الدراسة  :
1- وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين الصورة الذهنية لجماعة ونوع التعليم .
2- جاءت نسبة 53% من أفراد العينة من الذكور يرون أن الصورة التي تعكسها الصحف الالكترونية عن جماعة الإخوان المسلمين صورة سلبية و نسبة 47% من أفراد العينة من الإناث يرون أن الصورة التي تعكسها الصحف الالكترونية عن جماعة الإخوان المسلمين صورة سلبية .
3- وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المبحوثين في التعليم العام والديني والخاص في  الصورة التي تعكسها الصحافة الإلكترونية عن جماعة الإخوان
4- جاءت  نسبة 47% من أفراد العينة من الذكور لديهم انطباع سلبي عام عن جماعة الإخوان المسلمين الإخوان ، وأن نسبة 54% من أفراد العينة من الإناث لديهم انطباع سلبي عام  عن جماعة الإخوان المسلمين .
The Image of Muslim Brotherhood In Electronic Newspapers and its Relationship of University students

Following the January revolution and as a result achieved by the group of successes on the political level received the lion's share of media coverage of all media, including electronic newspapers
Objectives of the study:
The study aims to identify the image of the Muslim Brotherhood in the electronic newspapers and their relation to the mental image I have a young university.

The importance of the study:
  The importance of the study to the lack of studies on the Muslim Brotherhood may be returned by the researcher to the conditions and circumstances surrounding the Brotherhood since its inception.
The study sample:
400 Single of university students between the ages of 18 - 21 from universities (Ain Shams, Al-Azhar, October 6, El Zagazig) by the Single 100 from each university
Tools of the study:
The study used a questionnaire tool.

Type and the methodology of the study:
This study is one of the descriptive studies using scanning and approach Media.

Results of the study:
1 - There are significant differences between the mental image of the group and type of education.

2 - The percentage of 53% of male respondents believe that the image reflected by electronic newspapers Muslim Brotherhood negative image and 47 percent of female respondents believe that the image reflected by electronic newspapers Muslim Brotherhood negative image.

3 - The presence of statistically significant differences between subjects in general education, religious and private sectors in the image reflected by the electronic media for the Muslim Brotherhood.

2 4- The percentage of 47% of male respondents have a negative impression in the Muslim Brotherhood, and that 54% of female respondents have a negative impression of the Muslim Brotherhood.
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