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أحمد محمد محمد حسن رفاعي
الملخص
تهدف الدراسة إلى التعرف على دور مواقع التواصل الاجتماعي في التثقيف السياسي للشباب المصري ،اعتمدت الدراسة على منهج المسح ،واستخدمت صحيفة الاستبيان طبقت على عينة قوامها(200مفردة) تتراوح أعمارهم بين(18-21سنة) ، وتم توزيعهم بالتساوي على(جامعة القاهرة ـ جامعة الزقازيق) في بمحافظة القاهرة والشرقية من الذكور والإناث، خلال شهر أبريل 2013م.
وقد خلصت الدراسة إلى:-
1- أن نسبة 55.5% من أفراد العينة يستخدمون مواقع التواصل الاجتماعي بشكل دائم .

2- أن الفيس بوك يأتي في المرتبة الأولى بين مواقع التواصل الاجتماعي التي يعتمد عليها الشباب في الحصول على المعلومات عن القضايا السياسية بمتوسط 4.52 .
3- أن أهم أسباب ودوافع استخدام الشباب المصري لمواقع التواصل الاجتماعي أنها توفر لهم ما يحتاجون إليه من معلومات سياسية بمتوسط 2.22 .
4- أن نسبة (48.9%)من أفراد العينة يهتمون بقراءة الأخبار السياسية التي تتضمن قيم سياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة كبيرة .

5-  أن نسبة 30.4% من الشباب أكدت مساهمة المضامين المطروحة في مواقع التواصل الاجتماعي في زيادة معرفتهم بالقضايا السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة كبيرة.
The role of social networking sites

in the political education for the Egyptian youth

  The study aims to identify the role of social networking sites in the political education of Egyptian youth, as the study relied on a survey method, which used the newspaper questionnaire applied to a sample of (200 single) aged (18-21 years old) were distributed evenly (Zagazig University, Cairo University) in the governorate of Cairo and eastern parts of the male and female, During the month of April 2013.

The Results:.

1- that the percentage 55.5% of respondents are using social networking sites always.

2- that Facebook is ranked first among social networking sites on which young people in obtaining information about political issues an average of 4.52.

3- that the most important reasons and motives of Egyptian youth to use social networking sites it provides them what they need from an average of 2.22 political information.

4- the percentage 48.9% of respondents are interested in reading the political news that include political values ​​through social networking sites significantly.

5- that the percentage 30.4% of respondents confirmed the contribution of the implications raised in the social networking sites to increase their knowledge of political issues via social networking sites significantly.
6- (أولاً) مشكلـة الدراسة
7-     تم بلورة مشكلة الدراسة من خلال متابعة الباحث لمواقع التواصل الاجتماعي ، وجد الباحث أن هناك إقبالاً من الشباب المصري على استخدام مواقع التواصل الاجتماعي كمصدر للحصول على المعلومات عن القضايا السياسية التي تهمهم عبر الانترنت ، ولذلك وجد الباحث أنه من الأهمية بمكان أن يلقي بالضوء على دور مواقع التواصل الاجتماعي في التثقيف السياسي لدى الشباب المصري.
(ثانياً) تساؤلات الدراسة
1- هل تستخدم مواقع التواصل الاجتماعي عبر شبكة الانترنت؟
2- رتب أهم  مواقع التواصل الاجتماعي التالية تعتمد عليه كمصدر للحصول على المعلومات عن القضايا السياسية التي تهمك عبر الانترنت ؟
3- ما أسباب ودوافع استخدامك لمواقع التواصل الاجتماعي ؟
4- ما معدل اهتمامك بقراءة الأخبار السياسية ؟
5- إلى أي مدى ساهمت المضامين المطروحة في مواقع التواصل الاجتماعي في زيادة معرفتك حول بعض القضايا السياسية؟
(ثالثاً) أهمية الدراسة
1- تعد مواقع التواصل الاجتماعي من أهم وسائل الإعلام الجديد التي يقبل على استخدامها العديد من الشباب المصري.
2- تنتمي هذه الدراسة إلي أنها تجمع بين متغيرين على درجة من الأهمية وهما (مواقع التواصل الاجتماعي ـ التثقيف السياسي) للتعرف على دور مواقع التواصل الاجتماعي في التثقيف السياسي لدى الشباب المصري.
(رابعاً) أهداف الدراسة
1- التعرف على دور مواقع التواصل الاجتماعي في التثقيف السياسي للشباب المصري.
2- التوصل إلى أسباب ودوافع استخدام الشباب المصري لمواقع التواصل الاجتماعي سياسيا.
(خامساً) مصطلحات الدراسة
مواقع التواصل الاجتماعي: "مواقع يمارس فيها المستخدمين المشاركة والتواصل وتبادل المعلومات والأفكار، والثقافات، وزيادة مجالات المعرفة للجمهور ، واستيعاب السياق الاجتماعي والسياسي الذي توضع فيه الأحداث ".
(سادساً) الدراسات السابقة
 (1) دراسة : لينا محمد العلمي 2011م (1)، بعنوان " العضوية في مواقع التواصل الاجتماعي وأثرها في تحسين الوعي السياسي لدى طلبة جامعة النجاح الوطنية"
    هدفت هذه الدراسة إلي قياس دور مواقع التواصل الاجتماعي في تحسين الوعي السياسي لدى طلبة جامعة النجاح الوطنية ودرجة تأثرها بالمتغيرات المستقلة ، واشتمل دور مواقع التواصل الاجتماعي على أربعة متغيرات رئيسية هي مقدار التفاعل مع مواقع التواصل الاجتماعي ، مقدار الثقة في المعلومات التي تقدمها هذه المواقع ،الفترة الزمنية للعضوية في مواقع التواصل الاجتماعي ، والدافع من وراء الاشتراك في هذه المواقع ، وتكون مجتمع الدراسة من جميع طلبة كلية الاقتصاد في جامعة النجاح الوطنية، وتم اختيار عينة عشوائية بسيطة ممثلة من مجتمع الدراسة،  وقد أجرت الباحثة دراسة ميدانية على (3600) طالب، و اعتمدت الدراسة علي منهج المسح.
وقد خلصت الدراسة إلي:-
1- وجود علاقة معنوية وذات دلالة إحصائية بين دور مقدار التفاعل مع مواقع التواصل الاجتماعي وبين تحسين الوعي السياسي.
2- وجود تأثير مهم ومعنوي لدور مقدار الثقة في المعلومات التي تقدمها مواقع التواصل الاجتماعي وبين تحسين الوعي السياسي.
3- وجود علاقة معنوية وتأثير كبير بين الدافع وراء الاشتراك في مواقع التواصل الاجتماعي وبين تحسين الوعي السياسي.
 (2) دراسة: نها الأسدودي2012م (2)، بعنوان "دور مواقع التواصل الإجتماعي في إدراك الشباب الجامعي لحرية الرأي و مشاركتهم السياسية في ثورة 25يناير2011م "
هدفت الدراسة إلى دراسة دور مواقع التواصل الاجتماعي في إدراك الشباب الجامعي لحرية الرأي ومشاركتهم السياسية في ثورة 25 يناير 2011م ، وقد استخدمت الدراسة منهج المسح ، حيث استخدمت الباحثة أداة تحليل المضمون وأداة الاستبيان ومقياس دوافع الاستخدام ومقياس حرية الرأي ، ومقياس المشاركة السياسية طبقت علي عينة قوامها (400مفردة) من طلاب الجامعات المصرية (القاهرة ـ المنصورة ـ الأزهر ـ6أكتوبر) .

وقد خلصت الدراسة إلى :-
أن نسبة 50.5% من أفراد العينة اعتمد بدرجة كبيرة علي مواقع التواصل الاجتماعي في الحصول علي المعلومات أثناء الثورة.
1- الجروبات التي يفضلها الشباب بالاشتراك فيها هي المجموعات السياسية.
2- توصلت إلى أن مواقع التواصل الاجتماعي والمضامين المطروحة من خلالها قد ساهمت بدرجة متوسطة في زيادة معرفة الشباب المصري بالقضايا السياسية.
 (3) دراسة: نجوى عبد السلام فهمي 2012م (3)، بعنوان " بين نشر الأخبار وتسهيل الحوار دور تويتر في الثورة المصرية نموذجا "
 هدفت الدراسة إلى التعرف علي الأفكار التي طرحها النشطاء السياسيين من خلال المدونات المصغرة التي نشرت علي تويتر باعتبارها من الظواهر الاتصالية التي صاحبت الثورة المصرية ، وتم تحليل المدونات المصغرة علي موقع تويتر والمتعلقة بتطورات أحداث الثورة المصرية خلال الفترة من 25 يناير 2011 وحتى 31 مارس 2011 لتحديد نوعية المعلومات والآراء والأساليب المختلفة للتأكيد علي دقة المعلومات المطروحة من خلالها، وإبراز دورها في إدارة حوار جماهيري بين مستخدمي موقع تويتر وذلك اعتمادا علي نظرية السيل المعلوماتي.
وقد خلصت الدراسة إلى :-
اهتم مستخدمي تويتر علي التأكيد علي مصداقية المعلومات التي تنقلونها عن طريق ربطها بعناوين الكترونية لمواقع يوتيوب لتنشر فيديوهات أو صور تؤكد الحدث وتقدم الدليل عليه.
تشير نتائج الدراسة إلي أن تويتر تعتبر وسيلة اتصالية قادرة علي نقل الأحداث التي تقع في المجتمع وخاصة أثناء الثورات والحركات الاحتجاجية وهي تؤدي وظيفة إخبارية هامة .
 (4) دراسة: نامسيو بارك 2009م (Namsu Park 2009) (4)، بعنوان " استخدامات مجموعات الفيس بوك للشبكات الاجتماعية والاشباعات المتحققة منها والنتائج الاجتماعية ".

هدفت الدراسة إلي التعرف على العلاقة بين مستخدمين بيئات الشبكات الاجتماعية ومشاركتهم السياسية والمدنية ، وأجرى مسح على شبكة الانترنت على( 1715مفردة) من طلاب الجامعات لدراسة استخدامهم للفيس بوك وعلاقته بمشاركتهم السياسية والمدنية .

وقد خلصت الدراسة إلي:-

1- كشف النتائج عن أربع احتياجات أولية للمشاركة في مجموعات على الفيس بوك هي (التنشئة الاجتماعية ـ الترفيه ـ الأغراض النفسية ـ المعلومات) .

2- أن العلاقة بين احتياجات المستخدمين للشبكات الاجتماعية والمشاركة السياسية واستخدام المعلومات ، جاءت أكثر ارتباطا بالعمل المدني والسياسي أكثر من استخدامه كعمل ترفيهي
3- (5) دراسة: كريستي وتشيو وماثيو(2011م) (Christy, Chiu, Matthew, 2011) (5)
بعنوان " الشبكات الاجتماعية علي الإنترنت ، لماذا يستخدم الطلاب الفيس بوك "
هدفت الدراسة إلي التعرف علي العوامل التي تدفع الطلاب إلي استخدام الشبكات الاجتماعية علي الانترنت ، وقد استخدمت الدراسة منهج المسح ، وقد اعتمدت على أداة الاستبيان طبقت على عينة قوامها (182مفردة) من مستخدمي الفيس بوك وتتراوح أعمارهم بين 19-23 سنة.
وقد خلصت الدراسة إلي:-
1- أثبتت الدراسة أن من أهداف الاستخدام الفيس بوك هو مساعدة المستخدمين لمعرفة المزيد عن الأحداث والأحزاب والسياسية .
(6) دراسة ميريديث وآخرون(2012م) (Meredith Conroy, and others 2012) (6)
بعنوان "الفيس بوك والمشاركة السياسية: دراسة حول عضوية مجموعة سياسية عبر الإنترنت والمشاركة السياسية الفعلية".

تهدف الدراسة إلى تحليل صفحات جماعة سياسية عبر موقع الفيس بوك، وقد استخدمت الدراسة منهج المسح ، كما استخدمت أداة الاستبيان طبقت على مستخدمي الفيس بوك من(455طالباً) .
وقد خلصت الدراسة إلي:-
1- إن الفيس بوك وغيره من مواقع التواصل الاجتماعي خلق وسائل جديدة لسد الهوة بين المستخدم من خلال التفاعلية وتأثيرها علي السياسة .

التعليق على الدراسات السابقة
استخدمت الدراسات السابقة منهج المسح بالعينة ، وكانت أهم الأدوات المستخدمة هي أداة الاستبيان ،  تم تطبيقها على عينات تتراوح ما بين (200 ـ400مفردة).
1- كانت أهم نتائج هذه الدراسات أن هناك إقبالاً كبيراً من الشباب على استخدام مواقع التواصل الاجتماعي ، وأن أهم دوافع استخدام الشباب لهذه المواقع معرفة المزيد عن الأحداث السياسية ، والتواصل مع الآخرين .
2- أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة
1- تحديد وبلورة مشكلة الدراسة.
2- تحديد الإطار المنهجي في (المنهج ـ العينة ـ الأدوات) بما يتناسب مع الدراسة الحالية.
(سابعاً) نوع ومنهج الدراسة

تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية ، كما استخدمت منهج المسح الإعلامي .
(ثامناً) أدوات الدراسة    استخدمت الدراسة استمارة الاستبيان.
(تاسعاً) عينة الدراسة   تم إجراء الدراسة على عينة قوامها(200مفردة) تتراوح أعمارهم بين(18-21سنة) بالفرقة الأولى والفرقة الثانية وتم توزيعهم بالتساوي على(جامعة القاهرة ـ جامعة الزقازيق) في محافظات القاهرة والشرقية من الذكور والإناث ، خلال شهر أبريل 2013م.
(عاشراً) أساليب المعالجة الإحصائية

تم اللجوء إلي المعاملات والاختبارات الإحصائية التالية في تحليل بيانات الدراسة إلى التكرارات البسيطة والنسب المئوية ، وكذلك  اختبار كا2 Chi Square Test .
(حادي عشر) نتائج الدراسة
هل تستخدم مواقع التواصل الاجتماعي عبر شبكة الانترنت، وتتضمن الجداول الآتية:

(1) جدول رقم (1) يوضح التكرارات والنسب المئوية لاستخدام مواقع التواصل الاجتماعي
	الاستخدام
	الاستجابة

	
	ك
	%

	دائما
	111
	55.5

	أحياناً
	73
	36.5

	لا
	16
	8

	المجموع
	200
	100


 يتضح من الجدول السابق: أن نسبة 55.5% من أفراد العينة يستخدمون مواقع التواصل الاجتماعي عبر شبكة الانترنت دائما، ويعود هذا التفوق في نسبة الاستخدام إلى التفوق والتكنولوجي الهائل الذي اعتمدت عليه مواقع التواصل الاجتماعي ، و أكد بعض المبحوثين أن الاشتراك في شبكة الانترنت أصبح من الأمور الأساسية في حياة الشباب ، والتي تشغل معظم أوقات فراغهم والآن أصبحت أداة سياسية مهمة ، ونسبة 36.5%منهم يستخدمونها أحيانا.

(ب) جدول رقم (2) يوضح الفروق بين النوع في معدل استخدام مواقع التواصل الاجتماعي.
	                    النوع
استخدام

مواقع التواصل الاجتماعي
	ذكور
	إناث
	كا2
	الدلالة

د ح 2

	
	ك
	%
	ك
	%
	2.637
	0.268
غير داله

	دائما
	60
	60
	51
	51
	
	

	أحياناً
	31
	31
	42
	42
	
	

	لا
	9
	9
	7
	7
	
	

	المجموع
	100
	100
	100
	100
	
	


يتضح من الجدول السابق: أن نسبة 60% من أفراد العينة الذكور يستخدمون مواقع التواصل الاجتماعي دائما ، ونسبة 31% منهم يستخدمونها أحيانا ، ونسبة 51% من أفراد العينة الإناث يستخدمون هذه المواقع بشكل دائم، ونسبة 42% منهم يستخدمونها أحيانا، وكذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين الذكور و الإناث في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي عبر شبكة الانترنت ،حيث كانت قيمة كا2 = 2.637، وهي غير دالة عند مستوى دلالة 0.05.
(ج) جدول رقم (3) يوضح قيمة (كا2) لدلالة الفروق بين المقيمين ( ريف– حضر) في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي.
	    الإقامة
الاستخدام
	ريف
	حضر
	كا2
	الدلالة

د ح 2

	
	ك
	%
	ك
	%
	
	

	دائما
	43
	43
	68
	68
	15.867

	0.001
داله

	أحياناً
	50
	50
	23
	23
	
	

	لا
	7
	7
	9
	9
	
	

	المجموع
	100
	100
	100
	100
	
	


يتضح من الجدول السابق: أن نسبة 43% من أفراد العينة المقيمين بالريف يستخدمون مواقع التواصل الاجتماعي دائما، ونسبة 50% منهم يستخدمونها أحيانا ، بينما يتضح أن نسبة 68% من أفراد العينة المقيمين بالحضر يستخدمون مواقع التواصل الاجتماعي دائما ، ونسبة 23% منهم يستخدمونها أحيانا، وكذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة (ريف ـ حضر) في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي ، حيث كانت قيمة كا2 = 15.86وهي دالة عند مستوى دلالة 0.001.
2- رتب أهم مواقع التواصل الاجتماعي التي يعتمد عليها الشباب المصري كمصدر للحصول على المعلومات عن القضايا السياسية عبر الانترنت ، وتتضمن الجدول الآتي:
جدول رقم (4) يوضح التكرارات وترتيب أهم مواقع التواصل الاجتماعي بالإنترنت التي يعتمد عليها الشباب المصري  في الحصول علي المعلومات عن القضايا السياسية
	             الترتيب

الموقع
	ترتيب
	عدد النقاط
	المتوسط
	الترتيب

	
	الأول
	الثاني
	الثالث
	الرابع
	الخامس
	
	
	

	الفيس بوك
	ك
	122
	41
	18
	1
	2
	832
	4.52
	1

	جوجل بلس
	ك
	45
	40
	29
	42
	28
	584
	3.17
	2

	يوتيوب
	ك
	11
	49
	50
	36
	38
	511
	2.78
	3

	تويتر
	ك
	6
	34
	63
	40
	41
	476
	2.59
	4

	ماي سبيس
	ك
	0
	20
	28
	61
	75
	361
	1.96
	5


يتضح من الجدول السابق :أن الفيس بوك يأتي في المرتبة الأولى بين مواقع التواصل الاجتماعي التي يعتمد عليها الشباب في الحصول على المعلومات عن القضايا السياسية بمتوسط 4.52 ، بينما جاء موقع جوجل بلس في المرتبة الثانية بين مواقع التواصل الاجتماعي بمتوسط 3.17 ، وجاء موقع يوتيوب في المرتبة الثالثة بمتوسط 2.78 وذلك لأنه يحتوى على الكثير من مقاطع الفيديو عن الأحداث السياسية ، وكذلك جاء موقع تويتر المرتبة الرابعة بمتوسط 2.59، بينما جاء موقع ماي سبيس المرتبة الخامسة بمتوسط 1.96.
3- النتائج المتعلقة بمقياس أسباب ودوافع استخدام الشباب المصري لمواقع التواصل الاجتماعي

، وتتضمن الجدول الآتي:.

جدول رقم (5) يوضح التكرارات والنسب المئوية والمتوسط والترتيب لمقياس أسباب ودوافع استخدام الشباب المصري لمواقع التواصل الاجتماعي.

	العبارة
	مؤيد
	محايد
	معارض
	عدد

النقاط
	المتوسط  المرجح
	الانحراف المعياري
	ترتيب

	
	ك
	ك
	ك
	
	
	
	

	توفر لي ما أحتاجه من معلومات سياسية
	24
	95
	65
	409
	2.22
	0.661
	1

	تدفعني للتعرف علي آراء الآخرين وتعليقاتهم علي الموضوعات السياسية
	53
	77
	54
	369
	2.01
	0.765
	2

	بها معلومات مختلفة عما تنشره وسائل الإعلام الأخرى
	96
	63
	25
	297
	1.61
	0.715
	3

	تسمح لي بالتعبير عن نفسي وممارسة حرية التعبير والمشاركة السياسية
	95
	75
	14
	287
	1.56
	0.633
	4

	تتيح لي رفع بعض لقطات الفيديو السياسية علي الموقع لكي يتابعها الآخرين
	103
	61
	20
	285
	1.55
	0.684
	5

	تساعدني في تكوين رأي متوازن حول الأحداث السياسية
	117
	44
	23
	274
	1.49
	0.7.9
	6

	تشغل أوقات فراغي
	106
	68
	10
	272
	1.48
	0.60
	7

	وسيلة للتواصل مع الآخرين
	120
	46
	18
	266
	1.45
	0.667
	8

	لأنني انتمى إلى جيل متمرس على التكنولوجيا الحديثة
	119
	49
	16
	265
	1.44
	0.65
	9

	تعرض الحقائق بدون رقابة على الأخبار السياسية
	136
	40
	8
	240
	1.3
	0.548
	10

	أثق بها منذ أن عرضت حقائق الأوضاع وقت الثورة
	149
	30
	5
	224
	1.22
	0.475
	11

	تتفق جميع الآراء المعروضة مع انتمائي الفكري
	156
	24
	4
	216
	1.17
	0.434
	12


يتضح من الجدول السابق : أن أهم أسباب ودوافع استخدام الشباب المصري لمواقع التواصل الاجتماعي أنها توفر لهم ما يحتاجون إليه من معلومات سياسية بمتوسط 2.22 الدافع الأول ، ثم التعرف علي آراء الآخرين وتعليقاتهم علي الموضوعات السياسية الدافع الثاني بمتوسط 2.01 ، ثم بها معلومات مختلفة عما تنشره وسائل الإعلام الأخرى الدافع الثالثة بمتوسط 1.61 ، ثم تسمح لي بالتعبير عن نفسي وممارسة حرية التعبير والمشاركة السياسية الدافع الرابع بمتوسط 1.56 ، ثم تتيح لي رفع بعض لقطات الفيديو السياسية علي الموقع لكي يتابعها الآخرين الدافع الخامس بمتوسط 1.55 ، ثم تساعدني في تكوين رأي متوازن حول الأحداث السياسية الدافع السادس بمتوسط 1.49.
4- معدل اهتمام الشباب المصري بقراءة الأخبار السياسية ، وتتضمن الجدول الأتية:-

(أ) جدول رقم (6) يوضح التكرارات والنسب المئوية لمعدل اهتمام الشباب المصري بقراءة الأخبار السياسية المنشورة عبر مواقع التواصل الاجتماعي.
	معدل الاهتمام بقراءة الأخبار السياسية 
	الاستجابة

	
	ك
	%

	أهتم بدرجة كبيرة
	90
	48.9

	أهتم بدرجة متوسطة
	67
	36.4

	أهتم بدرجة منخفضة
	19
	10.3

	لا أهتم على الإطلاق
	8
	4.34

	الجمــلة
	184
	100


يتضح من الجدول السابق: أن نسبة 48.9% من أفراد العينة يهتمون بقراءة الأخبار السياسية التي تتضمن قيم سياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة كبيرة ، وأن نسبة 36.4% منهم يهتمون بقراءة الأخبار السياسية بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 10.3% منهم يهتم بدرجة منخفضة ،وأن نسبة 4.34% من أفراد العينة لا يهتم على الإطلاق .

(ب) جدول رقم (7) يوضح قيمة (كا2) للفروق بين الجنسين ( ذكور –إناث) في معدل اهتمام الشباب المصري بقراءة الأخبار السياسية المنشورة عبر مواقع التواصل الاجتماعي
	النوع
معدل الاهتمام
	ذكور
	إناث
	كا2
	الدلالة

د ح3 

	
	ك
	%
	ك
	%
	
	

	أهتم بدرجة كبيرة
	36
	39.5
	31
	33.3
	8.216
	0.042
داله

	أهتم بدرجة متوسطة
	39
	42.8
	51
	54.8
	
	

	أهتم بدرجة منخفضة
	14
	15.4
	5
	5.4
	
	

	لا أهتم على الإطلاق
	2
	2.3
	6
	6.5
	
	

	الجمــلة
	91
	100
	93
	100
	
	


    يتضح من الجدول السابق : أن نسبة 39.5% من أفراد العينة من الذكور يهتمون بقراءة الأخبار السياسية التي تتضمن قيم سياسية المنشورة عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة كبيرة ، وأن نسبة 42.8% منهم يهتمون بقراءة الأخبار السياسية بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 15.4% منهم يهتم بدرجة منخفضة، وأن نسبة 33.3% من أفراد العينة من الإناث يهتمون بقراءة الأخبار السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة كبيرة ، وأن نسبة 54.8% منهم يهتمون بقراءة الأخبار السياسية بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 5.4% منهم يهتم بدرجة منخفضة ، وكذلك يتضح أيضا وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين الذكور والإناث في اهتمامهم بقراءة الأخبار السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي، حيث كانت قيمه كا2= 8.216، وهي دالة عند مستوى دلالة 0.05.
(ج) جدول رقم (8) يوضح قيمة (كا2) للفروق بين المقيمين ( ريف – حضر) في معدل اهتمام الشباب المصري بقراءة الأخبار السياسية المنشورة عبر مواقع التواصل الاجتماعي
	            الإقامة
معدل الاهتمام
	ريف
	حضر
	كا2
	الدلالة

د ح3 

	
	ك
	%
	ك
	%
	
	

	أهتم بدرجة كبيرة
	16
	17.2
	51
	56
	35.69
	0.001

داله

	أهتم بدرجة متوسطة
	62
	66.6
	28
	30.7
	
	

	أهتم بدرجة منخفضة
	13
	14
	6
	6.6
	
	

	لا أهتم على الإطلاق
	2
	2.2
	6
	6.6
	
	

	الجمــلة
	93
	100
	91
	100
	
	


     يتضح من الجدول السابق : أن نسبة 56% من أفراد العينة بالحضر يهتمون بقراءة الأخبار السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة كبيرة ، وأن نسبة30.7%  منهم يهتمون بقراءة الأخبار السياسية بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 6.6% منهم  يهتم بدرجة منخفضة، وأن نسبة 66.6% من أفراد العينة بالريف يهتمون بقراءة الأخبار السياسية التي تتضمن قيم سياسية المنشورة عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 17.2% منهم يهتمون بقراءة الأخبار السياسية بدرجة كبيرة ، وأن نسبة 14% منهم يهتم بدرجة منخفضة ، ، كذلك يتضح أيضا وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المقيمين ( ريف – حضر) في اهتمامهم بقراءة الأخبار السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي ، حيث كانت قيمه كا2= 35.69، وهي دالة عند مستوى دلالة 0.001.
5- مساهمة المضامين المطروحة في مواقع التواصل الاجتماعي في زيادة معرفة الشباب المصري ببعض القضايا السياسية، وتتضمن الجداول الآتية:.

(أ) جدول رقم (9) يوضح التكرارات والنسب المئوية لمساهمة المضامين المطروحة في مواقع التواصل الاجتماعي في زيادة معرفة الشباب المصري ببعض القضايا السياسية
	زيادة المعرفة بالقضايا السياسية
	الاستجابة

	
	ك
	%

	ساهمت بدرجة متوسطة
	110
	59.8

	ساهمت بدرجة كبيرة
	56
	30.4

	ساهمت بدرجة ضعيفة
	16
	8.7

	لا لم تسهم في أي زيادة
	2
	1.1

	الجمــلة
	184
	100


يتضح من الجدول السابق: أن نسبة 59.8% من أفراد العينة أكدت مساهمة المضامين المطروحة في مواقع التواصل الاجتماعي في زيادة معرفتهم بالقضايا السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 30.4% منهم ساهمت بدرجة كبيرة، وأن نسبة 8.7% منهم ساهمت بدرجة منخفضة، وأن نسبة 1.1% من أفراد العينة لم تسهم في أي زيادة.
(ب) جدول رقم (10) يوضح دلالة الفروق بين (الذكور – الإناث) في مساهمة المضامين المطروحة في مواقع التواصل الاجتماعي في زيادة معرفة الشباب ببعض القضايا السياسية
	            النوع

زيادة المعرفة بالقضايا السياسية
	ذكور
	إناث
	كا2
	الدلالة

د ح3 

	
	ك
	%
	ك
	%
	
	

	ساهمت بدرجة متوسطة
	47
	51.6
	63
	67.7
	11.20
	0.011
داله

	ساهمت بدرجة كبيرة
	31
	34
	25
	26.9
	
	

	ساهمت بدرجة ضعيفة
	13
	14.4
	3
	3.2
	
	

	لا لم تسهم في أي زيادة
	0
	0
	2
	2.2
	
	

	الجمــلة
	91
	100
	93
	100
	
	


  يتضح من الجدول السابق: أن نسبة 51.6% من أفراد العينة من الذكور أكدت مساهمة المضامين المطروحة في زيادة معرفتهم بالقضايا السياسية بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 34% منهم ساهمت بدرجة كبيرة ، ويتضح أن نسبة 67.7% من أفراد العينة من الإناث أكدت مساهمة المضامين المطروحة في زيادة معرفتهم بالقضايا السياسية بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 26.9% منهم ساهمت بدرجة كبيرة ، كذلك يتضح أيضا وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين الذكور والإناث ، حيث كانت قيمه كا2= 11.2، وهي دالة عند مستوى دلالة 0.05.

(ج) جدول رقم (11) يوضح قيمة (كا2) لدلالة الفروق بين المقيمين ( ريف– حضر) في مساهمة المضامين المطروحة في زيادة معرفة الشباب المصري ببعض القضايا السياسية
	            الإقامة

زيادة المعرفة بالقضايا السياسية
	ريف
	حضر
	كا2
	الدلالة

د ح 3

	
	ك
	%
	ك
	%
	
	

	ساهمت بدرجة متوسطة
	63
	67.7
	47
	51.6
	7.878
	0.049

داله

	ساهمت بدرجة كبيرة
	22
	23.6
	34
	37.4
	
	

	ساهمت بدرجة ضعيفة
	6
	6.5
	10
	11
	
	

	لا لم تسهم في أي زيادة
	2
	2.2
	0
	0
	
	

	الجمــلة
	93
	100
	91
	100
	
	


يتضح من الجدول السابق: أن نسبة 67.7% من أفراد العينة بالريف أكدت مساهمة المضامين المطروحة في زيادة معرفتهم بالقضايا السياسية بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 23.6% منهم ساهمت بدرجة كبيرة ، ويتضح أن نسبة 51.6% من أفراد العينة بالحضر أكدت مساهمة المضامين المطروحة في زيادة معرفتهم بالقضايا السياسية بدرجة متوسطة ، وأن نسبة 37.4% منهم ساهمت بدرجة كبيرة ، كذلك يتضح أيضا وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المقيمين بالريف والمقيمين بالحضر ، حيث كانت قيمه كا2= 7.878، وهي دالة عند مستوى دلالة 0.05.
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الملخص
تهدف الدراسة إلى التعرف على دور مواقع التواصل الاجتماعي في التثقيف السياسي للشباب المصري ،اعتمدت الدراسة على منهج المسح ،واستخدمت صحيفة الاستبيان طبقت على عينة قوامها(200مفردة) تتراوح أعمارهم بين(18-21سنة) ، وتم توزيعهم بالتساوي على(جامعة القاهرة ـ جامعة الزقازيق) في بمحافظة القاهرة والشرقية من الذكور والإناث، خلال شهر أبريل 2013م.
وقد خلصت الدراسة إلى:-
6- أن نسبة 55.5% من أفراد العينة يستخدمون مواقع التواصل الاجتماعي بشكل دائم .
7- أن الفيس بوك يأتي في المرتبة الأولى بين مواقع التواصل الاجتماعي التي يعتمد عليها الشباب في الحصول على المعلومات عن القضايا السياسية بمتوسط 4.52 .
8- أن أهم أسباب ودوافع استخدام الشباب المصري لمواقع التواصل الاجتماعي أنها توفر لهم ما يحتاجون إليه من معلومات سياسية بمتوسط 2.22 .
9- أن نسبة (48.9%)من أفراد العينة يهتمون بقراءة الأخبار السياسية التي تتضمن قيم سياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة كبيرة .
10-  أن نسبة 30.4% من الشباب أكدت مساهمة المضامين المطروحة في مواقع التواصل الاجتماعي في زيادة معرفتهم بالقضايا السياسية عبر مواقع التواصل الاجتماعي بدرجة كبيرة.
11- Abstract

  The study aims to identify the role of social networking sites in the political education of Egyptian youth, as the study relied on a survey method, which used the newspaper questionnaire applied to a sample of (200 single) aged (18-21 years old) were distributed evenly (Zagazig University, Cairo University) in the governorate of Cairo and eastern parts of the male and female , During the month of April 2013.
The Results:.

8- that the percentage 55.5% of respondents are using social networking sites always.
9- that Facebook is ranked first among social networking sites on which young people in obtaining information about political issues an average of 4.52.

10- that the most important reasons and motives of Egyptian youth to use social networking sites it provides them what they need from an average of 2.22 political information.

11- the percentage 48.9% of respondents are interested in reading the political news that include political values ​​through social networking sites significantly.
12- that the percentage 30.4% of respondents confirmed the contribution of the implications raised in the social networking sites to increase their knowledge of political issues via social networking sites significantly.

