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—‚Ü½a@ @

� ىتنتم ل،�لأKفا م� ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل �ن��لق �لأKفال لتع�3 �لمختلفة �لتأثي��� ع� �لكش2 1لى �ل���سة ه�ف�Nفيةل�ص� �ل���سا� 1لى �ل���سة ه،
م� ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل �ن��لق �لأKفال لتع�3 �لمختلفة �لتأثي��� �هى فيها ج�ت��ت ى�لت ���2لF ىف ىه كما ن��سها ى�لت �لFاه�% �2ص 1لى تتجه ىلت��

�ل���سة عتم���� ل،�لأKفا م� ي�تي��8ل م]ث�ي� ا�ي�هلفي� �لمتع�ضي� م� �لأKفال ىف �ل���سة مجتمع مثل�ت ي،�لمي��ن بشقه �لمسح منهج �ل���سة ستخ�'�ت ل،�لأKفا
تجميع ت' ة،�لباحث 1ع��� م� �ستبيا� صحيفة باستخ��' �لبيانا� جمع '�ت '،عا) ١٢ - ٦ (م� Gعما�ه' ����Qت ،)1نا9 /ك��N (�لأKفال م� ٤٠٠ مهاق�� عم�ية عينة على

 يةك�مح م���R س� ىف �ل���سة مجتمع مثل�ت ،٢٠٢٣ ي�لي� ١٥ حتى ي�ما ١٥ بي� ما �لفت�% خلال �لتKبيV '�ت ا،1حصائي حليلها�ت ى�لآل �لحاس8 ىعل �لبيانا�
�ل���سة ل��ت�ص ة،ش�قي�ل ة،يي�ب�لقل %،�لجي� %،�لقاه�: ه' محافFا� �Gبع ىف ،)�لإيما� �،�لياسمي �،�ل�ي علاT ة،�لقب ���س ل�ل،�غ صفية �،ب�نس ���س: (اصة�خ
 منه'% ٤٦,٣ G� نج� بينما ،)��ئما (�لأKفال م� ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل �ن��ق م��يستخ� ح�ث���لمب م�% ٣٧,٨ G: �1همها م� �لنتائج م� ةم�عمج 1لى

�لأKفال ا�ي�هفي� ىف ح�ث���لمب يفضله <�لN م���لمض مق�مة ىف) لتح�يا��� �لمسابقا� ا�ي�هفي� (جاT ،)نا��� (منه'% ١٦ يستخ�مها خي���G ،)Gحيانا (يستخ�مها
س�'ل��� ت���لكا� ا�ي�هفي� (ا�Tج ،%٧٢,٥ بنسبة �لثانية �لم�تبة ىف) �ل�يلت�� �ل�س' ا�ي�هفي� (ا�Tج ،%٧٦,٨ بلغ� ةئ�يم بنسبة ي�تي��8ل على ����لم]ث

 متابعة فع��� مق�مة فى) لاستمتا��C للت�فيه (جاT ،%٤٢,٣ ةئ�يم بنسبة) لتجميل�� �لمكياH ا�ي�هفي� (جاT خي���G ،%٧١,٥ بنسبة �لثالثة �لم�تبة ىف) �لمتح�كة
على ئهات��لإح (ا�Tج ،%٧٠بلغ� ةئ�يم بنسبة �لثانية �لم�تبة ىف) �لف��b ��ق لشغل (ا�Tج ،%٨٠ بلغ� ةئ�يم بنسبة ي�تي��8ل ىعل �لم]ث�ي� �ن��لق ي�ح�ث�لمب

،%٣٣,٣ بلغ� ةئ�يم بنسبة) تقلي�ه' ىف لل�غبة (جاT خي���G ،%٦٨,٣ بلغ� ةئ�يم بنسبة �لثالثة �لم�تبة ىف) �ل��لأ�� يقىم�س�ل ثلم ةن�عمت بها��1 ج8N عناص�
) يةل�كلس�� ��نية�ج��ل �لمع�فية (�لتأثي��� ي��ب �،�لصغا ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل �ن��لق �لأKفال �ستخ��' مع�ل بي� 1حصائية �لالة ��N ��تباKية علاقة �ت�ج

  . ن����لق لتل@ لتع�ضه'
pbàÜØÛa@òîybnÐ½aZ فا ����لم]ث، ي�تي��8ل �ن��ق 3،تع� �،�لتأثي��Kل�لأ .  

The different effects of children's exposure to YouTube channels 

provided by child influencers 

The study aimed to reveal the different effects of children's exposure to YouTube channels provided by child influencers. This study belongs to the

descriptive studies. t he study uses the survey method in its field flat, and, and the study relied on a sample of 400 children from (4- 12) years, and

data was collected using a questionnaire sheet. The application was carried out during the period from May 15 to 15 July 2023, the study

population was represented in six schools: (Zuser Princess, Safia Zaghloul, Djoser Al- Qobba, Aladdin, Al- Yasmine, and Al- Iman), in four

governorates: Cairo, Giza, Qailubia, Sharqia, and the study reached a set of results which are: that 37.8% of the respondents use YouTube

channels provided by children influencers (always), while we find that 46.3% of them use them (sometimes), and finally 16% of them use them

(rarely). (Videos of competitions and challenges) came at the forefront of the content preferred by respondents in the videos of influential children

on YouTube 76.8%, and (videos of drawing and coloring) came in second place 72.5%, and (videos of cartoons and animation) came in third

place 71.5%, and (make- up and beauty videos) came with 42.3%, (entertainment and enjoyment) came at the forefront of the respondents’

motives for following the channels of influencers on YouTube with 80%, and (to occupy free time) came in second place 70%, and came (because

it contains various elements of attraction and fascination such as music and colors) ranked third with a percentage of 68.3%, and finally came (for

the desire to imitate them) 33.3%, there is a statistically significant correlation between the rate of children’s use of YouTube channels provided by

young influencers, and between The effects (cognitive, affective, and behavioral) of their exposure to these channels. 

KeyWords: Effects, Exposure, YouTube channels, Child Influence.  
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 ي،�لحال �ماننا ىف يةي�م�ل حياتنا م� Gصيلا ج�T مي�يا يالس�ش�ل Gصبح�

 �لكبا� ع� �لصغا� �ستخ��' ي�ي� �بما بل س��T، ح� على �لصغا� �لكبا� يستخ�مها

 Gصبح ك��ل فقK ى�لسلب �لاستخ��' على �لاستخ��' �هN يقتص� '�ل %،كثي� Gحيا� ىف

 �لأKفال م� ن��Fئه' ىف ���]ث�ي ت�<�لمح ع��يصن �،�لم]ث�ي Gنفسه' ه' �لأKفال

 اصة�خ �لمنصا� مختل2 م� له' يق�' <�لN ت�<للمح مستقبلي� فقK ح��يصب ل' Nل@�ب

 للتعبئة <�لم�ك� للجها� قا�ف مص� ىف �لأKفال ع�� ل�ص ��ق ي�تي�8،�ل عم�ق

 ىف% ٤٠ ىلح�� منه' Kفل ي��مل ٣٩,٢ بلغ ٢٠٢٠ مب�ن�ف ىف لإحصا��T �لعامة

  . اعام ١٢ ى1ل ٤ م� �لعم�ية �لم�حلة

 ىف يضا�G �ليكسا ت�تي8 بحس8 عالميا �لثانية �لم�تبة ي�تي��8ل عم�ق حتل�ي

 �ن���لق م� قائمة هنا@ صبح�G %،مباش� لج�ج عم�ق بع� مص� ىف �لثانية �لم�تبة

 تنافR �ن��ق له' �لNي� �لمشاهي� ��ي�تي�ب�ل لأKفال ائمة�ق ل،للKف ت�<مح تق�' ىت�ل

 سبيل لى�ع ة،Kائل �Gباحا التالى�ب �لمشاه��� ملايي� حق�Vت �لكبا� �ن��ق ق�%ب

 �لأكث� �،�يا عال' قنا% صاح8 �ل�لأ عق�� يكمل ل' <ل��N كاجي �يا� �لKفل �لمثال

 عا' منN ل@�N �،��لا ي��مل ٣٠ 1لى �Gباحه ل��ص G� بع� حاليا ي�تي�8 على �بحا

 عم�ق �ه� Social Blaid عم�قل قا�ف �لأ� حتى �تيبها�ت لقبها على اف��Fح ٢٠١٨

 شفا �لKفلة Nل@�ك ي،�لإجتماع صلت���ل قعم�� حصائيا��1 تحليل ىف متخص;

 ٣٢,١ يبلغ مشت�كي� بع�� ع�بيا �ل�لأ �لم�ك� تحتل ىلت�� شفا قنا% صاحبة 2ي�س

 بRف�� مجلة لقائمة قا�ف %،مشاه� مليا� ١٧,٥ل يصل مشاه��� ���ع @،مشت� ي��مل

Vس�لأ �لش��K ٢٠٢١ لعا' ي�تي�8 على ع�بية �ن��ق ١٠ ق�<لأ .  

òÜØ’ß@ò�a‰†ÛaZ@ @

 ه،ن�م فيه أثي�ه'�ت معه تفاعله' يا�%�� بالأKفال �لخا; ي�تي��8ل مجتمع م�ن 1�

 على به' خاصة �ن��ق عب� يب9 ت�<لمح صناعا ح��Gصب �لNي� �لأKفال ع�� يا�%��

� �لمتابعي� ���ع ي�تي�8،�ل عم�قNع تحققها ى�لت �لمشاه��� ���ع �ن���لق لهKمقا 

� عب� هاث�نيب ى�لت ي��لفي�Nبمشكلة نشع� تجعلنا �ن���لق ه �Nل���سة ه� Gمع�فة همية� 

� تلفة�لمخ ��نية��ل�ج لمع�فية�� يةل�كلس�� �لنفسية �لتأثي��� م� كلNى�لت �ن���لق له 

 يمك� �ل���سة مق�مة ىف ع�ضه سبV ما خلال ��م �لأKفال م� ����لم]ث يق�مها

 لتع�3 �لمختلفة �لتأثي��� ما: �لتالي ى�ل�ئيس �لتسا]ل ىف �ل���سة مشكلة %ل��ب

 ع� ����لم]ث �لأKفال يق�مها ى�لت ي�تي��8ل �ن��لق سنة )١٢ 1لى ٦ (م� �لأKفال

  ؟يةي�م�ل حياته'

òîàçc@ò�a‰†ÛaZ@ @

 للأKفال تح�9 ق� ى�لت �لمختلفة �لتأثي��� مع�فة ىف تفي� يانا��ب ا�ل�ممع تح�ي� .١

Tت�<للمح تع�ضه' ج�� Nه' يق�مه <�ل[��Fفال م� نKي�تي��8ل عم�ق على �لأ.  

 لمش���C �لتنفيNية �لسلKة Gما' مستح�ثة لFاه�% حليلا��ت تفسي��� تضع .٢

 G� يمك� مستح�ثة لمشكلة م���لأ يا�G�Tل لتعلي'� ]سسا��م �لإعلامية لهيئا���

  . احله ىف �لمجتمع تساع�

 ته'ن��ق ستخ��'�� ي�تي��8ل على ص��م ت�<لمح �لأKفال صناعة Fاه�% ���سة .٣

  .ل�لأKفا م� ه'ه��جم على للتأثي� �لمعلني� قبل م�

Òa†çc@ò�a‰†ÛaZ@ @

 ����لم]ث هايق�م ى�لت ي�8تي��ل ا�ي�هلفي� �لأKفال تع�3 م�< على �لتع�2 .١

  . ��لصغا

 ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل ا�ي�هلفي� �لأKفال تع�3 فع��� ىعل ل�ق��2 .٢

  . ��لصغا

 تع�3 نتيجة يةل�كلس�� ��نية��ل�ج لمع�فية�� �لنفسية �لتأثي��� 1لى لت�ص�ل .٣

  .ل�لأKفا م� ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل ا�ي�هلفي� �لأKفال

pb�a‰…@òÔib�Z@ @

 Ratna& Sengguruh Nilowardono ل����ن�ني سنج��� ،بي�ماتا ��تنا ���سة .١

Permata (2022) ث�" �ن��بعG �ق����� على �لاجتماعى �لت��صل م��قع م]ث�ي 

Tف��ه ".ك��يا فى بالبش�% �لعناية لمنتجا� �لتجا�ية ��لعلامة �لش��� �Nه 

 �لش��T ����ق� على ى�لاجتماع صلت���ل قعم�� مشاهي� �تأثي تحليل 1لى �ل���سة

 لل���سا� �ل���سة تل@ ىنتم�ت ا،يك�� ىف بالبش�% �لعناية لمنتجا� �لتجا�ية

 مهاق�� عينة على SPSS ب�نامج تحليل بأ�% مسح 1ج��T ت' حي9 كمية �لتحليلية

 G� 1لى �ل���سة نتائج Gه' م� ان��ك ا،ام��تنا جامعة Kلا8 م� مف��% ١١٨

 ش��T ق����� على مت��م� ى1يجاب تأثي� له' ى�لاجتماع صلت���ل ائل�س <م]ث�

  . ةيك���ل بالبش�% �لعناية مستحض���

 �ن��بع Wenjing Pan, Zheng Tang (2022) تانج �هينج ،با� نجينج�ي ���سة .٢

 ".�لصي� فى �لمFه� تغيي� ن��يا على �لاجتماعى �لت��صل �سائل م]ث�< Gث�"

 ى�لاجتماع صلت���ل ئلا�س م]ث�ي� مشاه�% تأثي� م�< ع� للكش2 �ل���سة سع�

� ىنتم�ت �،�لصي ىف �لإنا9 ل�< �لمFه� تغيي� يان�� علىN1لى �ل���سة ه 

 م� ةك�نم عم�ية عينة خلال م� �لمسح منهج ستخ�م��� فيةل�ص� �ل���سا�

 مشاه�% بتك��� يتعلV فيما ت�@ �لتي@ ىمستخ�م م� �لإنا9 م� مف��% ٧٠١٥

 ة،�لسكاني لت�كيبة�� �لمFه� تغيي� يان��� �لاجتماعية �لمقا�نة �مي�ل �لم]ث�ي�

Gه���F لنتائج� �G 9على ي�لم ل�يه� ىتل���ل �لإناG مع �لاجتماعية للمقا�نا� 

 �يق�م�� �لسلبية بالتأثي��� يا�ع Gكث� ك�ن��ي ى�لاجتماع صلت���ل ائل�س م]ث�ي�

 �%مشاه بي� 1حصائية �لالة ��N ��تباKية علاقة �ت�ج Gنه كما '،فهم�ق بتع�يل

  . ةبسيK بنسبة ك��ل �لمFه� تغيي� يا�ن�� ى�لاجتماع صلت���ل ائل�س على �لم]ث�

 قبل ما KGفال تع�3" �ن��بع) ٢٠٢١( �8لمKلعب� سي� 1يما� ���سة سع� .٣

 ".'ل�يه �لاجتماعية بالمها��� لاقته�ع ي�تي��8ل عب� �لحكايا� �ن��لق �لم��سة

 �لم��سة قبل ما KGفال �3تع بي� �لعلاقة على �لتع�2 ���سة�ل �سته�ف��

 ج���G '،ل�يه �لاجتماعية �لمها��� يلكش�ت ي�تي�8،�ل عب� ايا�ك�لح �ن��لق

 ي�تي�8،�ل عب� ايا�ك�لح �ن��ق م� ٥ مهاق�� عينة على تحليلية ���سة �لباحثة

 ما م�حلة ىف �لأKفال م��G يا�GTل م� ٢٠٠ مهاق�� عينة على مي��نية ��سة��

 بالاعتما� �لحضانا� <�ي��م ىمش�ف م� ٢٥ مع متعمقة قابلة�م ة،�لم��س قبل

 �هتما': ل���سة� نتائج Fه���G �،لاستبيا�� م���لمض تحليل ى��Gت م� لك على

 للأKفال؛ تق�' ى�لت �لقص; ىف �لمق�مة �لأه��2 بتع�� �ل���سة عينة �ن���لق

 1لى ا2تض ى�لت لمها����� لمعا���2 ا�ل�مبالمع �لأKفال ���يت 1لى منها سعيا

  . ةلتسلي�� �لت�فيه K1ا� ىف خب��ته'

 بتغيي� لاقته�ع ي�تي��8ل �ستخ��'" �ن��بع) ٢٠٢٠( �Kلخيا ليلى ���سة سع� .٤

 مع�فة 1لى ".م���لأ يا�GTل ن�F هة�ج م� �ك�ي�ل KGفال <ل� �لاجتماعية �لقي'

 م���لأ يا�GTل ن�F هة�ج م� لب�نامج �لKفل مشاه�% م� ىلايجاب�� ى�لسلب �لأث�

 �لاستبيا� ��G% باستخ��' مف��% ٢٨٦ بيانا� جمع خلال م� ل@�N �ك�ي�ل ة��ل ىف

 1لى �ل���سة ل��ت�ص ك�ي�،بال م���لأ يا�GTل ىعل ئياش��ع يعهت�� ت' حي9

 عمها�� ي�تي��8ل ب��مج ت�<بمح لإعلا'�� �لت�بية ى��ت�� �هتما' %���ض

 ى�لاجتماع �لKفل م�ن تع�� ى�لت �لاجتماعية �لقي' بنش� لتساه' �ها�ت�Kي

 ب�لا ي�تي�8لل �لKفل لمشاه�% �لإيجابية بالآثا� �لاس� يةت�ع ي،لنفس�� ىلعاKف��

 ىعل �لام� �لى �ش��2 مع ك��ل مشاه��ته م� �لKفل نع�م �لكبي� 2خ�ي�لت م�

 ىيحم ىحت �لKفل قبل م� �لمشاه�% مشا�كته يت' �� مشاه��تها يت' ى�لت �لب��مج

 �لحماية ب��مج ستخ��'�� �،بمف�� ي�تي��8ل متابعة م� سلبية�ل �لاخKا� م� �لKفل

  . ي�تي�8لل �لKفل متابعة ىعل لل�قابة �لعائلية

 :Gسبانيا ىف �لأKفال م� ����لم]ث" �ن��بع) ٢٠١٩( �عبي ي�كاستيل ���سة سع� .٥

 ."ي�تي��8ل ىعل ته'ن��ق مع �لم��هقي� فاعل�ت هاا�ل�نيتن ى�لت ا�م�ض�ع�ل فه'

 �لشبكة حققته <�لN �لاستخ��' 1لى بالاضافة ي�تي��8ل ىمستخ�م �%Fاه �ص� 1لى

 �لمستخ�مي� م� �لج�ي�% �لأجيال ىف بخاصة ى���ب�لأ �لبل� ه�N ىف �لاجتماعية

 ل��ت�ص ن���،�لق ت�<لمح تحليل �ج��T مع لم��هقي��� �لاKفال اصة�خ

 ��Qتت� ا%�لقن ىف ة�Kل�لب ��� ب��يلع �لNي� �لأKفال معG 'F� 1لى �ل���سة

� ل��ت�ص ا،عام )١٢ -١٠( بي� حاليا Gعما�ه'N1لى �ل���سة ه �G كث�G Nك���ل 
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)paIqdm@�ŠÈm@aÞbÐMþ@paìäÔÛ@lìîmìîÛa@(… ٧٧ 

 يتعلV ما بكل �لانا9 تهت' بينما �لالعا8 ه� �هتمامته' �كث� عم�قلل �لمستخ�مي�

 س� فى �لKفل ةه�ي بناT عملية ىف يكم� ي�تي��8ل نجاG�� Q ل،ستاي باللاي2

� م� �لتجا�ية �لعلاما� ستفا��ت �،مبكNه F�2ل�� Hمباش� بشكل �علانا� لا��� 

 على للاش��2 ملحة �لحاجة �صبح� ��ق '،�لمق� ت�<�لمح على مباش� ي��غ

� على �لأKفال ا�ليه يصل ى�لت ا�ت�ي�لمحNيمك� لأنها �لمنصة ه �G Vتعم 

  . ل�لأKفا بها يحتN< لنماHN خاKئا م�جعا تصبح ق� بل �لجنسي� بي� �ج���لف

kîÔÈnÛa@óÜÇ@apb�a‰†Û@òÔib)ÛaZ@ @

 ى�لت ن8ج���ل تح�ي� ىف �لسابقة �ل���سا� على �لاKلاC م� �لباحثة �ستفا��

� عليها �ك��Nغفلتها ى�لت �تل@ �ل���سا� هG �جل مG 9يمك� حتى فيها �لبح �Nله 

 �لتأك� ىف ساع�� كما. ي�لعلم �لبح9 1ث��T ىف يساه' قيمة �N شيئا تضيG 2� �ل���سة

 �لأKفال م� �لم]ث�ي� هات��مح يق�' ى�لت �ن��للق �ل���سا� 1ح�< تV�K ع�' م�

  . ة�لع�بي بال���سا� مقا�نة �ل���سة لأهمية �ل�قيV لتح�ي��� ا،نسبي ج�ي�% Fاه�% �هى

püúb)m@ò�a‰†ÛaZ@ @

 �لأKفال؟ ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل ا�ي�هلفي� �لأKفال تع�3 م�< ما .١

 �لأKفال؟ ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل ا�ي�هلفي� �لأKفال تع�3 فع��� ما .٢

 �لأKفال تع�3 نتيجة يةل�كلس�� ��نية��ل�ج لمع�فية�� �لنفسية �لتأثي��� ما .٣

  �لأKفال؟ ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل ا�ي�هلفي�

pbÐíŠÈnÛa@òîöaŠu⁄aZ@ @

 صلت���ل قعم�� مشاهي� على يKلV مصKلح ه�: Influencers ����لم]ث

 حس8 كل ص��يخت ت�<مح صناC ي،�ل�قم ت�<�لمح بصناC سمىي ما �G ى�لاجتماع

 �لألعا�G 8 لKعا'�� T،لأ�يا�� ا،ين�ل�جلتك�� ة،لبيئ�� �لسياسة ىف هتماماته�� �غباته

  . ��لكثي ي�ها�غ ية��ن�لإلكت

Êìã@ßëwèä@ò�a‰†ÛaZ@ @

� ىتنتمNبالعينة �لمسح منهج على عتم��ت فيةل�ص� �ل���سا� 1لى �ل���سة ه 

  . ةلش�قي�� �لكب�< �لقاه�% محافFا� فى �لأKفال م� ةم�علمج

paIÌnß@ò�a‰†ÛaZ@ @

 م� �لأKفال تع�3 نتيجة �لمختلفة �لتأثي��� ىف يتمثل <ل��N :�لمستقل �لمتغي� �

  . ي�تي��8ل �ن��لق سنة )١٢ -٦( س�

  . �للم]ث�ي �لأKفال لتع�3 �لمختلفة �لتأثي��� ىف يتمثل: �لتابع �لمتغي� �

 مكا� ،��لس ،ن��Cل :نها�م ��فيةم�ج�ل�ي ملع���ل شمل�ي :يKةسل�� �لمتغي��� �

  . ي�لاجتماع <�لاقتصا� ت�<�لمس ،ة�لإقام

y…ë†@ò�a‰†ÛaZ@ @

 يق�' ى�لت ي�تي��8ل �ن��ق تبثها ى�لت �لمضامي� ىف تتمثل: يةم�ض�ع�ل ����لح .١

 ل�لأKفا على �لسلبية أثي��تها�ت مي�يا يالس�ش�ل على �لم]ث�ي� �لأKفال هات��مح

  . ت�<�لمح ه�N ق��يتل �لNي�

  . ٢٠٢٣ ي�لي� ١٥ حتى ي�ما ١٥ م� �لفت�% ىف �ل���سة �Kبق: �ل�منية ����لح .٢

 ة،يي�ب�لقل %،�لجي� %،�لقاه� ما�ه مختلفة محافFا� �Gبع ىف تتمثل: �لمكانية ����لح .٣

  . ة�لمي��ني �ل���سة 1ج����T تKبيV فيها ت' ىلت�� لش�قية��

Éàn©@Çëòäî@ò�a‰†ÛaZ@ @

 %،�لجي� %،�لقاه� (محافFا� م�) 1نا9/ ك��N (�لأKفال م� �ل���سة مجتمع يتمثل

 صفية �،ب�نس ���س: (ه' اصة�خ يةك�مح م���R س� ىف) �لش�قية ة،يي�ب�لقل

 �لعينة نFا' �عتما� يت' Nل@�ل )�لإيما� �،�لياسمي �،�ل�ي علاT ة،�لقب ���س ل�ل،�غ

 �ل�قة لتحقيV �لقص�ية �لعينا� ن�C 1لى ىمتنت ى�لت �حتمالية �لغي� �لإحصائية غي�

 تخضع ى�لت �لمي��نية �لعينة يخ; فيما ل@�N �ل���سة لKبيعة قا�ف يةم�ض�عل��

 ٤٠٠ �لقص�ية �لعينة '�ق�� �لملاحFة جان8 1لى �لمباش�% لمقابلة�� �لاستبيا� ����لأ

  . اعام )١٢ - ٦( م� �لجنسي� م� Kفل

caë…p@ò�a‰†ÛaZ@ @

 تع�3 م�< لقياR �لباحثة تصمي' م� �لاستبيا� ��G% ىعل �ل���سة �عتم��

 �لمع�فية �لتأثي��� يا�Rق �لصغا� ����لم]ث يق�مها �لتى ي�تي��8ل �ن��لق ح�ث���لمب

� لتحقيG Vسئلة ع�% ضم��ت �لتع�3 له�N يةل�كلس�� ��نية��ل�جN�2لأه�� ه .  

wöbnã@ò�a‰†ÛaZ@ @

  :�لأKفال ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل �ن��لق ح�ث���لمب �ستخ��' م�< �
   ن�Cلل قا�ف �لأKفال ����لم]ث يق�مها ى�لت ي�تي��8ل �ن��لق ح�ث���لمب �ستخ��' م�<) ١ (��لج

  �لن�C  �لإجمالي 1ناN 9ك��
 % @ % @ % @ �لم�<

  ٣٧,٨ ١٥١  ٣٤,٥ ٦٩  ٤١,٠ ٨٢ ��ئما

  ٤٦,٣ ١٨٥  ٥٢,٥ ١٠٥  ٤٠,٠ ٨٠ Gحيانا

  ١٦,٠ ٦٤  ١٣,٠ ٢٦  ١٩,٠ ٣٨ نا���

  ١٠٠,٠ ٤٠٠  ١٠٠,٠ ٢٠٠  ١٠٠,٠ ٢٠٠ �لإجمالي

  ٠,٠٥ =�ل�لالة ٠,٠٣٤=ةن�ي�لمع ت�<مس ٢=�لح�ية ��جة ٦,٧٤٨ =٢كا قيمة
  ٠,١٢٩ =فVت���ل معامل

 ي�تي��8ل �ن��ق م��يستخ� ح�ث���لمب م�% ٣٧,٨ 1� �لسابV ��ل�لج م� يتضح

 يستخ�مها منه'% ٤٦,٣ G� ج�ن بينما ،)��ئما (�لأKفال م� ����لم]ث يق�مها ى�لت

 ٦,٧٤٨ بلغ� ٢كا قيمة حسا�8ب ،)نا��� (منه'% ١٦ يستخ�مها خي���G ،)Gحيانا(

 ��لة علاقة �ج�� Nل@ ىعن�ي. ا1حصائي ��لة قيمة �هى ،٢= ح�ية ��جة عن�

 ح�ث���لمب �ستخ��' �<�م )لإنا��9 ك��،�لN (ح�ث���لمب ن�C بي� 1حصائيا

  %. ٩٥ ثقة ت�<مس عن� �لأKفال ����لم]ث هايق�م ى�لت ي�تي��8ل �ن��لق

  :ي�تي��8ل ىعل �لم]ث�ي� �ن��لق ح�ث���لمب متابعة فع��� �
  �لتعلي' ن�Cل قا�ف ي�تي��8ل ىعل �لم]ث�ي� �ن��لق ح�ث���لمب متابعة فع��� )٢ (��لج

  �لتعلي'  �لإجمالي خا; حك�مي
 % @ % @ % @ �ل���فع

 �ل�لالة عن�ية�لم (Z) قيمة

 ��لة غي� ١,٠٠٠ ٠,٠٠٠ ٨٠,٠ ٣٢٠ ٨٠,٠ ١٦٠ ٨٠,٠ ١٦٠ ��لاستمتاC للت�فيه

 ٠,٠٠١ ٠,٠٠٠ ٧,٤١٠ ٧٠,٠ ٢٨٠ ٨٧,٠ ١٧٤ ٥٣,٠ ١٠٦ �لف��b �ق� لشغل

 ٠,٠٥ ٠,٠١٤ ٢,٤٦٧ ٦٨,٣ ٢٧٣ ٦٢,٥ ١٢٥ ٧٤,٠ ١٤٨ ��لأل��� �لم�سيقى مثل متن�عة �1بها� ج8N عناص� على لاحت��ئها

 ٠,٠١ ٠,٠٠١ ٣,١٩٩ ٦٧,٥ ٢٧٠ ٦٠,٠ ١٢٠ ٧٥,٠ ١٥٠ مها��� ��كتسا8 للتعلي'

 ٠,٠١ ٠,٠٠٥ ٢,٧٨٩ ٦٢,٨ ٢٥١ ٥٦,٠ ١١٢ ٦٩,٥ ١٣٩ للمحت�< ع�ضه' ��Kيقة بالم]ث�ي� �لإعجا8

 ��لة غي� ١,٠٠٠ ٠,٠٠٠ ٦١,٠ ٢٤٤ ٦١,٠ ١٢٢ ٦١,٠ ١٢٢ �لي�تي�8 على �لم]ث�ي� لقن��� ��لمباش� �لمجانى ��ل�ص�ل �لاستخ��' سه�لة

 ٠,٠٥ ٠,٠٢٧ ٢,٢١٦ ٥٦,٥ ٢٢٦ ٥١,٠ ١٠٢ ٦٢,٠ ١٢٤ ��لاKلاC �لمع�فة �يا�%

 ��لة غي� ٠,١٦٢ ١,٣٩٩ ٥١,٥ ٢٠٦ ٤٨,٠ ٩٦ ٥٥,٠ ١١٠ �لجا�ية ��لأح��9 �لأخبا� مع�فة

 ٠,٠٥ ٠,٠٤٤ ٢,٠١٤ ٣٣,٣ ١٣٣ ٢٨,٥ ٥٧ ٣٨,٠ ٧٦ تقلي�ه' فى لل�غبة

    ٤٠٠ ٢٠٠ ٢٠٠ سئل�� م� جملة

 متابعة فع��� مق�مة ىف) لاستمتا��C للت�فيه (جاT �لسابV ��ل�لج م� يتضح

 ��ق لشغل (ا�Tج ،%٨٠ بنسبة ي�تي��8ل على �لم]ث�ي� �ن��لق ح�ث���لمب

bلف��� (ج ،%٧٠ بنسبة �لثانية �لم�تبة ىف�Tا) 8 عناص� على ئهات��لاحNج 

 ،%٦٨,٣ بنسبة �لثالثة �لم�تبة ىف) �ل��لأ�� يقىم�س�ل مثل ةعن�مت بها��1

Gخي��� T٣٣,٣ بنسبة) تقلي�ه' فى لل�غبة (جا .%  

 متابعة فع��� ةئ�ي�لم �لنس8 ىف �ختلا2 �ج�� �لتفصيلية �لنتائج ح��Gض ��ق



pb�a‰…@òÛìÐİÛa@ìîÛìíRPRT@ 

)paIqdm@�ŠÈm@ÞbÐMþa@paìäÔÛ@lìîmìîÛa@(… ٧٨ 

  :�لتعلي' ن�Cل قا�ف ي�تي��8ل على �لم]ث�ي� �ن��لق ح�ث���لمب

 �لتعلي' �N< ع� �لخا; �لتعلي' �N< عن�) ��bلف� ��ق لشغل (نسبة ت�تفع

 بلغ� حي9 1حصائيا ��ل لفا���V %)٥٣ ،%٨٧ (�لنس8 جا�T حي9 ك�مى�لح

 علاقة ب�ج�� �لمنبئة ية��ل�لج �لقيمة م� Gعلى �هى ٧,٤١٠ ةس�ب�لمح (Z) قيمة

  %. ٩٩,٩ ثقة ت�<بمس �لنسبتي� بي� فا�قة

 يقىم�س�ل مثل ةن�عمت بها��1 ج8N عناص� على ئهات��لاح (نسبة ت�تفع

 �لنس8 جا�T حي9 �لخا; �لتعلي' �N< ع� ك�مى�لح �لتعلي' �N< عن�) �ل��لأ��

)٦٢,٥ ،%٧٤(% ��Vقيمة بلغ� حي9 1حصائيا ��ل لفا� (Z) ٢,٤٦٧ ةس�ب�لمح 

 ت�<بمس �لنسبتي� بي� فا�قة علاقة ب�ج�� �لمنبئة ية��ل�لج �لقيمة م� Gعلى �هى

  %. ٩٥ ثقة

 �لتعلي' �N< ع� ك�مى�لح �لتعلي' �N< عن� )مها��� كتسا��8 علي'للت (نسبة ت�تفع

 بلغ� حي9 1حصائيا ��ل لفا���V %)٦٠ ،%٧٥ (�لنس8 جا�T حي9 �لخا;

 علاقة ب�ج�� �لمنبئة ية��ل�لج �لقيمة م� Gعلى �هى ٣,١٩٩ ةس�ب�لمح (Z) قيمة

  %. ٩٩ ثقة ت�<بمس �لنسبتي� بي� فا�قة

 �لتعلي' �N< عن� )ت�<للمح ع�ضه' �يقة�K ي�بالم]ث� �لإعجا8 (نسبة ت�تفع

 لفا���V %)٥٦ ،%٦٩,٥ (�لنس8 جا�T حي9 �لخا; �لتعلي' �N< ع� ك�مى�لح

 �لقيمة م� Gعلى �هى ٢,٧٨٩ ةس�ب�لمح (Z) قيمة بلغ� حي9 1حصائيا ��ل

  %. ٩٩ ثقة ت�<بمس �لنسبتي� بي� فا�قة علاقة ب�ج�� �لمنبئة ية��ل�لج

 �لتعلي' �N< ع� ك�مى�لح �لتعلي' �N< عن� )لاKلا��C ع�فة�لم �يا�% (نسبة ت�تفع

 بلغ� حي9 1حصائيا ��ل لفا���V %)٥١ ،%٦٢ (�لنس8 جا�T حي9 �لخا;

 علاقة ب�ج�� �لمنبئة ية��ل�لج �لقيمة م� Gعلى �هى ٢,٢١٦ ةس�ب�لمح (Z) قيمة

  %. ٩٥ ثقة ت�<بمس �لنسبتي� بي� فا�قة

 �لتعلي' �N< ع� ك�مى�لح �لتعلي' �N< �عن )تقلي�ه' ىف لل�غبة (نسبة ت�تفع

 بلغ� حي9 1حصائيا ��ل لفا���V %)٢٨,٥ ،%٣٨ (�لنس8 جا�T حي9 �لخا;

 علاقة ب�ج�� �لمنبئة ية��ل�لج �لقيمة م� Gعلى �هى ٢,٠١٤ ةس�ب�لمح (Z) قيمة

  %. ٩٥ ثقة ت�<بمس �لنسبتي� بي� فا�قة

  :ي�تي��8ل على �لأKفال م� ����لم]ث يق�مها ى�لت �لأKفال �ن��لق �لأKفال متابعة تأثي��� �
  �لي�تي�8 على ل�لأKفا م� �لم]ث��� يق�مها �لتى �لأKفال لقن��� �لأKفال متابعة تأثي���) ٣ (ج��ل

  �لاستجابة م]ي� محاي� معا�3
 % @ % @ % @ �لتأثي���

Kلمت�س� 
 �لحسابي

 �لانح��2
Wلمعيا�� 

 �ل���
 �لنسبي

 ٨٠,٥ ٠,٦٥١ ٢,٤٢ ٥٠,٥ ٢٠٢ ٤٠,٥ ١٦٢ ٩,٠ ٣٦ �لم]ث�ي� في�ي�ها� مشاه�تى عن� عامة معل�ما� على Gحصل

 ٧٧,٨ ٠,٧٢٧ ٢,٣٣ ٤٨,٥ ١٩٤ ٣٦,٣ ١٤٥ ١٥,٣ ٦١ �لفي�ي�ها� خلال م� �ينية معل�ما� على Gحصل

 ٧٦,٩ ٠,٧٤١ ٢,٣١ ٤٧,٥ ١٩٠ ٣٥,٨ ١٤٣ ١٦,٨ ٦٧ �لتعليمية ب���ستى خاصة معل�ما� على Gحصل

 ٧٥,٦ ٠,٦٩٨ ٢,٢٧ ٤١,٣ ١٦٥ ٤٤,٣ ١٧٧ ١٤,٥ ٥٨ �لم]ث�ي� �لأKفال لفي�ي�ها� مشاه�تى خلال م� ج�ي�% مها��� Gتعل'

 ٧٤,٤ ٠,٧٦٢ ٢,٢٣ ٤٣,٣ ١٧٣ ٣٦,٨ ١٤٧ ٢٠,٠ ٨٠ �لأخ�يي� �مساع�% �لتعا�� مثل �لي�تي�8 على �لصغا� لقن��� بعتىمتا خلال م� ج�ي�% قيما Gتعل'

 ٧٣,٧ ٠,٧٦٠ ٢,٢١ ٤١,٥ ١٦٦ ٣٨,٠ ١٥٢ ٢٠,٥ ٨٢ �لي�تي�8 على قن��ته' على �لم]ث�ي� �لأKفال مشاه�% خلال م� غي�هما �G �لغنا�G T �ل�س' م�هبتى Gنمى

 ٧٣,٠ ٠,٧٣٨ ٢,١٩ ٣٨,٥ ١٥٤ ٤٢,٠ ١٦٨ ١٩,٥ ٧٨ في�ي�هاته' فى �لم]ث��� يع�ضها �لتى شيا�Tلأ �متلا@ Gح8

� �يمك� Gتابعه �لN< �لم]ث� �لKفل يعجبنىNق��% �تخ �G على مثلاG ٧٠,٧ ٠,٧٧٣ ٢,١٢ ٣٦,٥ ١٤٦ ٣٩,٠ ١٥٦ ٢٤,٥ ٩٨ 

��KG ٧٠,٤ ٠,٧٨٥ ٢,١١ ٣٧,٠ ١٤٨ ٣٧,٣ ١٤٩ ٢٥,٨ ١٠٣ �لأجان8 �لم]ث�ي� متابعة عن� ل�< �لثانية �للغة 

 ٦٦,٣ ٠,٨٠٦ ١,٩٩ ٣١,٨ ١٢٧ ٣٥,٣ ١٤١ ٣٣,٠ ١٣٢ Gس�تي مع Gقضيه �لN< �ل�ق� م� Gكث� �لم]ث�ي� في�ي�ها� فيه Gشاه� �لN< �ل�ق�

 ٦٤,٨ ٠,٨٢٧ ١,٩٥ ٣١,٥ ١٢٦ ٣١,٥ ١٢٦ ٣٧,٠ ١٤٨ �لأقا�8 �يا�% ع� �لي�تي�8 مشاه�% Gفضل

 ٦٥,١ ٠,٨٣٢ ١,٩٥ ٣٢,٣ ١٢٩ ٣٠,٨ ١٢٣ ٣٧,٠ ١٤٨ لي �لمفضلي� �لم]ث�ي� في�ي�ها� لمشاه�% م�بايلبال للاستف��� Gشقائى مع Gتشاج�

 ٦٣,٤ ٠,٨٠٩ ١,٩٠ ٢٨,٣ ١١٣ ٣٣,٨ ١٣٥ ٣٨,٠ ١٥٢ �لي�تي�8 على لى �لمفضل �لانفل�نس� يفعلها لك� خKأها �لكبا� ي�< �Gفكا�� قيما Gتبنى

NنفG ٦٢,٣ ٠,٧٧٦ ١,٨٧ ٢٤,٣ ٩٧ ٣٨,٣ ١٥٣ ٣٧,٥ ١٥٠ �هاته'في�ي فى �لم]ث�ي� يفعلها �لتى �لتح�يا� 

� مشاه�% GفضلNكث� �لفي�ي�ها� هG �يا�% م� @T٦٢,١ ٠,٨٠٩ ١,٨٦ ٢٦,٨ ١٠٧ ٣٢,٨ ١٣١ ٤٠,٥ ١٦٢ �لأص�قا 

 ٥٨,٦ ٠,٧٨٤ ١,٧٦ ٢١,٥ ٨٦ ٣٢,٨ ١٣١ ٤٥,٨ ١٨٣ �لي�تي�8 على �لمفضلي� �لم]ث�ي� لأح� Gعجبنى في�ي� مشاه�% Gكمال Gجل م� �ل���سية ��جباتى Gهمل

 ٥٨,١ ٠,٧٩٥ ١,٧٤ ٢٢,٠ ٨٨ ٣٠,٣ ١٢١ ٤٧,٨ ١٩١ في�ي�ها� فى �لم]ث�ي� ي�ت�يها �لتى �لملاب�G Rت�<

 ٥٧,٠ ٠,٧٥٣ ١,٧١ ١٨,٠ ٧٢ ٣٥,٠ ١٤٠ ٤٧,٠ ١٨٨ ما م�ض�C ح�ل �لن�F �جها� Gختلف� �N1 �لأخ�ي� مع حا�% نقاشا� فى �Gخل

 ٥٦,٣ ٠,٧٦٥ ١,٦٩ ١٨,٥ ٧٤ ٣٢,٠ ١٢٨ ٤٩,٥ ١٩٨ �لأKفال م� لم]ث�ي�� مشاهي� حيا% بمست�< �لعي= Gحا�ل

 ٥٦,٣ ٠,٧٢١ ١,٦٩ ١٥,٣ ٦١ ٣٨,٥ ١٥٤ ٤٦,٣ ١٨٥ �لأجنبية �ل��ل فى �لأKفال �لم]ث��� يعيشها �لتى �لحيا% نمK تقلي� Gحا�ل

 ٥٥,٠ ٠,٧٥٨ ١,٦٥ ١٧,٣ ٦٩ ٣٠,٥ ١٢٢ ٥٢,٣ ٢٠٩ ما لم�ض�C �فض@ ع� �لتعبي� �N1 ���G ساخ� بشكل �تح�9

 ٥٤,١ ٠,٧٦٦ ١,٦٢ ١٧,٥ ٧٠ ٢٧,٣ ١٠٩ ٥٥,٣ ٢٢١ في�ي�هاته' فى �لم]ث��� يتس�قها ��لتى كان� Gيا �لمختلفة �لسلع Gشت�<

    ٤٠٠ �لإجمالي

 يق�مها ى�لت �لأKفال �ن��لق �لأKفال متابعة تأثي��� �لسابV ��ل�لج م� يتضح

 عن� عامة ا�ل�ممع على Gحصل (جاT ��ق. ي�تي��8ل على �لأKفال م� ����لم]ث

 ا��Tج ،٨٠,٥ ىنسب �ب�� ى�ل�لأ �لم�تبة ىف) �لم]ث�ي� ا�ي�هفي� ىمشاه�ت

 �ب�� �لثانية �لم�تبة ىف) ا�ي�ه�لفي� خلال م� �ينية ا�ل�ممع على Gحصل(

 �لم�تبة ىف) �لتعليمية ىب���ست خاصة ا�ل�ممع على Gحصل (ا�Tج ،٧٧,٨ ىنسب

 ىلت�� كان� Gيا �لمختلفة �لسلع <Gشت� (جا�T خي���G ،٧٦,٩ ىنسب �ب�� �لثالثة

  . ٥٤,١ ىنسب �ب��) اته'ي�هفي� ىف ����لم]ث هاس�قيت

‰…b–ß@ßëÉuaŠZ@ @

 عب� �لحكايا� �ن��لق �لم��سة قبل ما KGفال تع�3 .�8لمKلعب� على سي� �يما� .١

 �لبح�" مجلة ة،تKبيقي ���سة '،ل�يه �لاجتماعية بالمها��� لاقته�ع ي�تي��8ل

  . ٢٠٢١ يناي� '،�لإعلا كلية �،�لأ�ه جامعة ،�لإعلامية

 ل�� �لاجتماعية �لقي� بتغيي� �علاقته �لي�تي�+ �ستخ��� .�Kلخيا ع��س ىليل .٢

�ليا/ ن'� �جهة م9 �لك�ي� �CفالC �� ،�ك�ي�ل جامعة ة،مي��ني ���سة ،�لأم

R١٣٤ �لع�� ٣٤ �لمجل� ي،�لعلم �لنش� مجل .  
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