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òß†Ô½aZ 3�4 نYلى �لت��صل م��قع تشا�Y ستخ��مها ت6 �لمستخ�مي$ م$ �لكثي� على تحت�يه لما �لشبكا� ه0' عب� �لت��ج�Y Nبما ��لأه��. �لأفكا� لع�! تس�يقية كقنا 
 بي$ �لش�ي�N �لمنافسة بسب% ف�لا بشكل �لميا�ي$ جميع Yلى �Yمت� �لثالثة �لألفية فى Yنتش� �لح�يثة �لف��O م$ �لإعلامى �لتس�يS يع�). �لإعلامي �لتس�يS (يسمى

  . �Yتجاهاته �سل�كياته ��Xئه �تغيي� فيه �لتأثي� به�. للمتلقى �لإعلامية �ل�سالة �ت�صيل �لجمه�� ��غبا� Yحتياجا� لتلبية �لإعلامية �لس�S فى �لمت��ج�N �لم�سسا�
òÜØ’½aZ ي. كيفية: �لتالي �ل�ئيسى �لتسا�ل فى �ل���سة مشكلة تتمثلPلإجتماع �لت��صل م��قع ت�� sSلشبا% لتأهيل �ل�ئاسى للب�نامج �لإعلامى للتس�ي� Nعلاقتة للقيا�� 

�لن�O، (�ل�يم�ج��فية �لمتغي��� تأثي� م�3 ما �لسياسية؟ �لمشا�كة نح� �Yتجاهاته6 �لشبا% �عى تشكيل فى �ل�ئاسى �لب�نامج ��� ما ،للم��هقي$؟ �لسياسية بالمشا�كة
 �بيعه ما@�ل�ئاسي؟ بالب�نامج �لإلتحاS نح� �لمبح�ثي$ Yتجاها� Yختلا. على) �لإجتماعي �لإقتصا�3 �لمست��L@3لس$ �لتعليمى، �لمست�3 �لإجتماعية، �لحالة �لإقامة، مكا$

  للقيا�'؟ �لشبا% لتاهيل �ل�ئاسى �لب�نامج نح� �لمبح�ثي$ Yتجاها�
òîàçüaZ ي. كيفية. �لم��هقي$ فئة �هى ة�ل���س تتنا�لها �لتى ��لفئة �لعم�ية �لم�حلة 4هميةPلإجتماع �لت��صل م��قع ت�� sSلتأهيل �ل�ئاسى للب�نامج �لإعلامى للتس�ي 
Yتجاها� على �ل�ئاسى �لب�نامج تأثي� على �لتع�.. للقيا�N �لشبا% لتأهيل �ل�ئاسى �لب�نامج فى للمشا�^ة �لشبا% Yقبال م�3 على �لتع�. ��له�. .للقيا�N �لشبا%
@. �لسياسية �لمشا�كة �نح �لشبا% @

òäîÈÛaZ لشبا% لتأهيل �ل�ئاسى �لب�نامج يتابع�$ �ل0ي$ �لم��هقي$ فى يتمثل� N٤٥٠ ق��مها عينة على تعتم��. للقيا� Nة �لم��هقي$، م$ مف��Pبمحاف N0ل: ��لش�قية �لقاه��
  ). 4كت�ب� ٦ - �لأ�ه� - �ل�قا�يS - �لقاه�N (بجامعة
paë…üa@wöbnäÛaëZ على سة�ل��� تعتم� Nستما�Y $ستبياY ت�ج�. �لكيفي ��لمنهج Sحصائية �لالة ��0 ف��Y $يللمبح�ث �ل�يم�ج��فية �لمتغي��� تأثي� مت�س�ا� بي$) ،Oلن��

 ت�ج�. �ل�ئاسي ب�نامجبال �لإلتحاS نح� �لمبح�ثي$ إتجاها�ب �علاقتة )��لإجتماعي �لإقتصا�3 �لمست�3 �لس$، �لتعليمى، �لمست�3 �لإجتماعية، �لحالة �لإقامة، مكا$
  . �لسياسية �لمشا�كة نح� Yتجاهاته6 على �لب�نامج تأثي� ���جة �ل�ئاسى للب�نامج �لمبح�ثي$ تع�! م$ �لناتجة �لتأثي��� مع�ل بي$ Yحصائية �لالة �Y ��0تبا�ية علاقة

Media marketing for the presidential program for rehabilitation of youth leadership 

through social networking site and its relaionship to the political participation of teenagers 

Introduction: The proliferation of communication sites led to the presence of these networks because they contain many users. They were used 

as a marketing channel to display ideas and goals in what is called (media marketing). 

Problem: How to use social networking sites for media marketing for the presidential program to qualify youth for leadership and its relationship 

to the political participation of adolescents?, What is the role of the presidential program in shaping youth awareness and their attitudes towards 

political participation? What is the extent of the impact of demographic variables (gender, place of residence, marital status, educational level, age, 

Socio- economic level) according to the different attitudes of the respondents towards joining the presidential program? 

Importance: The importance of the age group and the category that the study deals with, which is the category of adolescents. How to use 

social networking sites for media marketing for the presidential program to qualify youth for leadership. Identifying the extent to which young 

people are willing to participate in the presidential program to qualify young people for leadership. Identifying the impact of the presidential 

program on youth attitudes towards political participation.  
Community& Sample: Represented in the teenagers who follow the presidential program to qualify youth for leadership. a sample of 450

single adolescents, in Cairo and Sharkia governorates, at the University of (Cairo- Zagazig- Al- Azhar- 6th of October).  
Tools& Results: The study is based on a questionnaire and the qualitative method. there are statistically significant differences between the 

averages of the effect of the demographic variables of the respondents (gender, place of residence, marital status, educational level, age, economic 

and social level) and its relationship to the respondents' attitudes towards joining the presidential program. 
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 Pل فى اصة�خ لتنمية�� �لتغيي� ح�ن ى�لأساس �لمح�: ه� �لشبا% 4صبح

 حماسا 4^ث� �لشبا% صبح�4 �،مص فى عPيمتي$ تي$ث�� قا�� �لتى �لشبابية ح��Nلص

 بها م� �لتى �لسابقة �لم�حلة سلبيا� �لشبا% 4يق$ ما بع� مجتمعة على اخ�ف ^ث��4

 لإنتشال يسعى 4$ �لمجتمع مصالح على �لقائمي$ على لا�ما فtا$. �Uلمص� �لمجتمع

 �لحالى عل�ضبا ه6بصي��ت �لتغيي� عملية فى ش��كهY�6 يته6ت�ع على لعمل�� �لشبا%

 4ص�� �0ل 6،ب��ته�خ اقاته�6� فtا�ه4�6 ق���ته6 م$ �لإستفا�N على لعمل�� للمجتمع

 ل�ئاسة �لتابعة للت��ي% نيةل��� �لأكا�يمية بإنشا2 ق���� �لسيسي �لفتا`عب� �ل�ئي1

 ب�نامج عمل خلال م$ ٢٠١٥ عا6 ىف ��2ل��� مجل1 �ئاسة بإش��. يةه���لجم

 للقيا�N �لشبا% لتأهيل �ل�ئاسى �لب�نامج �ه� �لت��ي% ئيةش��ع على ىيقض ىت��يب

 ى�لسياس للعمل م�هلة ك�$ت �لشبابية �لكفا��2 م$ نية�غ ةق�ي قاع�Y Nنشا2 به�.

  )١(.ة��لبال ىلمجتمع�� 3لإ�����

 على هت�يتح لما �لشبكا� ه0' عب� ج�ت���ل Yلى صلت���ل قعم�� Yنتشا� 3�4 ��ق

 ى�لت �لأفكا� لع�! قيةس�يت كقناN بإستخ��مها فقام� سته�فة�لم �لفئا� م$ �لكثي�

  )٢(.ي�لإعلام Sس�يبالت ىيسم ما لتحقيقها ىتسع

 �لق�$ م$ �لثالثة �لألفية ىف Yنتش� �لح�يثة ���Oلف م$ ى�لإعلام Sس�ي�لت يع�

 �لم�سسا� بي$ �لش�ي�N �لمنافسة بسب% لاف� بشكل �لميا�ي$ جميع Yلى مت��Y �لعش�ي$

 �ل�سالة يل�ت�ص ه���لجم غبا��� Yحتياجا� لتلبية �لإعلامية س��Sل ىف ج�Nت���لم

  )٣(.هتجاهات�Y ياته�سل�ك ��Xئه غيي��ت فيه �لتأثي� به�. ىللمتلق �لإعلامية

òÜØ’ß@�a‰†ÛaòZ@@ @

 لإجتماعية�� �لسياسية �لتغي��� م$ بالع�ي� �Uلمص� �لمجتمع ���م مع

 �لمص�3 �لمجتمع ���م �لتغي��� ه0' 4ب�� م$ ا$�^ �ل��ه$ �ل�ق� فى لإقتصا�ية��

 قا�تها ^ا$ ل��30 ٢٠١٣ ي�لي� ٣٠ �لثانية Nث���ل ث6 يناي� ٢٥ فى ى�ل�لأ Nث��بال

  . %�لشبا فئه ه6 فئاتها ب���4

 �لحما1 م$ �لشبا% هيملt لما لتج�ي��� �لتغيي� 2ل�� ل��حام ه6 ��ئما فالشبا%

 م$ لاب� فtا$ للتغيي� �لأساسى �لمح�: ه6 �لشبا% فtا$ �لتغيي� على لق����N ق�Nل��

 �لتغيي� Yلى م�البي$ م$ فب�لا نمية�ت Yعما� �اقة Yلى ثائ�N �اقة م$ �لشبا% لح�يت

  . ��لتغي Yح��< فى مشا�^ي$ Yلى

 لعمل�� �لشبا% لإنتشال يسعى 4$ �لمجتمع مصالح على �لقائمي$ على لا�ما فtا$

 لعمل�� للمجتمع ي�لحال عل�ضبا بصي�ه�6ت �لتغيي� عملية فى ش��كهY�6 يته6ت�ع على

 ���:�Y قعل��� تحليل فى ب��ته�6خ اقاته�6� فtا�ه4�6 ق���ته6 م$ �لإستفا�N على

 Yبتtا�ية ل�لح Yلى ل��ل�ص �لق��� Yتخا0 فى �لمشا�^ة ث6 قعية�� Nص��ب .م�ق�ل

 تغيي��ل يةئ�لمس ىت�للت نتجة�م خلاقة �اقة Yلى له�6تح�ي �لقضايا ^افة جهةم��ل

  . ةلتنمي�� لبنا��2

 صلت���ل قعم�� ي.ت�P كيفية تح�ي� �لحالية �ل���سة تسته�. 0ل: على نا�2ب

 لاقتة�ع للقيا�N �لشبا% لتأهيل ي�ل�ئاس للب�نامج ى�لإعلام Sس�يللت ى�لإجتماع

  N@$للم��هقي �لسياسية بالمشا�كة

püúb0m@�a‰†ÛaòZ@@ @

 للب�نامج ي�لاعلام Sس�ي�لت ىف ى�لإجتماع صلت���ل قعم�� ��� ىعل �لتع�. .١

  . ي�ل�ئاس

 �لمشا�كة ح�ن تجاهاتهY�6 �لشبا% ي�ع تشكيل ىف ي�ل�ئاس �لب�نامج ��� ما .٢

 �لسياسية؟

 ة،�لإجتماعي �لحالة ة،�لإقام مكا$ O،ن��ل( ��فيةم�ج�ل�ي �لمتغي��� تأثي� م�3 ما .٣

 Yتجاها� .Yختلا على )�لإجتماعي �لإقتصا�3 ت��3لمس $،�لس ى،�لتعليم ت��3لمس

  �ل�ئاسي؟ بالب�نامج �لإلتحاS ح�ن ي$ح�ث�لمب

  للقيا�'؟ �لشبا% لتاهيل ى�ل�ئاس �لب�نامج ح�ن ي$ح�ث�لمب Yتجاها� �بيعه ما .٤

òäîÇ@�a‰†ÛaòZ@@ @

 بالص. �لم��هقي$ م$ مف��N ٤٥٠ مهاق�� عم�يه عينة ىعل �ل���سة عينة تعتم�

 جامعة - �لقاه�N بجامعة( :ل�0 لش�قية�� �لقاه�N بمحافPة ل:�0 ي،�لجامع �ل�لأ

Sت�ب4ك ٦ جامعة - �لأ�ه� جامعة -�ل�قا�ي� .(  

wèäß@�a‰†ÛaòZ@@ @

  . ة�لمي��ني �ل���سة لمجتمع بالعينة �لمسح منهج على �ل���سة تعتم�

êa…c@�a‰†ÛaòZ@@ @

  ). Yستبيا$ Yستما�N��4 )N على �ل���سة تعتم�

Ï/ëŠ@�a‰†ÛaòZ@@ @

 ى�لإجتماع صلت���ل قعم�� Yستخ��6 بي$ Yحصائيه �لاله �Y ��0تبا�ية علاقه �ت�ج .١

 بالب�نامج �لمشا�كة ح�ن ي$ح�ث�لمب تجاها��Y ى�ل�ئاس للب�نامج قيةس�يت يلةك�س

  . ي�ل�ئاس

 ��فيةم�ج�ل�ي �لمتغي��� تأثي� �ا�ت�سم بي$ Yحصائية �لالة S�� ��0ف �ت�ج .٢

 $،�لس ى،�لتعليم ت��3لمس ة،�لإجتماعي لحالة� ة،�لإقام كا$م O،ن��ل( $يح�ثللمب

 �لإلتحاS ح�ن ي$ح�ث�لمب إتجاها�ب لاقتة�ع )لإجتماعي�� �لإقتصا�3 ت��3لمس

  . ي�ل�ئاس بالب�نامج

 تع�! م$ �لناتجة �لتأثي��� مع�ل بي$ Yحصائية �لالة �Y ��0تبا�ية علاقة �ت�ج .٣

 �لمشا�كة ح�ن Yتجاهاته6 ىعل �لب�نامج تأثي� �جة�� ى�ل�ئاس للب�نامج ي$ح�ث�لمب

   .ة�لسياسي

pb�a‰…@Ôib�òZ@@ @

 عب� Sس�ي�لت ف�d" $ن��بع Vectoria& Teuta (2020) ا�ت�ت يات��فيك ���سة .١

 عب� Sس�ي�لت ف�d مناقشة Yلى �ل���سة ته�.". �لإجتماعي صلت���ل قعم��

 عب� ى�لإجتماع صلت��لل خاصة �لمستقبلية ف�صها Yلى بالإضافة صلت���ل قعم��

 4$ يمك$ صلت���ل قعم�� Y $4لى �ل���سة �ل�ت�ص Yجتماعية يلة�س �لنقال �لهات.

 نتشا��Y �لتجا�ية علاماتها ج�ت�� لتحقيS �لم�سسا� تساع� فعالة N��4 ك�$ت

 4نه �لح�جة �لإقتصا�ية ��.�لP ىف �لإعلا$ تكالي. ي�ت�ف Yلى بالإضافة سمعتها

 عب� �لإعلا$ ��يS ع$ �بائنها ع�� يعت�س ف�d تجاهل ع�6 مصلحته6 م$

 Yلى �لم�سسا� تشجيع على تعمل Yضافة �ل���سة ه0' تعتب�. ةجتماعي�لإ �لشبكا�

 Sس�ي�لت Pل ىف ب�$�ل� مصلحة يحقS مما �بائنها مع �لعلاقا� ي��ت�� تحسي$

  )٤(.لصت���ل قعم�� عب�

 ة��لب �لشبا% لتأهيل مقت�` ص��ت "$ن��بع )٢٠١٩ (�ل�ليحي .ن�� ���سة .٢

 4$ ىYل �ل���سة ته�.". لأجنبية� ��ل�ل بع! خب��� ض�2 ىف للقيا�N �ك�ي�ل

 خاd بشكل لشبا%�� عا6 بشكل �لقا�N ���يت على يعتم� حضا�N 43 مستقبل

 �لمجتمع م�سسا� ىف ةس�نيما� �3ل0 �لنش� ���بال يه�6ع �يا�N �لمه6 فم$

 �لشبا% م$ �لقا�N فيها ك�$ي مجتمعا� ىه �لمعاص�N �لمجتمعا� 4$ حي< ى�لم�ن

 ىف حاسY ��� 6لى بالإضافة �لن6P نع�ص �لق����� ىعل ضح�� تأثي� له6 لأنه6

 قيا�N على قا��ي$ قا�N لإع��� مهمته6 حقي�Sت سياساته6 خ�ي��ت 4ه��فه6 تح�ي�

 م$ ى�ل�لأ �لم��حل م$ Yع���ه6 ىف �4$يب� حي< لخاصة�� يةك�م�لح �لمنPما�

 با�ت�ل�م ه�6مف ح�ل ����� منحه6 خلال م$ بالجامعا� �لإلتحاS تى�ح �لتعلي6

Nل��6لع مجالا� جميع ىف �لتناف1 م$ تمكنه6 ى�لت �لقيا� N2ح��صب�ي بكفا Nقا� 

  )٥(.لفعا بشكل �لمجتمع لقيا�N م�هلي$

 صلت���ل قعم�� على �لإنتخابية �لحملا�" بعن��$ )٢٠١٨ (حسني$ علا2 ���سة .٣

 �ل���سة ته�.". �لسياسيه �لمشا�كه ح�ن �لم��هقي$ بإتجاها� لاقتها�ع ى�لإجتماع

 �لتأكي� ى�ل�لأ �لم�تبة فى جا�2 ى�لإجتماع صلت���ل قعم�� مشاه�N نسبة 4$ ىYل

N٣١,٨ بنسبة 4حيانا جا�2 �لثانية �لم�تبة ى�ف ،%٦٨,٣ بنسبة نع6 بالمشاه� %

 �لمشا�كة على ح��dت ته6 ى�لت �لقضايا جا�2 بينما. ة�ل���س عينة Yجمالى م$

 هى ما ح� Yلى مهمة ىتماع�لإج صلت���ل قعم�� على �ل���سة عينة بها

 �لم�حلة فى Yحصائية �لالة S�� ��0ف �ت�ج). لمحليا��� ة،�ل�ئاسي �لإنتخابا�(

 هل فى سنة )٢١ -٢٠( $�م سنة )٢٠ - ١٩ ($�م سنة) ١٩ - ١٨( م$ �لعم�ية

 �لقضايا ح�ن مشا�كت: تنمى Y $4ست�اع� �لإجتماعى صلت���ل قعم�� بأ$ تعتق�
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 !� �ست اع� �لإجتماعى صلت���ل قعم�� بأ� �ل��سة عينة �عتقا ا�ج. ة�لسياسي
 ،%٧١,٠ بنسبة نع( ى�ل�لأ �لم�تبة فى �لسياسية �لقضايا ح�ن مشا�كت" تنمى
  )٦(%.١٩,٥ بنسبة !حيانا جا�� �لثانية �لم�تبة ى�ف
‰b$⁄a@ŠÄäÛaôZ@@ @

 ه�(مف يع: The Concept of Media Marketing �لاعلامي 7س�ي�لت ه�(مف �
 !ح !نه تع�يفه يمك� حي< 7س�يللت �لحيثة ��>�لف م� ىعلام�لإ 7س�ي�لت

 �لبع يأخA ى�لإعلام �لعمل يجعل Bل��A 7س�ي�لت عل( ىف �لحيثة �لإتجاها�
 بشكل مهماته !�� ىف �لنجاD م� يمكنه بما ىقس�يلت�� ىل�كلس�� ى�لإست��تيج

�Eلتخ ي �� �لتحليل عملية خلال م� عال�ف ك ��Aم فكا�! ج��يلت لتنفي��نتجا 
 !نه حي<. �ه��لجم غبا��� �حتياجا� لتلبية �لمختلفة �لإعلا( ائلب�س بالإستعانة

ي�ج لا Eتع�ي  لح�ثة بل �لتعا�يE لكث�J ليI ى�لإعلام 7س�يللت مح
�ق فيه �لباحثي� لة�ق م�ض�>�ل Eى�لت �لأنش ة جميع !نه ى�لإعلام 7س�ي�لت ع� 

E هKA ت�جمة ث( )مستمعي� �،مشاهي �،��ق( ه���لجم �غبا� �كتشاE تسته
 !كب� جLA على لعمل�� �لإعلامية للماJ صفا�م�� �لى �ل�غبا� م� ع

  )٧(.اعليه ص�لللح ه���لجم
 Social Media Marketing: �لإجتماعي صلت���ل قعم�� عب� ى�لإعلام 7س�ي�لت �

 ع�يM >ق ا �نتباK جLA يلة�س �لإجتماعى صلت���ل قعم�� عب� 7س�ي�لت يعتب�
 م� ال�غ(�ب بالإنتما� ع��ش ليه �ئ( عميل �لى �لعميل ل�تح�ي ه���لجم م�

Eبيعة �ختلا  KAاملة ةم�عمج تمثل !نها �لا قعم���ل هNتحق7 مت � فى  يبا عائ
 هKA تتحها �لتى �لإمNانيا� ��سة خلال م� �لأمثل �لإستغلال �ستغلالها حالة
 ه���لجم تع�يE خلالها م� يم�N �حت��فية Jص��ب ستخ�مها�� قعم���ل

 تحقي7 ث( ��م لمنQما��� �لش�Pا� قبل م� �لمقمة لخما��� بالمنتجا�
 بالعميل �لإ�تبا  تحقي7 بجانL �لتجا�ية للعلامة ج��ي�لت Aل"�P �لمبيعا�

 �لمنتجا� ص�Sبخ ����R �ن باعا� على ص�للح�� معه صلت��ل��
  )٨(.7س�ي�لت عملية يخ( مما ة��ضلمع��
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� B قعم�� عب� للقياJ �لشباL لتأهيل ى�ل�ئاس �لب�نامج بمتابعة ي�ح�ث�لمب �هتما( م
   :ي�لإجتماع صلت���ل

�لج )١ (B   �لشباL لتأهيل ى�ل�ئاس �لب�نامج بمتابعة ي�ح�ث�لمب �هتما( م
J  ن�>لل قا�ف ى�لإجتماع صلت���ل قعم�� عب� للقيا

 �لن�>  �لإجمالى �لإنا< �لAك��
B % " % " % " �لاهتما( م
 ٧٠,٤ ٢٨٣ ٦٩,٦ ١٥٨ ٧١,٤ ١٢٥  نع(

 ٢٤,٩ ١٠٠ ٢٤,٧ ٥٦ ٢٥,١ ٤٤ ما ح �لى

 ٤,٧ ١٩ ٥,٧ ١٣ ٣,٤ ٦ لا

 ١٠٠ ٤٠٢ ١٠٠ ٢٢٧ ١٠٠ ١٧٥ �لإجمالى

 ١,١٦٠= ٢كا .D =لة غي� (٠,٥٦٠=�لمعن�ية ٠,٠٥٤=�لت��ف7 معامل ٢�(  

 بمتابعة ي�ح�ث�لمب �هتما( مB �لى �لساب7 �لللج �لتفصيلية �لبيانا� تشي�
 قا�ف ى�لإجتماع صلت���ل قعم�� عب� للقياJ �لشباL لتاهيل ى�ل�ئاس �لب�نامج

 عينة �جمالى م�% ٧٠,٤ بلغ� بنسبة �ل�لأ �لت�تيL فى" نع( "جا� حي< >،ن�لل
 جا� خي���! ،%٢٤,٩ بنسبة �لثانى �لت�تيL فى" ما ح �لى "جا� بينما ة،�ل��س

  . ة�ل��س عينة �جمالى م�% ٤,٧ بلغ� بنسبة �لثال< �لت�تيL فى" لا"
� Eسة عينة �لمبح�ثي� م�ق�� �لشباL لتأهيل �ل�ئاسى للب�نامج �لإنضما( م� �ل

J   :عامة بصفة للقيا
   �لشباL لتأهيل ى�ل�ئاس للب�نامج �لإنضما( م� �ل��سة عينة ي�ح�ث�لمب Eم�ق) ٢( �لج

J  ن�>لل اق�ف عامة بصفة للقيا
 �لن�>  �لإجمالى �لإنا< �لAك��

Eلمبح�ثي� م�ق� " % " % " % 
 ٧٣,٩ ٢٨٣ ٧٤,٣ ١٥٩ ٧٣,٤ ١٢٤  مZي

 ٢٦,١ ١٠٠ ٢٥,٧ ٥٥ ٢٦,٦ ٤٥  ما ح �لى مZي

 ١٠٠ ٣٨٣ ١٠٠ ٢١٤ ١٠٠ ١٦٩ �لإجمالى

 ٠,٠٤٢= ٢كا .D =لة غي� (٠,٨٣٨= �لمعن�ية ٠,٠١٠= �لت��ف7 معامل ١�(  

 م� �ل��سة عينة ي�ح�ث�لمب Eم�ق �لى �لساب7 �لللج �لتفصيلية نا��لبيا تشي�
 حي< >،ن�لل قا�ف عامة بصفة للقياJ �لشباL لتأهيل ى�ل�ئاس للب�نامج �لإنضما(

 ة،�ل��س عينة �جمالى م� %٧٣,٩ بلغ� بنسبة �ل�لأ �لت�تيL فى" مZي "جا�
  . ة�لعين �جمالى م�% ٢٦,١ بنسبة �لثانى �لت�تيL فى" ما ح �لى مZي "جا� بينما
 ،١ =ح�ية �جة عن ٠,٠٤٢ =!نها ��ج �لساب7 �لبالج ٢كا قيمة حسا�Lب
�لة غي� قيمة ى�ه ،٠,٠١٠ =ف7ت���ل معامل قيمة بلغ� كما  م� ت�Bمس !B عن
 بي� �حصائيا �لة علاقة �ج� ع( على يل مما ة،��ف�لمع �للالة ا�ت�يمس
 �لشباL لتأهيل ى�ل�ئاس للب�نامج �لإنضما( م� فه(�م�ق ،)�لإنا< -ك���لA( ن�>�ل

J  . ةعام بصفة للقيا
� B �لمشا�كة \ياJ فى �ل�ئاسى بالب�نامج �لمقمة ��لمضامي� �لأنش ة مساهمة م

   :�لسياسية
�لج )٣ (B   ى�ل�ئاس بالب�نامج �لمقمة لمضامي��� �لأنش ة مساهمة م

  �لسياسية �لمشا�كة \ياJ ىف
 �لن�>  �لإجمالى �لإنا< �لAك��

 % " % " % " �لمساهمة Bم
 ٩٢,٩ ٢٥٠ ٩٢,٨ ١٢٨ ٩٣,١ ١٢٢ Pبي�J ب�جة ساهم�

 ٥,٦ ١٥ ٦,٥ ٩ ٤,٦ ٦ مت�س ة ب�جة ساهم�

 ١,٥ ٤ ٠,٧ ١ ٢,٣ ٣ ضعيفة ب�جة ساهم�

 ١٠٠ ٢٦٩ ١٠٠ ١٣٨ ١٠٠ ١٣١ �لإجمالى

 ١,٥٦٣= ٢كا .D =لة غي� (٠,٤٥٨= �لمعن�ية ٠,٠٧٦=�لت��ف7 معامل ٢�(  

 لمضامي��� �لأنش ة مساهمة مB �لى �لساب7 �لللج �لتفصيلية �لبيانا� تشي�
 جا�� حي< >،ن�لل قا�ف �لسياسية �لمشا�كة \ياJ ىف ى�ل�ئاس بالب�نامج �لمقمة

 عينة �جمالى م�% ٩٢,٩ بلغ� بنسبة �ل�لأ �لت�تيL فى" Pبي�J ب�جة ساهم�"
 ،%٥,٦ بنسبة �لثانى �لت�تيL فى " ةت�سم ب�جه ساهم�" جا�� بينما ة،�ل��س

 م�% ١,٥ بلغ� بنسبة �لثال< �لت�تيL فى" ضعيفة ب�جه ساهم�" جا�� خي���!
  . ة�ل��س عينة �جمالى

 ،٢ =ح�ية �جة عن ١,٥٦٣ =!نها ��ج �لساب7 �لبالج ٢كا قيمة حسا�Lب
�لة غي� قيمة ى�ه ،٠,٠٧٦ =ف7ت���ل معامل قيمة بلغ� كما  م� ت�Bمس !B عن
 بي� �حصائيا �لة علاقة �ج� ع( على يل مما ة،��ف�لمع �للالة ا�ت�يمس
 بالب�نامج �لمقمة لمضامي��� �لأنش ة مساه( �Bم ،)�لإنا< -ك���لA( ن�>�ل

  . ة�لسياسي �لمشا�كة \ياJ فى ى�ل�ئاس
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�لإجتماعية صا�ية�لإقت �لمسعة �لسياسية �لمشا�كة". Dعب�لفتا �سماعيل .١"، 
 جامعه ة،�لع�بي �لمكتبة J،�لقاه� ة،�لسياسي للمص لحا� �لميس�J ةم�س�ع

  ). ٢٠١٢( ،S٢٢٢ ة،ين�فم�ل
٢.  "�لسياسية �لشبا� مسعة ،ة�لسياسي �لمشا�كة". م�مح منى J،ي�عل �لسي

 J،�لقاه� ة،لاست��تيجي�� �لسياسية لل��سا� �لأه��( م�ك\ يص�ها سلسلة
)٢٠٠٨ .(  
٣. Bلناص خي����سة �لج\�ئ� فى �لإجتماعى صلت���ل شبNا� عب� 7س�ي�لت". �عب 

 �لمتخصS نىل� � بالمعه ماجستي� �سالة   ،"�لنقال �لهاتE لمتعاملى تحليلية
  . ٢٠١٣/ ٤/ ٨ ي�( فى )�لبليJ -�لج\�ئ�( للتسيي� �لمهنى ��Nي�لت فى

 علاقتها ى�لإجتماع صلت���ل قعم�� على �لإنتخابية �لحملا�". محم حسني� علا� .٤
��سا� ىف �كت��� �ساله ،"�لسياسيه �لمشا�كه ح�ن �لم��هقي� بإتجاها� 
 ه،ف�للل  �لعليا �ل��سا� كليه I،شم عي� جامعه ل،�لإ فا قافه�ث �لإعلا(
S٢٠١٨( ،٢٥٢ .(  

 �لعلمية �لمجلة ،"مص� ىف �لسياسية لمشا�كة�� �لشباL". يت�لم  ه Bف�\ ��عم .٥

 �لتجا�J كلية I،س�ي�ل قناJ جامعة ،١ع ،٣ مجل ،ة�لبيئي لتجا�ية� لل���سا�
  ). ٢٠١٢( ،١٠١ - S٧٧ ة،بالإسماعيلي

٦. Jي ن�� مشا���J ىف ى�لإجتماع صلت���ل شبكا� عب� 7س�ي�لت ��". ��ل� 
ي!�� بالج\�ئ� �لنقال �لهاتE ق ا> ىمتعامل حالة ��سة ب���ل\ مع �لعلاقة،� 
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 جامعة ا،�لعلي �ل��سا� ليةك J،ش��من غي� ماجستي� لة�سا ،"ا\_�ج يليIم�ب
  ). ٢٠١٤( �،�لج\�ئ D،م�با Bقاص
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 جامعة J،ش��من غي� ماجستي� �سالة ،"�لأجنبية �ل�ل بعM خب��� ض�� ىف
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