
pb�a‰…@òÛìÐİÛa@ÝíŠiaRPRS 

)pbçì’nÛa@òîÏŠÈ½a@òäàšn½a@¿@pbãýÇg@(… ٣٥   

—‚Ü½a@ @

Òa†çüaZ ي�نية بالإعلانا< �لمتضمنة �لمع�فية �لتش�ها< �ص� ى�ل �ل���سة ته��Mلمعل�ما< �لأفكا� ل�ص� �لمع�فية بالتش�ها< ��لمقص�� �لا�فال، قن��< ىف �لتلف��
ىف ى�ئيس تسا_ل محل �لاعلانا< هZG مضم�� �سيك�� �لغال� ىف سلبية ب��يقة �لأح��= �فه  لل��قع �لشخ^ O���9 تش�Zل @ي_� مما �لاعلا� ��خل �لعقلانية غي�

 قن��< عب� تب= ى�لت �علانا< تتضمنها ى�لت �لمع�فية �لتش�ها< حج  ��ص� �لفضائية، بقن��ته  للأ�فال �لمق�مة �لاعلانا< مضم�� على �لتع�� 9لى �كGلO ،�ل���سة
  . �لفضائية �فال�لا
wèä½aZ لتحليلي بشقه �لمسح منهج على �تعتم� �ل�صفية، �ل���سا< 9لى �ل���سة ىتنتم�.  
òäîÈÛa@ Zب��� (�لفضائية �لأ�فال قن��< ىف �لمق�مة �لاعلانا< م� عينة ىف �ل���سة عينة تتمثل - Mن� ت�  - ك�كي� Iجي� - Sلمع�فية �لتش�ها< ل�ص�) ت�� سبي� 

  .فيه  �لمق�مة
apaë…ü@ZLلمضم�� تحليل �ستما�� Lلبيانا< لجمع كأ��� .  

wöbnäÛaZ >همها م� �لنتائج م� مجم�عة 9لى �ل���سة �ت�صل�مق�مة ىف" �لأه��� ىف �لمبالغة "جا]<:  Tن���قن��< على �لإعلانا< ��خل �لمتضمنة �لمع�فية �لتش�ها< 
ن�T �ل��بع �لت�تي� ىف �جا]% ١٥,١ بنسبة �لثال= �لت�تي� ىف" �لته�يل "ث  ،%٢٤,٢ بنسبة" �لته�ي� "جا] ى�لثان �لت�تي� ى�ف ،%٣٩,٣ بلغ< مئ�ية بنسبة �لأ�فال

��خل ىف �لم�ج��L �لتش�Z �بيعية مق�مة ىف" كلمة "جا]< �ق� ،%٩ بنسبة ��لأخي� �لخامS �لت�تي� ىف" �لتضخي  "جا] ث  ،%١٢,١ بنسبة" �لمت��� �لتفكي�"
  %. ٢٥,٨ نسبتهما بلغ< �ق�" ص��L "،"سل�O "هما ن�عي� بتسا�@ ��لأخي�L �لثانية �لم�تبة ىف جا] ث  ،%٤٨,٣ بلغ< مئ�ية بنسبة �فال�لأ قن��< على �لإعلانا<
pbàÜ×@òîybnÐßZ >ي�نية ��لإعلانا< �لمع�فية، �لتش�هاMلتلف� .  

Cognitive Distortions Included In Advertisements 

For Arab Satellite Children’s Channels- Analytical Study 

Aims: The study seeks to observe cognitive distortions included in television advertisements in children's channels, and what cognitive distortions 

are intended is to describe irrational thoughts and information within the advertisement, which leads to distort the person’s perception of reality 

and the understanding of events in a mostly negative way, and the content of these advertisements will be a major question in the study and to 

learn about the content of advertisements presented to children on their satellite channels, and to observe the size of cognitive distortions 

contained in advertisements that are broadcast on children's satellite channels.  

Methodology: The study belongs to descriptive studies, and it depends on the survey method with its analytical part. The study sample consists 

of a sample of advertisements presented on children's satellite channels (Batoot- Cookies- Tom and Jerry- Sacpetoon) to observe the cognitive 

distortions presented to them, through the content analysis form as a tool for data collect.  

Results: The study reached the most important results, including: "exaggeration" in the distortions contained within advertisements for children’s 

channels percentage 39.3%, and in the second, "underestimation" 24.2%, then "exaggeration" in the third order 15.1%, and the type of thinking 

came in the orer with a percentage 12.1%, then amplification in the fifth and last by 9%. The rank and last started with tushin, image inside ads 

within ads, percentage channels 25.8%.  

Key Words: Cognitive distortions- Television advertisements. 
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 لامه�س �فكا�ه  ��تك�ي �لا�فال تنشئه م��حل �ه  م� ةف�ل�ل� م�حله تع�
 � قت عليها ىيبن ى�لت �لمستقبل ىف �لمنتجة ق�@�ل �ه  م� �لا�فال لا� نفسيته 

 منتج صالح �فل �ك�يت ىف ى�ل�ئيس �لعامل ىه نفسيته  �فكا�ه  لامه�س �لمجتمعا<
 ى�لت �لمحصلة ىه ىي�ن�لتلفM �لإعلا� ىف �لجمالية �لمتعة فا� ع،�لمجتم ىف في��م

 شخ^ بي� �هاج�ه ىف تختل� بالتأكي� ى�ه @�لبص� �لخ�ا� م� ى�لمتلق يبتغيها
 �لجمالية �لمعايي� ه �ف O���9 ع� نابعة �ستجابا< م� عليه ��@تن ما بحس� خ���
 ة،�لبص�ي �لجمالية ية�لفن نتاجاته  ىف يةي�ن�لتلفM �لإعلانا< ىمصمم يعتم�ها ى�لت
 بنا] لحقائ'�� قعل��� يح�� �لف�� �� �لاساS ىف �لمع�فية ا<ش�ه�لت مشكله كم��ت
 �لاعلانا< م� كثي� ىف نج�Z ما ��Gه خا�ئة فت��ضا<�� هل��مغ مق�ما< ىعل
 �� @�� ى�لمع�ف م��لن م��حل 9ح�@ ىف خا�ئ تعل  GلO ع� فينتج للأ�فال هةم�ج�ل

 ��ئ  هش�يت GلO ىعل ��@ين �ض���� حاله ىف يصبح ف��لل ى�لمع�ف ت�@�لمح
 ى�لت �لاسبا� �ه  م� �لمع�فية ا<ش�ه�لت �� @فن� �لتكي� ىعل ��ته�ق �لحياZ لأح��=

 ى�ل ت�جع ى�لت �لاض���با< م� ي�ها�غ لاكتئا��� @�لقه� Sل�س��� ى�ل @ت_�
  . ^�لاشخا ىعل ت_ث� سلبية �فكا� بمثابه �لمع�فية ا<ش�ه�لت تع� لGلO @،�لفك� ش��Zلت

éÜØ’ß@�a‰†ÛaòZ@ @

 ىف يةي�ن�لتلفM بالإعلانا< �لمتضمنة �لمع�فية ا<ش�ه�لت �ص� ى�ل �ل���سة ىتسع
 �� شي] كل تشمل ى�لت �لمن�قية �لمغال�ا< ىه �لمع�فية ا<ش�هفالت ل،�لا�فا <ن��ق
 م���لا تضخي  �� ل�ته�ي �لاستنتاجا< ى�ل لقف��M ى�لكا�ث لتفكي��� شي] لا
 �لأفكا� �ل�ص �لمع�فية ا<ش�ه�لت �� حي= )٣(�لشخصي، �ل�ابع ضفا]�9 لاح��=��
 �لأح��= ه �ف قعل��ل �لشخ^ O���9 ش�Zت �لاعلا� ��خل �لعقلانية غي� ا<ل�ملمع��

 لعا�فة�� �لاف��� ل�Oس ىعل ت_ث� �لمع�فية ا<ش�هفالت �،�لغال ىف سلبية ب��يقة
 �لهامه ضيعم���ل م� لل�فل هم�ج�ل ىي�نتلف�Mل �لاعلا� ���سة فا� هنا ��م ل،لعق��
 �صبح< حي= ة،�ل���س ىف ى�ئيس تسا_ل محل �لاعلانا< هZG م��مض ك��ي�س

Lية���ض �لإعلانية �لفق� G�Oلا�فال م� �لكثي� لا� ل� Kهاع�نتاب�ي بلهفه ها��نينت 
Mخلال ��م ا،عنه �لمعل� لسلعه �لمصاحبة ى�لاغان كلما< ������ي كبي� بت�كي 

 ة،�لمتخصص �لأ�فال <ن��ق حال ىف كما ي�ني،�لتلفM ى�لإعلان م���لمض ��سة�
  ،تهن��ق ىعل �لاعلانا< ىف �لمتضمنة �لمع�فية ا<ش�ه�لت حج  ىعل �لتع�� يمك�

 �لفضائية �لا�فال <ن��بق Lم�ج���ل للإعلانا< متابعتها خلال م� �لباحثة لاحK< ��ق
 هنا ��م م�ض��Tل ه�G ىف للبح= ها�لضف �ث� لG�O كثي�Z مع�فيه ا<ش�هت �ج��
 محل �لبح= مشكله ى�ل �لإعلامية ح�=�لب مجال يفتق� حي= �ل���سة هZG �هميه جا]<
  )٤(.ة�ل���س
òîàçc@�a‰†ÛaòZ@ @

 �لا�فال تع�C �ث� <ا�لتن ى�لت �ل���سا< ىف ن��Z �ي�ج: ة�لن�Kي �لأهمية .١
 م� ح���Z �ل���سة هZG �تعتب ل�G ية،ي�ن�لتلفM �علاناته  ىف �لمع�فية ا<ش�ه�لت

  . ي�لاعلام �لمجال ىف �لعاملي� تفي� ىلت�� �لمجال ه�G ىف �لح�يثة �ل���سا<
 م� خاليه �علانا< صمي �ت �نتاU على م���لقائ يست�يع ق�: ة�لت�بيقي �لأهمية .٢

  . ةلسلع�� �لا�فال �بيعة مع تتناس� �علانا< ق�ي �ت �لمع�فية ا<ش�ه�لت
Òa†çc@�a‰†ÛaòZ@ @

  . لللأ�فا هةم�ج�ل �لاعلانا< ىف �لمتضمنة �لمع�فية ا<ش�ه�لت �ص� .١
 <ن��ق عب� تب= ى�لت �لاعلانا< تتضمنها ى�لت �لمع�فية ا<ش�ه�لت حج  �ص� .٢

  . ة�لفضائي �لا�فال
 �لا�فال <ن��بق �لمق�مة �لاعلانا< ىف �لمستخ�مة �للغة ت�@مس على �لتع�� .٣

  . ة�لفضائي
pb�a‰†Ûa@Ôib6ÛaòZ@ @

 على �لتليفMي�نية �لأ�فال 9علانا< تأثي�" )٢٠٢٠( ب��هي 9 سي� [لا] ���سة .١
Oللجمه�� �لش��ئى �لسل� Iتفسي� ل،تحلي �،�ص �ل���سة تسته�� )١(."�لمص� 
 للجمه�� ى�لش��ئ �لسل�O على �لتلفMي�نية �لأ�فال 9علانا< لتأثي� �لجمه�� �_ية

 ح�ثي��لمب تع�C م� �لمتحققة �لإشاعا< �ص� �لى �ل���سة ه�ف<. @�لمص�
 I،�لمص� للجمه�� ى�لش��ئ �لسل�O على �لتلفMي�نية �لأ�فال 9علانا< لتأثي�
 9علانا< تأثي� ىف �لبح= تسته�� ى�لت �ل�صفية �ل���سا< م� �ل���سة هZG تعتب�

 ت : �ل���سة منهج. �لمص�I للجمه�� ى�لش��ئ �لسل�O على �لتليفMي�نية �لأ�فال
 مجم�عة 9لى �ت�صل<. ��لتحليلي ى�ل�صف بشقيه ى�لإعلام �لمسح منهج �ستخ�� 

 مشاه�L نتKا �� �لعم�ية �لم�حلة بي� ��تبا�ية علاقة �ت�ج �نه �همها �لنتائج م�
 نتKا �� ى�لتعليم ت�@�لمس بي� ��تبا�ية علاقة �ت�ج كما ة،يي�ن�لتليفM �لإعلانا<

L9علانا< مشاه� Mي���لتليف .  
 م� بكل �علاقتها �لمع�فية ا<�لتش�ه" )٢٠١٩( �لعMيMعب� ىحلم [ية ���سة .٢

 علاقة على �لتع�� 9لى �لبح= يه�� )٢(."للشخصية �لكب�@ �لخمسة �لع��مل
 �ج��L للشخصية �لكب�@ �لخمسة �لع��مل م� بكل �علاقتها �لمع�فية �لتش�ها<

  ،�لعا �لثان�@ ى�لثان �لص� م� �ال� ٢٥٠ م� �لبح= عينة �تك�ن< L،�لحيا
 �لتش�ها< مقياS: �لتالية �لأ���< �ستخ��  �ت  ،)ة�الب ١٥٧ �،�ال ٩٣( منه 

 9ع��� للشخصية �لكب�@ �لخمسة �لع��مل �مقياS ة،�لباحث 9ع��� م� �لمع�فية
(Oliver, John, Potter, 2015) � ج��L ،)٢٠١٦ I،�لعصف�� فايM �ها ( تع�ي

L9ع��� �لحيا )Lلفتاعب� سا��،P لانح��فا< �لمت�س�ا< �ستخ��  �ت  ،)٢٠١٥�� 
 9لى �ل���سة �ت�صل<. بي�س�� ��تبا� �معامل ،)<( ��ختبا� �لمعيا�ية
 �ف��� ل�@ �ت�سم �لمع�فية ا<ش�ه�لت ت�@مس �� �همها �لنتائج م� مجم�عة

 ا<ش�ه�لت بي� ٠,٠١ ت�@مس عن� 9حصائيا ��لة سالبة علاقة �ت�ج �نه كما ة،�لعين
 علاقة �ت�ج حي� ىف ،��لضمي قKة�ي يةب�ل�لمق �لشخصية ىامل�ع ككل �لمع�فية
 ع��ب ككل �لمع�فية ا<ش�ه�لت بي� ٠,٠١ عن� 9حصائيا ��لة بةم�ج ��تبا�ية
  . ة�لعصابي

 �لمع�فية ��لتش�ها< �لمش�� ��تبا�" )٢٠١٩( ال�ق. ل9 جينيف� M،���ج ���سة .٣
 ىعل �لتع�� ى9ل �ل���سة هZG ته�� )٦(."�لتصحيحية �ل��جعة �لتغGية �صع�بة

 �لتصحيحية �ل��جعة �لمع�فية ��لتش�ها< �لصحية �لتغGية مش�في� ��تبا� @م�
 ى�ل�صف �لمنهج �ستخ�م< �ق� �لإ�شا�يي� �ل�لا� م� �ل���سة عينة �تك�ن<

 ��شا�< ي،�له�م �لانح��� �تحليل �لاستبيا� �ستما�L ىعل �ل���سة ��عتم�<
 ا�MLي 9لى ��@ �لتعل' قل' �� 9لى ��ل�سا�ة ى�له�م �لانح��� تحليلا< نتائج

 �ل��جعة �لتغGية صع�بة Mيا�L ىف يساه  مما ة،�لمع�في �لتش�ها< �ستخ�� 
 �لنتائج م� مجم�عة 9لى �ل���سة �ت�صل<. �لس�ي�I �لإش��� �ثنا] �لتصحيحية

 �لمحتملة لفائ���L �لمت��بي� بي� �لتعل' بأنما� ىل�ع� 9لى �لحاجة �� �همها
  . امع�في �لم�كLM �لإش��فية للت�خلا<

 �لأ�فال فضائيا< ب��مج فى �لإعلانا<" )٢٠١٨( عم� ���Oلمب �اللهعب� ���سة .٤
 هZG ته�� )٥(."�مي��نيه تحليلية: �لأ�فال �تجاها< تشكيل فى ����ها �لع�بية
 ىف ����ها �لع�بية �لأ�فال فضائيا< ب��مج ىف بالإعلانا< �لمعن�نة �ل���سة
 ل،لل�ف �لم�جه ىن�لإعلا �لمضم�� على �لتع�� 9لى �لأ�فال �تجاها< تشكيل
Tلمخص^ �ل�ق< �حج  ة،�ل���س بقن��< ع�ضها ت  ى�لت �لإعلانا< �ن�� 

 ة،�ل���س قي� �لقن��< ىف ب��مج م� يب= ما بكل مقا�نة قناL بكل للإعلانا<
 ه،ب ق�م< @�لG �للغ�@ ��لمست�@ �لإعلانا< 9نتاU ىف �لمستخ�مة �لفنية ��لأشكال

OلG� ل���سة بقن��< ع�ض< ى�لت <،�لاعلانا م� نةلعي تحليلية ���سة خلال م�� 
 مع�فة 9لى �ل���سة هZG سع< كما P،�لم� �ليبيا ة،�لجن ��ي�� �،سبيست� ى�ه

 ش�� �لإعلانا< �ن��T ��كث� ة،�ل���س بقن��< للإعلانا< �لأ�فال متابعة م�@
 �لسلع ع� للمعل�ما< كمص�� �لإعلا� ي_�يه @�لG �ل��� على ��ل�ق��  ،لانتباهه
 �ح� ع�C بسب� �لمفضلة ب��مجه  �ح� ت�ق� عن� �لأ�فال فعل ����� ل،للأ�فا

 �لأ�فال مشاه�L خلال م� ��لم�ج�L �لمتحققة �لاستفا�L �م�@ <،�لإعلانا
. مص��قيتها �م�@ 9علانا< م� يع�C فيما �لأ�فال ثقة �م�@ <،للإعلانا

 بةم�ج�ل �لمضامي� نسبة ��تفاT �همها �لنتائج م� مجم�عة 9لى �ل���سة �ت�صل<
 %٢٥,٣ 9لى% ٧٤,٧ نسبتها بلغ< حي= ة،�لسالب بالمضامي� مقا�نة بالإعلانا<
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 نتائج �ك�< كما �ل���سة عينة �لثلاثة <ن��بالق �لاعلانا< مضامي� ى9جمال م�
 ل،�لأ�فا �تجاها< على ضحة�� تأثي��< له ىي�ن�لتلفM �لإعلا� �� �ل���سة

  . اغي�ه ��� لسلع فضيله �ت
 �لتلفMي�نية �لتجا�ية �لتفضيلا<" Yurtsever Kilicgun, Muge (2016) ة���س .٥

 �ل���سة هZG ىف ته�� )٧(."سن��< )٦ - ٣( بي� �عما�ه  تت���P �لGي� للأ�فال
 بالق�اT �لمتعلقة ��لتفاصيل ��لشخصية ��ل�سالة �لتعبي� م� �لتحق' 9لى

: �ل��يقة. �جنسه   لأعما�ه �فقا �لأ�فال يشاه�ها ى�لت �لتجا�ية للإعلانا<
Tباتبا UGص�� �لف��ية �لمقابلا< �ستخ�م< ح،�لمس على قائ  بح= نم�� 

 قم< لق�. �فلا ٣٣٩ م� عينة مع �لبيانا< جمع �ثنا] �لتلفMي�نية �لإعلانا<
 ��لأح�� �ل�سالة �ن�T تعبي�ها لن�T �فقا �لإعلانا< خصائ^ بفح^

 ى�لت �ل�صفية �لبيانا< �كGلO ا،عنه �لمعل� �لخ�مة �� �لمنتج �ق�اT �لمستخ�مة
 �لف��' خصائ^ بتحليل �يضا قم<. �لمئ�ية ��لنسبة �لتك��� حي= م� فحصها ت 

 �همها �لنتائج م� مجم�عة 9لى �ل���سة �ت�صل<. �لجنS �ن�T �لأ�فال عم� بي�
 ��Pتت� �لGي� �لأ�فال يفضلها ى�لت يةي�ن�لتلفM �لإعلانا< مي�M<م �� �Kها�

 عم� حس� مختلفة خصائ^ لها ك��ي �� يمك� <ن��س )٦ - ٣( بي� �عما�ه 
  .  نسه�ج �لأ�فال
ÕîÜÈnÛa@óÜÇ@pb�a‰†Ûa@Ôib6ÛaòZ@ @

 ملع���ل م� بكل لاقتها�ع �لمع�فية ا<ش�ه�لت علاقة �لسابقة �ل���سا< ح<��ض .١
  . �Lلحيا �Lج�� للشخصية �لكب�@ �لخمسة

 على ��ضحة تأثي��< هل ى�لتلفMي�ن �لإعلا� �� �لسابقة �ل���سا< نتائج �ك�< .٢
  . غي�ها ��� ��لمنتجا< للسلع �تفضيله  �لأ�فال �تجاها<

 �لسلع ع� �لمعل�ما< مصا�� م� ��ح�� يع� ى�لتلفMي�ن �لإعلا� �� تبي� �ق� .٣
Lعنها �لمعل� �لج�ي� .  

 ختيا��� �لبحثية �لمشكلة Lل��ب ىف �لسابقة �ل���سا< م� �لحالية �ل���سة �ستفا�< .٤
Tةس�ل��� نهج�م ن� .  
püúb6m@�a‰†ÛaòZ@ @

 �لفضائية؟ �لا�فال <ن��بق �لاعلانا< ىف �لمتضمنة �لمع�فية ا<ش�ه�لت حج  ما .١

 <ن��ق ىف تع�C ى�لت �لإعلانا< ��خل �لمتضمنة �لمع�فية ا<ش�ه�لت Tن��� ما .٢
 �لفضائية؟ �لا�فال

  �لإعلا�؟ ىف Lم�ج���ل ش��Zلت �بيعية ىه ما .٣
pbÐíŠÈnÛa@òîöaŠuüa@aëbzÜİ–½pZ@ @

 ا<ل�ملمع�� �لأفكا� 9لى يشي� مص�لح  ه�: )�ج��ئي تع�ي�( ة�لمع�في ا<ش�هلت� �
  . ها�فت�ع قله�ع �لف�� ل�Oس على ت_ث� ىلت�� للاعقلانية�� فيها �لمبالغ

 نقل ى�ل ته�� ى�قناع �تصال عمليه ه�: )�ج��ئي تع�ي�( ل�لا�فا �علانا< �
 �لمنتج لش��] فعه��� ثا��Z به�� �ل�فل ى�ل �لمعل� م� �شا�يه �سالة عب� �لتأثي�

  . هل حاجته  م�@ �� منفعة �G كا� �9 �لن�K بغC خ�مه �ستخ��  ��
Êìã@ßëwèä@�a‰†ÛaòZ@ @

 ى�لتحليل �لمسح منهج �ستخ��  على عتم��ت فيةل�ص� �ل���سا< 9لى �ل���سة ىتنتم
  . ة�لع�بي �لا�فال <ن��ق على �لمق�مة �لاعلانا< م��لمض
y…ë†@�a‰†ÛaòZ@ @

 �لا�فال <ن��ق 9علانا< ىف �لمتضمنة �لمع�فية ا<ش�هلت�: هيم�ض�ع ���ح �
  . ة�لع�بي �لفضائية

  . <سا نايل ىعل �ستقبالها يت  ى�لت �لع�بية �لا�فال <قن��: ةجغ��في ���ح �
  . )٢٠٢١ ا�Sم -�يناي( لمقت�حة�� لل���سة �لتحليلية �لفت�L لالخ: هMماني ���ح �
Éàn©@ò�a‰†Ûa@ÇëènäîbZ@ @

 قام< ��ق ة،�لع�بي �لا�فال <ن��ق على �لمق�مة �لاعلانا< ىف ��سة�ل� عينة تتمثل
 ى�ه �لا�فال <ن��ق على �لمق�مة �لاعلانا< م� 9علانا ثلاثي� حليل�ت ب�ص� �لباحثة

  . )ت�� سبيI- Sجي� �ن� ت�  -Mيك�ك -���ب( <ن��ق

caë…p@�a‰†ÛaòZ@ @

 م� عينة م��مض لمسح م��،�لمض تحليل �ستما�L �ستخ��  على �ل���سة تعتم�
  . ةلل���س �لمقت�حة �لMمنية �لفت�L خلال �لع�بية �لا�فال <ن��ق 9علانا<
wöbnã@�a‰†ÛaòZ@ @

� Tلإعلانا ��خل �لمتضمنة �لمع�فية ا<ش�ه�لت ن��>:  
  �لإعلانا< ��خل �لمتضمنة �لمع�فية �لتش�ها< ن�T) ١ (ج��ل

  تك���
Tن� Zلتش��  

O % 

 ٣٩,٣ ١٣ �لأه��� ىف �لمبالغة

 ٢٤,٢ ٨ �ه�ي�لت

 ١٥,١ ٥ له�ي�لت

 ١٢,١ ٤ �لمت��� �لتفكي�

 ٩,٠ ٣ �لتضخي 

 ٩٩,٧ ٣٣ �لإجمالي

 ��خل �لمتضمنة �لمع�فية ا<ش�ه�لت ن�Tب �لخا^ �لساب' ��ل�لج بيانا< تشي�
 ىف �لمبالغة" �� �لى �ل���سة عينة �لفضائية �لأ�فال <ن��ق على �لإعلانا<
 �لإعلانا< ��خل �لمتضمنة �لمع�فية ها<�لتش� �ن��T مق�مة ىف جا]<" �لأه���

 ن�T جا] ى�لثان �لت�تي� ى�ف ،%٣٩,٣ بلغ< مئ�ية بنسبة �لأ�فال قن��< على
 �جا]%. ١٥,١ بنسبة �لثال= �لت�تي� ىف" �لته�يل "ث  ،%٢٤,٢ بنسبة" �لته�ي�"

 فى" �لتضخي  "جا] ث  ،%١٢,١ بنسبة" �لمت��� �لتفكي� "ن�T �ل��بع �لت�تي� فى
  %. ٩ بنسبة ��لأخي� �لخامS ي��لت�ت

� Tلأ�فال شخصية ن�� � :�لإعلانا< فى Kه��ها حس
  �لإعلانا< ىف Kه��ها حس� �لأ�فال شخصية ن�T) ٢ (ج��ل

  تك���
Tلشخصية ن�� 

O % 

 ٥٠ ١٥ �نثي

 ٤٠ ١٢ Gك�

 ١٠ ٣ مح�� غي�

 ١٠٠ ٣٠ �لإجمالي

 ىف هاه��K حس� �لأ�فال شخصية ن�Tب �لخا^ �لساب' ��ل�لج بيانا< تشي�
 ىف جا]<" �نثي" �� 9لى �ل���سة عينة �لفضائية �لأ�فال <ن��ق على �لإعلانا<

 قن��< على �لإعلانا< ��خل ىف Kه��ها حس� �لأ�فال شخصية �ن��T مق�مة
 بنسبة" Gك� "ن�T جا] ى�لثان �لت�تي� ى�ف ،%٥٠ بلغ< مئ�ية بنسبة �لأ�فال

 نسبة جا]< �ق� ،%١٠ بنسبة خي���لأ �لثال= �لت�تي� ىف" مح�� غي� "ث  ،%٤٠
 مع��� �غي� �ضيع �لأغل� ىف يك�� �ل�فل لأ� �GلO نسبة �قل" مح�� غي�"

  . <للحفاضا ج�@ ىبيب �لا� ىف Kه� ماك: لمثا. ن�عه
  :��لإعلا ىف Lم�ج���ل ش��Zلت �بيعية �

  �لإعلانا< ىف �لم�ج��L �لتش�Z �بيعية) ٣ (ج��ل
  تك���

 ش��Zلت �بيعية
O % 

 ٤٨,٣ ١٥ كلمة

 ٢٥,٨ ٨ ل�Oس

 ٢٥,٨ ٨ Lص��

 ٩٩,٩ ٣١ �لإجمالي

 على �لإعلانا< ىف Lم�ج���ل ش��Zلت ب�بيعية �لخا^ �لساب' ��ل�لج بيانا< تشي�
 �بيعية مق�مة ىف جا]<" كلمة" �� 9لى �ل���سة عينة �لفضائية �لأ�فال <ن��ق

 بلغ< ةيئ�م بنسبة �لأ�فال <ن��ق على �لإعلانا< ��خل ىف Lم�ج���ل ش��Zلت
 ،"ل�Oس "هما ي�ن�ع ا�@بتس لأخي���L �لثانية �لم�تبة ىف جا] ث  ،%٤٨,٣

 ��تفاT �]�� �لسب� �� �لباحثة @ت� ��ق%. ٢٥,٨ نسبتهما بلغ< ��ق "Lص��"
 ا<ل�ممع بها مع�فية ا<ش�هت بها ى�لت �لإعلانا< كل ي9ل ي�جع �لكلمة فئة نسبة

  . ل�Oس �� Lص��ل مصاحبة مة�لكل ك��ت �� �لممك� ��م صحيحة ي��غ خا�ئة
  . انق�يبي ى�لل ه� �لأ�فال ق�لي لما ج���ن @Mبا� 9علا� ىف: ةللكلم مثال .١
  . ج�لمنت م� �لأ�فال يأكل لما كي�M مي�� 9علا� ىف: ل�Oللس مثال .٢



pb�a‰…@òÛìÐİÛa@ÝíŠiaRPRS 

)pbçì’nÛa@ŠÈ½aòîÏ@òäàšn½a@¿@pbãýÇg@(… ٣٨ 

 تابة�ك �لمنتج ع�C �سب�ي� ىهيثل تةك�لاش 9علا� ىف: ص��Lلل مثال .٣
 ةل�ممع تابة�ك �لمنتج ع�M��� Cم تةك�لاش 9علا� ىف يضا�� أ،خ� ةل�ممع
  . أخ�

  :��لإعلا ��خل �ل�فل ه��K [لية �
 �لإعلانا< ��خل �ل�فل Kه�� [لية) ٤ (ج��ل

  تك��� 
 �ل�فل ه��K [لية

O % 

 ٥٩ ١٣ �لسلعة يق� 

 ٤٠,٩ ٩ �لسلعة ��Uي

 ٩٩,٩ ٢٢ �لإجمالي

 على �لإعلانا< ��خل �ل�فل ه��K بآلية �لخا^ �لساب' ��ل�لج بيانا< تشي�
 �لص���L ىف جا]<" �لسلعة يق�  " �� 9لى �ل���سة عينة �لفضائية �لأ�فال <ن��ق

� عينة �لفضائية �لأ�فال <ن��ق على �لإعلا� ��خل �ل�فل ه��K [لية حس
 ��Uي "ن�T �لثانية �لم�تبة ىف جا] ث  ،%٥٩ بلغ< ةئ�يم بنسبة لG�O ة،�ل���س
  %. ٤٠,٩ ةئ�يم بنسبة لG�O "�لسلعة

 :��لإعلا ��خل ا<ش�هللت ل�فل� مما�سة @م� �
  �لإعلانا< ��خل للتش�ها< �ل�فل مما�سة @م�) ٥ (ج��ل

  تك���
 ا<ش�هللت �ل�فل مما�سة @م�

O % 

 ٨٠ ٨ �ت�ج

 ٢٠ ٢ �ت�ج لا

 ١٠٠ ١٠ �لإجمالي

 ��خل ا<ش�هللت �ل�فل مما�سة @بم� �لخا^ �لساب' ��ل�لج بيانا< تشي�
 مما�سة @م� حس� �لص���L ىف جا]<" ت�ج�" �� 9لى �ل���سة عينة �لإعلا�
 ة،�ل���س عينة �لفضائية �لأ�فال قن��< على �لإعلا� ��خل للتش�ها< �ل�فل
OلG� لثانية �لم�تبة ىف جا] ث  ،%٨٠ بلغ< مئ�ية بنسبة� Tت�ج� لا "ن� "OلG� 
 �لمع�فية للتش�ها< �لأ�فال مما�سة �لمق�مة فى جا]< �ق�%. ٢٠ مئ�ية بنسبة
OلG� عل� �� �لمنتج ستخ�� � خلال م��كا� فق� عنه،  Sل�فل يما�� Zبأكث� �لتش� 
  . �لإعلا� فى �لمشا�كة بمج�� �� عنه �لإعلا� �� �لمنتج بتج�بة س��] ��يقة م�

 :�لإعلا� فى �لمستخ�مة �للغة �
  �لإعلانا< ىف �لمستخ�مة �للغة) ٦ (ج��ل

  تك���
 �لمستخ�مة �للغة

O % 

 ٦١,٧ ٢١ عامية

 ٢٦,٤ ٩ فصحي

 ١١,٧ ٤ �جنبية عبي��<ت

 ٩٩,٨ ٣٤ �لإجمالي

 �ل���سة عينة �لإعلانا< ىف �لمستخ�مة باللغة �لخا^ �لساب' ��ل�لج بيانا< تشي�
 على �لإعلانا< ىف �لمستخ�مة �للغة حس� �لص���L ىف جا]<" عامية" �� 9لى

 ى�ف ،%٦١,٧ بلغ< مئ�ية بنسبة �GلO ة،�ل���س عينة �لفضائية �لأ�فال قن��<
 جا] �لأخي�L �لم�تبة ىف �ما ،%٢٦,٤ مئ�ية بنسبة �GلO" فصحي" ى�لثان �تي��لت

Tجنبية تعبي��< "ن��ىف �لأجنبية �لتعبي��< جا]< �ق� ،%١١,٧ نسبتها �تبلغ"  
 �� �لمنتج �س  ىف �لأجنبية �لتعبي��< �شتمل< 9نها حي= ��لأخي�L �لثالثة �لم�تبة
Cلمنتج ع� �لمعل� �لن^ ىف �لعبا��< بع� .  
ò·b(@ò�a‰†Ûa@Z@ @

 منها �لتأك� �ض���L �لإعلانا< ىف تع�C ى�لت �لمعل�ما< �همية ��ضحنا
 ى��لت للأ�فال �لمحببة �لم��� م� �لإعلانا< �9 حي= للأ�فال تع�C ى�لت ةخاص

 �لمعل�ما< م��جعة يج� لGلO �لفضائية قن��ته  ىف بكث�L لها �يتع�ض�� تجGبه 
Lضح< �ق� صحيحة، غي� معل�ما< م� خل�ها م� ��لتأك� �لإعلانا< ىف �ل������ 
 على �لإعلانا< ��خل �لم�ج��L �لتش�Z �بيعية مق�مة ىف جا]< كلمة فئة �� �لنتائج
  . �لإعلانا< على �قابة �ج�� م� لاب� لGلO �لأ�فال قن��<

•ìmpbî@�a‰†ÛaòZ@ @

 �جعتها��م �لإعلانا< ىف Lم�ج���ل ا<ل�م�لمع م� �لتأك� بالاتصال �لقائمي� ىعل .١
  . ة�لمع�في ا<ش�ه�لت م� ال�هخ م� للتأك�

 ىف �لأ�فال لها يعت�C ى�لت �لمع�فية ا<ش�ه�لت ع� @�خ� ���سا< 9ج��] .٢
  . ة�لمختلف ي���لتلفM ائل�س
‰…b–ß@ßëuaŠÉZ@ @

 ل��Oلس على يةي�ن�لتليفM �لأ�فال 9علانا< أثي�ت .)٢٠٢٠(.  9ب��هي سي� �لا] .١
�،�لآ�� كلية ص��L،�لمن جامعة ،اجستي�م 5"�	حة I،�لمص� ه��للجم ى�لش��ئ 

  . �لإعلا قس 
 ملع���ل م� بكل لاقتها�ع �لمع�فية ا<ش�هلت� .)٢٠١٩(. Mي�لعMعب� ىحلم [ية .٢

. ة�لت�بي كلية. '�لMقاMي جامعة ،ماجستي� 5"�	حة ة،للشخصي �لكب�@ �لخمسة
 .ب��Iلت� �لنفS عا  قس 

 ل'�ق �لGكا] ل'ق .)٢٠١٧(. �سي�ل �حم� @�لها�عب� نبيل ،�ال�ه�عب� @خي� ��ليا .٣
 مجله �،�لاMه جامعه �لا� @ل� �لمع�فية ا<ش�هبالت كمنبئي� ى�لمع�ف ص���لت

  . ١٧٦ �لع�� �لاAه� جامعه �لت�بية،
٤. � �لتقلي�ية �لاعلا  ائل�س ىف للإعلانا< لتع��C .)٢٠١٩(. �محم �لع< �حا

 ،�كت	��' �سالة �،ي�لمص� �لم��هقي� @ل� ى�لاجتماع ل�Oبالس لاقتها�ع لح�يثة��
 .Sشم عي� جامعه ف�لة،لل� �لعليا �ل���سا< كليه ل،�ل�ف قافة�ث �لاعلا  س ق

 �لع�بية �لأ�فال فضائيا< ب��مج ىف لإعلانا<� .)٢٠١٨(. �عم ���Oلمب �اللهعب� .٥
 كلية. ا�لمني جامعة ،�كت	��' 5"�	حة ل،�لأ�فا �تجاها< تشكيل ىف ها����
 . �لإعلا قس . ��لآ��
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