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لإعلامية للت�بية ب�نامج 
ستخ�
� فاعلية بح� �لى 
ل��
سة ته�� � ,بعا� بع+ ح%ل 
لمعا�� �كسابه� خلال م( 
لأخض� 
لتس%ي& مفه%� 
لمص�# 
ل"فل لإكسا
تميي4 على %
لق��2 
لإعلا(، مفه%� ���
/ مثل 
لإعلانية 
لت�بية مها�
0 بع+ �كسابه� �لى بالإضافة 
لأخض� %
لمستهل/ 
لأخض� 
لت�%يج 
لأخض�، 
لمنتج: 
لمفه%�

للإعلا(، %
لبيعية 
لإقناعية 
لنية %���
/ يم%له، مص�� ل%ج%� نتيجة 
لإعلا( تحي4 ���
/ للإعلا(، 
لمستم� 
لنق� 
لأخ�#، 
لمضامي( ع( 
لإعلانى 
لمضم%(

/ مقيا: ت"بي& ت� بحي� جلسة، ١١ م( مك%( 
لإعلامية للت�بية ب�نامج 
ستخ�م0 حي� 
لتج�يبية 
لمجم%عة ,سل%� %خاصة 
لتج�يبى، شبه 
لمنهج على %
عتم�0���

فى مشا�كته� %بع� قبل %;ل/ مف��2 ٢٧ ب%
قع 
لحك%مية 
لم�
�: بإح�#) سن%
0 سبع س( (%
لإنا� 
ل;ك%� م( 
لأ"فال م( عينة على 
لأخض� 
لتس%ي& مفه%� ,بعا�

لاقتصا�# 
لاجتماعى 
لمست%# مقيا: %ت"بي& 
ل;كاC، مست%# متغي� لتثبي0 ل�
ف( 
لمتتابعة 
لمصف%فا0 
ختبا� ت"بي& بع� 
لعينة 
ختيا� ت� %ق� 
لب�نامج، جلسا0


ل;# 
لأ%ل 
لف�+ صحة ثب%0 ,همها نتائج �لى 
ل��
سة ت%صل0 %ق� 
لعينة، مف��
0 تجان: ما(لض G%& ت%ج� ,نه على ين�لة ف
�ت� مت%س"ا0 بي( �حصائيا �

لإعلامية، 
لت�بية ب�نامج ت"بي& قبل 
لأخض� 
لمنتج لسما0 ���
كه� مست%# فى 
لتج�يبية 
لمجم%عة ,"فال ��جا0 Hلت" لصالح %بع�
 صحة ثبت0 كما 
لبع�#، بي&

ل;# 
لثانى 
لف�+ G%& ت%ج� ,نه على ين�لة ف
 ت"بي& قبل 
لإعلا( لمفه%� ���
كه� مست%# فى 
لتج�يبية 
لمجم%عة ,"فال ��جا0 �ت� مت%س"ا0 بي( �حصائيا �

لإعلانية، 
لت�بية ب�نامج Hلت"بي& لصالح %بع�

ل;# 
لثال� 
لف�+ صحة %ثبت0 
لبع�#،  G%& ت%ج� ,نه على ين�لة ف
 ,"فال ��جا0 �ت� مت%س"ا0 بي( �حصائيا �


لإعلانية، 
لت�بية ب�نامج ت"بي& قبل 
لأخ�# 
لمضامي( ع( 
لإعلانى 
لمضم%( تميي4 مست%# فى 
لتج�يبية 
لمجم%عة Hلت"بي& لصالح %بع�
 صحة %ثب0% 
لبع�# 

ل;# 
ل�
بع 
لف�+ G%& ت%ج� ,نه على ين�لة ف
 قبل 
لأخض� 
لمستهل/ لمفه%� ���
كه� مست%# فى 
لتج�يبية 
لمجم%عة ,"فال ��جا0 �ت� مت%س"ا0 بي( �حصائيا �

لب�نامج، ت"بي& Hلت"بي& لصالح %بع�

لأخض� 
لتس%ي& مفه%� 
لمص�# 
ل"فل �كسا� فى 
لإعلامية 
لت�بية ب�نامج فاعلية يثب0 ما %ه% 
لبع�#، . 

Effectiveness of using media literacy program in acquiring 

Egyptian children the concept of green marketing 

The current study aims to investigate the effectiveness of a media literacy program on teaching Egyptian children the concept of green marketing, 

especially three of it’s dimensions which are: green products, green advertising and green consumer, it also aims to acquiring them some of 

advertising literacy skills like: advertisement perception, the ability of differing advertisement from other contents, to perceive persuasive intent 

and buying intent, to perceive advertisement’s bias because it has a finance resource, to acquire them the ability of ongoing criticism of 

advertisement,  it depends on the experimental method especially the technique of the “one experimental group”, the program contains eleven 

sessions, and applies “green marketing scale” on the experimental group before and after exposuring them to the program’s sessions, the members 

of the experimental group were chosen according to their scores at Raven’s progressive matrices and the socioeconomic scale, so they are at same 

age and at the same  level of intelligence and the same level on the socioeconomic scale, and according to that  the final number of the sample was 

27 children at the age of 7, the most important results of the study are: the first hypothesis is supported and it says that: scores of children’s level of 

green products’ characteristics perception after exposuring to the program’s sessions are higher than their scores before exposuring to the 

program’s sessions, the second hypothesis is supported and it says that: scores of children’s level of distinguishing between advertisement and 

other contents after exposuring to program’s sessions are higher than their scores before exposuring to program’s sessions, the third hypothesis is 

supported and it says that scores of children’s perception level of green advertisement after exposuring to program’s sessions are higher than their 

scores before exposuring to program’s sessions, and that proves the effectiveness of the program. 
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لحالى 
لعص� يشه� 

نتشا� 

لاتصال يان%ل%جتك 
ستخ�
� فى سعا% 
 مما �،لإعلا%

 لع�%ي �،
لمسته� ه�ه%�لجم ل%ص%لل لاستغلالها 
لمعلني( ,ما� كبي�2 ف�صة يخل&


لإعلا( �%�
 

ل"ل� 4يا�2 فى كبي� 

لصناعا0 تتضخ� ث� (%م جا0للمنت لاستهلا/% 

 بشكل 
لأ"فال يسته�� ,صبح 
لإعلا( ,( كما 0،
حتياجا �لى 
ل�غبا0 ح%لفي

 )١١ - ٧( م( 
لس( فى 
لأ"فال م(% ٧٤ ,( نج� 
لاتصال ائل%س تق�� ع%م �،مباش


لاتصال ائل%س تضم( �; )٢(
لانت�ن0 شبكة على ياب%ع,س ساعة ٣٦ ض%(يق عا� 


لأ"فال مع 
لمعل( صلت%
 )يةل%ح
ل لأجه%24
 ية
ل;ك ت�ه%
كال( 
لح�يثة 
 ع( بعي�


 م�
قبة

لضمنية 
لإعلانية بالمضامي( "%(محا 
لأ"فال ,صبح حتى )٥(،ل�ي(ل% 



لتع�+ لكثافة تيجة%ن ل%ق0،
 ل"%
 لمباش�%2 Q%لمض %تن
 ح0,%ض 
لإعلانى م%(


ل��
سا0 ), 0
 ة،
لنفسي ا0ت%ي
لمس ةكاف على تباينة%م ع�ي�2 ,صبح0 
لسلبية 
لتأثي�


لب�نية 

ل�ضا ت%#مس 
نخفا+ ة،
لسمن ة،
لع4ل �،بالاكتئا كالإصابة لاجتماعية% 


لمعيشى 
%Q

 مع 
لمستم� لن4

لصناعة فى 
لمستم� 
لت4
ي� ,�# كما )٣(،ل�ي(ل% 


 سلبية ثا�%S ال%ثت �ح�
� �لى 
لإعلانية 
لمضامي( بفعل 
لمنتجا0 مختل� ستهلا/%


لماC ل%�كت ة
لبيئ على 

ستح�
� �لى 
لباحثي( �عى 
ل;# 
لأم� ة،لت�ب%
 Cه%
ل% Q%ن 


لتى 
لإعلانية 
لت�بية ب�
مج عليه ,"ل& ة،
لإعلامي 
لت�بية ب�
مج م( ج�ي� Gتخت 

�
لأ"فال بإكسا 0
 تميي4 على كالق��2( 
لإعلا( مع 
لمناس� للتعامل 
للا4مة 
لمها�


لأخ� 
لمضامي( ع( 
لإعلا(،# ��/
 هم%لي مص�� ل%ج%� نتيجة 
لإعلا( تحي4 �


 م( 
لأ"فال منع �%( له 
لمختلفة 
لسلبية 
لآثا� تجن� ;ل/%ك )للإعلا( 
لمستم� لنق�%

 على منصبة ,نها �لا 
لإعلانية 
لت�بية ب�
مج فعالية م( 
ل�غ� لى%ع ه،ل 
لتع�+


لأ"فال تسليح 0
 فحس� عليه� نا0للإعلا 
لتع�+ تأثي� ةا%ممق على تساع�ه� بمها�


ل ,% 
لمحي"ة للبيئة تت"�& %لا
 سلبا يUث� مستم�
 تناقصا تشه� 
لتى 
ل"بيعية ��م%


لإعلانية 
لت�بية مع يتكامل ج�ي� ه%�مف فVه� ل،
لأ"فا هUلاC مستقبل على ,يضا 

 ىل%ع
 لنش� ١٩٦٠ عا� Hه%�V ب�
ية من; يسعى 
ل;# �،
لأخض &س%ي
لت ه%�مف %ه%

 صحيا 
لآمنة 
لمنتجا0 ح%ل خاصة بصفة لأ"فال%
 عامة بصفة 
لمستهلكي( ل�#


لمنتجا0 عليها ي"ل& لتى%
 يئيا%ب C
 شكلا يق�� كما ة،
لبيئ حماية "�& %ح%ل 
لخض�



0 على ق%�ي لا 
ل;# 
لأخض� 
لإعلا( ه% 
لإعلانا0 م( ج�ي�Cلا�عا
 ق%�ي ك(%ل 

 عملية فى 
لمستهل/ بإش�
/ معنى ,نه كما 
لمنتج ح%ل 
لصحيحة ا0ل%م
لمع ;ك� على

 )٢(،للمعل( 
ل�بح حقي&%ت ية�%�
لض غي� 
لمنتجا0 
ستهلا/ فق" ي:%ل 
لبيئة حماية


لأ"فال لإكسا� ي(ه%م
لمف بي( 
لتكامل م( للاستفا�2 
لحالية 
ل��
سة سعى%ت 


لمعا�� 
%0

لإعلانية 
لمضامي( جهةم%
ل 
للا4مة لمها� 

ل على لمحافVة%
 ��م%

  .ة
لبيئي
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Cسة مشكلة تتح�� سب& ما على بنا
 م�# ما" ى
لتال 
لبحثى 
لتساUل فى 
ل��

 &س%ي
لت ه%�مف 
لمص�# 
ل"فل �كسا� فى 
لإعلامية للت�بية ب�نامج 
ستخ�
� فاعلية

  :ةف�عي تساUلا0 ع�2 
لتساUل ه;
 م( نبث&%ي ،"
لأخض�؟

 ةم%ع
لمج ,"فال ��جا0 �ت� "ا0%ستم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج هل .١


لت�بية ب�نامج ت"بي& قبل 
لأخض� 
لمنتج لسما0 ���
كه� ت%#مس فى 
لتج�يبية 


لبع�#؟ 
لت"بي& لصالح 
لبع�# 
لت"بي& لصالح ع�H%ب ة،
لإعلامي 

 ةم%ع
لمج ,"فال ��جا0 �ت� "ا0ت%سم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج هل .٢


لت�بية ب�نامج ت"بي& قبل 
لإعلا( ه%�لمف ���
كه� ت%#مس فى 
لتج�يبية 


لبع�#؟ 
لت"بي& لصالح 
لبع�# 
لت"بي& لصالح ع�H%ب ة،
لإعلاني 

 ةم%ع
لمج ,"فال ��جا0 �ت� "ا0ت%سم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج هل .٣

 ج،
لب�نام ت"بي& قبل 
لأخض� 
لمستهل/ ه%�لمف ���
كه� ت%#مس فى 
لتج�يبية

 ؟
لبع�# 
لت"بي& لصالح ع�H%ب
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لإعلانية 
لت�بية بي( ت�ب" 
لتى )
لباحثة عل� ح� على( 0
ل��
سا قلة .١ 
 &س%يلت%


لأخض� 

لإعلانا0 ح%ن 
لأ"فال ى%ع تشكيل فى منهما كل %�0
بأ لاستفا�%2 



لمنتجا0 بسما0 
لمع�فة كسابه�%� ا،حي%ص بيئيا 
لآمنة غي� لمنتجا%0 

C
  .احي%ص بيئيا 
لآمنة 
لخض�


لتى 
لفئا0 م( فهاب%ص 
ل��
سة هاا%لتتن 
لتى 
لعم�ية 
لم�حلة همية, .٢ � �لى تنج;


لإعلانى ت%#
لمح 

لمعا�� �كسابها يج� لتى% 
%0

للا4مة لمها� �
لآثا� لتجن 


لسلبية H;لمضامي( له

لها� م( ,نه كما �،عليه  H;لفئة له

لعم�ية  ), � تكتس

 تضم( يا0ل%كبس 
لقيا� ;ل/%ك ا،يئي%ب صحيا 
لآمنة 
لمنتجا0 
ختيا� على 
لق��2


ستهلا/ ت�شي� Cلما
 

ل ختل�%م ل"اقة%
  .مستقبلا منها نصيبه� لضما( ��م%


لخب�
C على مقت�] "�] فى 
ل��
سة ه;H نتائج تساه� ق� .٣ 

لعملية على لقائمي(% 


لإعلانية 
لت�بية ب�
مج ك%(ت ,( 2�%�بض 
لتعليمية 
 كمناهج 
لأخض� &س%يلت%


لأ"فال تكس� �; ة،
لتعليمي 
لم�
حل كافة مع يتناس� م%(بمض ��
سية 0
 مها�

  .ة
لبيئ ع%م 0،
لمنتجا مع ة،
لإعلاني 
لمضامي( مع 
لتعامل ح%ل هامة
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 للت�بية 
لمقت�] 
لب�نامج فاعلية على ل%ق%�
 فى لل��
سة 
ل�ئيسى 
له�� يتح��

  :لخلا م( ل/%; �،
لأخض &س%ي
لت ه%�مف #
لمص� 
ل"فل �كسا� فى 
لإعلامية

١. 

لأ"فال يةت%ع فى 
لإعلامية للت�بية 
لمقت�] 
لب�نامج فاعلية على ل%ق%� 

Gلمنتجا0 بخصائ
 

لخض�C.  

 على 
لق��2 
لأ"فال �كسا� فى 
لإعلامية للت�بية 
لمقت�] 
لب�نامج فاعلية قيا: .٢


لمنتجا0 بي( 
لتميي4 C

لخض� 
  .ة
لآمن غي� لمنتجا%0

٣. 

لأ"فال مع�فة بناC فى 
لإعلامية للت�بية 
لمقت�] 
لب�نامج فاعلية على ل%ق%� 


لأخض 
لإعلا( بسما0�.  


لتى 
لق��2 
لأ"فال �كسا� فى 
لإعلامية للت�بية 
لمقت�] 
لب�نامج فاعلية قيا: .٤ 


لتقلي�# 
لإعلا( بي( 
لتميي4 

لأخض لإعلا(%�.  


لأ"فال مع�فة تنمية فى 
لإعلامية يةللت�ب 
لمقت�] 
لب�نامج فاعلية قيا: .٥ 


لأخض 
لمستهل/ يا0ل%كبس�.  
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لتج�يبية ةم%ع
لمج ,"فال ��جا0 �ت� "ا0ت%سم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج .١ 

 ة،
لإعلامي 
لت�بية ب�نامج ت"بي& قبل 
لأخض� 
لمنتج لسما0 ���
كه� ت%#مس فى


لبع� بي&
لت" لصالح 
لبع�# 
لت"بي& لصالح ع�H%ب#.  


لتج�يبية ةم%ع
لمج ,"فال ��جا0 �ت� "ا0ت%سم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج .٢ 

 ع�H%ب ة،
لإعلاني 
لت�بية ب�نامج ت"بي& قبل 
لإعلا( ه%�لمف ���
كه� ت%#مس فى


لبع� 
لت"بي& لصالح 
لبع�# 
لت"بي& لصالح#.  


لتج�يبية ةعم%
لمج ,"فال ��جا0 �ت� "ا0ت%سم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج .٣ 

 لصالح ع�H%ب ج،
لب�نام ت"بي& قبل 
لأخض� 
لمستهل/ ه%�لمف ���
كه� ت%#مس فى


لبع� 
لت"بي&#.  
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 ع( 
لحالية 
ل��
سة م%ض%Qب 
لم�تب" 
لعلمى 
لت�
� على 
لباحثة �"لاQ ,سف�


لسابقة 
ل��
سا0 م( ع�� �ص� 0
 ىف تقسيمها ت� �%ق ة،
ل��
س م%ض%Qب 
لصلة ;

C%ض �
  :ىكالآت 
لمختلفة �
ميها%م 
ل��
سة ,ه�


لأخض &س%ي
لت ه%�مف 0ا%لتن 
لتى 
ل��
سا0 %ل
لأ ح%�
لم ��:  


سة .١�� Xiaoyun Zhang& Feng Dong نج (ا%%ش
 )٢٠٢٠( ج�%ن ينج%ف 4


لق�
� ك%(
لمستهل يتخ; لما;
 ن%
(بع C

لخض�
C؟ 
لمنتجا0 بش�،)٧( 
 لتى%


سته�ف0 

لمستهلكي( 
تخا; �,سبا على ل%ق%� �

لمنتجا0 بش�
C ق� 



لخض�،C %ت�سا0 م( عتب

ل��
سا0 م( ع�� 
ستع�ض0 
لتى 
لتحليلية 
ل�� 

 نتائج �لى ل0ت%ص �%ق ٢٠٢٠ -٢٠١٥ م( 
لفت�2 فى ��
سة ٩٧ ع��ها


لمنتجا0 بش�
C ق%م%(ي 
ل;ي( 
لمستهلكي( مع�V ,(: ا,همه C
 بانتVا� 
لخض�

 ,جمع0 ا،,%�%ب ا�2%ق ,ست�
ليا �،
لهن (،
لصي: ةي
لآت �%ل
ل فى 4%(يت�ك


تخا;
 ,كث� عا� )٤٩ -٣٥( عم� م( 
لمستهلكي( ,( 
ل��
سة عينة 
ل��
سا0 

�

لمنتجا0 بش�
C للق� C
 صغ�%, عا� ١٩ عم� م( 
لمستهلكي( بينما 
لخض�
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لمنتجا0 ش�
C فى نسبة ,قل �%(يعتب 

لخض�،C لمستهلكي( ,( كما
 


لم�كبا0 ش�
C فى 
لفئا0 ,كث� 
ل�خل ت%س"%م 
%0
  .ة
لكه�بائي لسيا�


سة .٢��Md. Nekmahmud&Maria Fekete Farkas �.� ./يا%م م%�مح ن�ا 


لمستهل/ 
تخا; ن%
(بع )٢٠٢٠( فا�كا: فيكي0 �

لق� C

لمنتجا0 بش� 



لخض�C :&لت ت"بي

هتم0 لتى%
 )١٠(.ة
لنامي �%ل
ل فى 
لأخض� &س%ي 


لأخض� &س%يبالت ىل%ع
 بي( قة
لعلا على ل%ق%�با 

لش�
ئى 
لق�
� تخا;% 


لخض�
 للمنتجا0،C %ت�سا0 م( عتب

ل�� 
 منهج على 
عتم�0 
لتى فيةل%ص


لاستبيا( 
ستما�2 ستخ�م%0
 ة،بالعين 
لمسح 2
 ت"بيقها �%ت 
لبيانا0 لجمع كأ�

 ل0ت%ص �%ق 2،مف�� ٦٣٨ مهاق%
 بنجلا�ي\ ة�%لب 
لمستهلكي( م( عينة على


لأخض بالسع� يه%ع /،
لمستهل ل�# 
لبيئى 
لاهتما� ,(: ا,همه نتائج �لى،� 


تخا; ح%ن �يجابى تأثي� ل�يها 
لمحتملة ئ�ف%
بال عيه%% �

لق� C

لمنتجا0 بش� 



لخض�،C لمنتج 2ج%� ,( نج� بينما

تخا; على سلبا تUث� عةت%ق
لم 
لأخض�  

�

لخض�
 للمنتجا0 
لش�
ئى 
لق�C.  


سة .٣�� Muhammad Salman Shabbir et.al .سلما( محم� �خ%, شاب)%� 


لمستهل/ ل%/س على أثي�ها%ت 
لأخض� &س%ي
لت م�
خل ن%
(بع )٢٠٢٠( 

٨(.0
لإما�
 ة�%لب 
لبيئة ح%ن( 
 &س%ي
لت م�
خل تأثي� ب�ص� 
هتم0 لتى%


لمتح� 
لع�بية 
لإما�
0 ة�%لب 
لبيئة ح%ن 
لمستهل/ ل%/س على 
لأخض�،2 


ل��
سا0 م( �عتب%ت 
 ة،بالعين 
لمسح منهج على 
عتم�0 
لتى فيةل%ص



لاستبيا( 
ستما�2 ستخ�م%0 2
 م( عينة على ت"بيقها �%ت 0،
لبيانا لجمع كأ�


لمستهلكي( 

لسع� ,( ا,همه نتائج �لى ل0ت%ص �%ق 2،مف�� ٣٥٩ مهاق% 


لب"اقا0 �،
لأخض C

لخض� 
 على ق%# تأثي� لها 
لخض�
C لمنتجا%0


Hلإيجابى لاتجا
 تقت�حها 
لتى 
لبيئية 
لأنش"ة ,# ة،
لبيئ ح%ن للمستهل/ 


لش�كا0 C

لخض� %, �

لأح� 
  .�عا بشكل 
لبيئية لأنش"ة%

  :ة
لإعلاني 
لت�بية ا%لبتن 
هتم0 
لتى 
ل��
سا0 ى
لثان ح%�
لم �


سة .١�� Susan L. Stanley 4%(بع )٢٠٢٠( ستانلى. ل (س
 ب�نامج تأثي� ن%


لثال� 
لصفي( لأ"فال هم%ج
ل 
لإعلانية للت�بية 
 ته�� )٩(.ى
لابت�
ئ ل�
بع%


لصفي( ,"فال ق��
0 ل�ع� 
لإعلانية للت�بية ب�نامج فاعلية بح� �لى 
ل��
سة 


ل�
بع 

لإقناعية 
لأسالي� قيي�%ت تحليل �،لتفسي 
لابت�
ئى لخام:% 

 م( عينة على ت"بيقه �%ت ى،
لتج�يب شبه 
لمنهج على 
عتم�0 0،للإعلانا


لثال� 
لصفي( ,"فال 
 مهاق%
 ن%
0،س )١٠ -٨( س( م( 
لابت�
ئى ل�
بع%

 باستخ�
� قبلى 
ختبا�: "%
0خ ثلا� ع( عبا�2 
لب�نامج كا( 2،مف�� ٥٠

 ث� ى،
لقبل 
لاختبا� �تما� م( ب%Q,س بع� 
لب�نامج �%:� ث� (،
ستبيا 
ستما�2


ستما�2 نف: ع( عبا�2 %ه% %Q،ببأس 
لب�نامج �تما� بع� 
لبع�# 
لاختبا� 

 عبا�2 فهى 
لب�
مج �%:� ع( ,ما ى،
لقبل 
لاختبا� فى 
لمستخ�مة 
لاستبيا(


لاقناعية 
لنية يحت%ضل ةب%عم" �علانا0 ة،حقيقي 2ص%�م �علانا0 ع( 


 �لى ل0ت%ص �%ق (،
لإعلا لم%يت صا��%م 
لإعلا( حي4%ت للإعلا( لبيعية%

 بي( )
ل��
سة عينة( 
لأ"فال نقا" فى اح%Vمل ف�قا �ي%ج ,نه: ا,همه نتائج


لقبلى 
لاختبا� 
 جمل ق�ي�%ت �،
لنق على ق��2 ,كث� ح%
,صب حي� #،لبع�%

 يستخ�مها 
لتى 
لإقناعية 
لحجج ح%ل نV� جهة%% نقا\ (%تك%ي �قناعية


لإ��
 على 
لق��2 ,# 
لناق� 
لتفكي� مها�
0 ل�يه� ع44 ما (،
لإعلا،/ 


لب�نامج �%:� 
ستغ�قته 
ل;# 0ل%قل بالنسبة ,ما �،لتقيي%
 ل
لتحلي �،
لتفسي 

 يختل� 
لب�نامج ه;
 ,( ,# ,سابيع ثلاثة خلال �قيقة ١٠٥ ع( عبا�2 كا(

 ه،لفاعليت سببا يعتب� ما ;
%ه ة،
لمستغ�ق 
لفت�2 قص� فى 
لب�
مج بقية ع(


لب�نامج كا( كلما 
 متع��2 
لب�
مج م( فاعلية ,كث� كا( كلما صي�
%ق م�ك4


ل�:%� 
  .0لجلسا%


سة .٢�� Beatriz Feijoo, et.al 4ي�ج%في بيات S%)ي�(بع )٢٠٢١( خ

/ ن%��� 


ل قعم%
 على للإعلا( لأ"فال%
 م%�
لأ ياC,%ل
 ه�ف0 )١(.ى
لاجتماع صلت%


لأ"فال �كسا� فى 
لإعلانية للت�بية ب�نامج فاعلية بح� �لى 
ل��
سة 
 ىل%ع


ل عىم%ق على علانية
لإ 
لمضامي( مع بالتعامل

لاجتماعى صلت% )� ي%تي%

�%�
 على 
لب�نامج ت"بي& �%ت ى،
لتج�يب شبه 
لمنهج على 
عتم�0 ،)نستج�


لتشي ة�%لب غ%سانتيا م�ينة م( عا� )١٤ - ١٠( س( م( 
لأ"فال م( عينة،/ 



لقبلى 
لاختبا� تمثل 2،مف�� ٥٠١ مهاق% 
 م( نما;^ ع�+ فى لبع�#%

 ان0%ك �،نستج�
%� ي%تي%� عىم%ق على 
لأ"فال شاه�هاي حقيقية �علانا0


س� ح%ل 
لأسئلة 
 خ�ج0 
لتى 
لنتائج ,ه� (%م ه،من له��%
 م%(
لمض ه;

%4
يمي ,( 
لعينة مف��
0 م(% ٥٠ �%�بمق يك( ل� ,نه: ىيل ما 
ل��
سة بها 


لأنش"ة خلال م( 
لب�نامج تلافاH ما ;
%ه ى،
لإعلان م%(
لمض 
 0،لمناقشا%

 م( ملاحVته ت� ما ;
%ه 
ل��
سة عينة ل�# 
لمع�فة ت%#مس �فع ت� �حي


لإعلا( على 
لتع�� كا( 
لقبلى 
لاختبا� فى #،
لبع� 
لاختبا� نتائج خلال 

%, H4عم%قب تميي �
 بغلبة ;ل/ تفسي� مك(%ي ي%تي%� عم%ق م( ,على �نستج�

 ,% مباش� غي� بشكل خ�مة ,% لمنتج �%^ت 
لتى ةم%ل
لم 2ص%�
لم 
لمقا"ع

 نسبة بلغ0 كما 0،سابقا%م تح�يا0 شكل فى ,% فكاهى �"ا� �
خل ضمنى

0

لقبلى 
لاختبا� فى للإعلا( 
لإقناعية 
لنية على تتع�� ل� 
لتى 
لمف�� 

  .ي%تي%� عم%ق على% ٧٠


سة .٣�� Gail M. Ferguson et.al .جس(. � جايل�في S%)ي�٢٠٢١( خ( 


لأم�يكى 
لإعلانى م%(للمض جامايكا فى 
لأ"فال تع�+ ن%
(بع )%� 
 ف�ت%

 نVا� &%ف ,"فاله( يهت%ج فى 
لأمها0 ه%�ج يه�� 
لإعلامية للت�بية ب�
مج


لإعلامية للت�بية ب�نامج فاعلية بح� �لى 
ل��
سة ته�� )٤(.يصح غ;
ئى 


لأم�يكية للإعلانا0 
لسلبية 
لآثا� تقليل فى 

لتى 
لإعلامية لمضامي(% 


لأمها0 ه%�ج ع�%� جامايكا فى 
لأ"فال على �2ضا غ;
ئية عا�
0 ح%#ت 


لمنهج على عتم�%0
 (،لأ"فاله 
لسليمة 
لغ;
ئية 
لعا�
0 على 
لحفاV فى 

 ,"فال م( عينة على 
لإعلامية 
لت�بية ب�نامج "ب& حي� ى،
لتج�يب شبه


لاستعانة ت� 2،مف�� ١٥٢ مهاق%
 مهاته�%, بجامايكا 
لسابع 
لص� 

0
 تصمي� فى بجامايكا 
لصحة 
�2%4 ع( 
لصا��2 
لصحية ة
لغ;
ئي بالإ�شا�

 بع� ,نه: ىيل ما 
ل��
سة �ليها خلص0 
لتى 
لنتائج ,ه� م( ج،
لب�نام ,نش"ة

 ةم%ع
لمج ع�ي+%ت )ج�يبية%ت ضاب"ة( تي(م%عمج �لى 
لعينة تقسي�

 بالتأثي�
0 ىل%ع
 فى ح%Vمل 
�تفاQ يVه� 
لب�نامج لأنش"ة 
لتج�يبية

 ةم%ع
لمج مف��
0 ل�# 
لغ;
ئية 
لعا�
0 على 
لإعلانية مي(للمضا 
لضا�2


كتسب0 كما ة،
لضاب" ةم%ع
لمج مف��
0 ع( 
لتج�يبية 0
 ةم%ع
لمج مف��

 شباQ%� �متاQ م( 
لمضامي( ه;H تحققه ما بي( 
لتف�ي& على 
لق��2 
لتج�يبية

 ,( كما ة،م
لسلي 
لغ;
ئية 
لعا�
0 على بالتأثي� لها 
لسما] ي(%ب 
لت�فيه لحاجة


لغ;
ئية 
لثقافة على بالتأثي� ي�تب" 
لأم� � نتيجة 
لإن�ثا� �لى تصل ق� ما لشع

  .#,خ� ة�%لل غ;
ئية بثقافة للتأثي�
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لب�نامج في 
لحالية 
ل��
سة فاهي�%م مص"لحا0 تتح�� Program، %بية�لت
 


لإعلانية 
لت�بية 
لإعلامية Media Literacy Advertising Literacy، %ل"فل
 


لمص�# Egyptian Child، %لت

لأخض� &س%ي Green Marketing.  

 ,ه�
� &%ف 
لمصممة 
لأنش"ة م( ةم%عمج: ا
ص"لاح به قص�%ي 
لب�نامج �

 بناC �ما (،غ�ضي ,ح� لتخ�� 
لأنش"ة ه;H ن%Qتت ة،��
س كل ل"بيعة تبعا مح��2


لأ لع� لتشمل 
لأنش"ة ;Hه تتباي( �%ق 2،مها� �كسا� ,% ة،مع�ف
 كتابة �،�%

 ل�ص� حقيقية عائلية ق�م%
 �%تص%ي تسجيل 2،ص%�م مقا"ع مشاه�2 �،
لتقا�ي


ئما%� ة،
لممكن بالأنش"ة مح��2 قائمة �ت%ج لا ,نه �لا ل،للأ"فا 
ل"بيعى ل%/
لس 


2C%ق علمى ,سا: �لى بال"بع يستن� ل;#%
 للباح� 
لإب�
عى للجان� تت�/ ما� 

  )٦(.يضةمستف


لإعلانية 
لت�بية لأبعا� قا%ف 
لمصممة 
لأنش"ة م( ةم%عمج: ا�ج�
ئي به قص�%ي 


 &س%ي
لت ه%�مف ,بعا� 
لمص�# 
ل"فل �كسا� ه�� لتخ�� 
لأخض� &س%يلت%

 ة،
لمناقش ة،
لعملي 
لتجا��: (بي ن%Qتت 
لأنش"ة م( ةم%عمج شمل%ت �،
لأخض



pb�a‰…@òÛìÐİÛa@Šiìn×aRPRR 

)òîÜÇbÏ@âa†‚n�a@wßbãŠi@òîi�ÜÛ@òîßýÇ⁄a@(… ١٦٤ 


ل�س �%ي�،
لت �عا�2،� �
لأ لع،�
 لب"اقا%0
 ص%�2،
لم 
لمقا"ع �2مشاه �%

 صائG%خ 
لسابقة 
ل��
سا0 �لى تصميمها خلال 
لباح� 
ستن� لتى%
 ةل%ن
لم

 معل� ب�2%خ �،له 
ل��
سية لمناهج%
 )0ن%
س ٧ س(( للأ"فال 
لعم�ية 
لم�حلة

  .ل
لفص

 م( 
لأ"فال تمك( 
لتى 
لمها�
0 ةم%عمج: ا�ج�
ئي بها قص�%ي 
لإعلانية 
لت�بية �


لسلبية 
لآثا� تجنبه� بحي� 
لإعلامية 
لمضامي( مع ملائمة ب"�يقة مل
لتعا H;له 

 ع( 
لإعلانى م%(
لمض تميي4 ىه 
لمها�
H; 0%ه (،
لإمكا ق�� 
لمضامي(


لأخ� 
لمضامي(،# /

لإقناعية 
لنية ��� 

لاستمالا0 ���
/ (،للإعلا لبيعية% 


لإعلا يستخ�مها 
لتى 
لج;� سائل%%،) /
 ل%ج%� نتيجة 
لإعلا( تحي4 ���


 ا0ل%مللمع 
ل�
ئ� لنق�%
 ه،لم%يلت مص��

لإعلا فى ��2ل%).  

 بالص� 0ن%
س ٧ س( فى 
لأ"فال م( عينة: ا�ج�
ئي به قص�%ي 
لمص�# 
ل"فل �

  .ة
لمشت�ك 
لابت�
ئية ١
لسلا� بم��سة 
لابت�
ئى 
لثانى

 ى%ع بناC ته��يس 
ل;# &س%ي
لت ;ل/ ه%: ا�ج�
ئي به قص�%ي 
لأخض� &س%ي
لت �

 م( ج�ي�
 شكلا ق��%ي ا،حي%ص بيئيا Sمنة خض�
C منتجا0 ب%ج%� 
لأ"فال

 ا0ل%مبمع 
لأ"فال يم� ك(%ل 
لمنتجا0 خصائG فى له%ي
لت يسته�� لا 
لإعلا(

 يم�ه� كما ج،
لمنت يق�مها 
لتى 
لبيئية للمشكلا0 ل%للح%
 ج،
لمنت ح%ل حقيقية

 على 
لأخض� &س%ي
لت ق%�ي كما 0،لفا
لمخ م( 
لآم( 
لتخلG ح%ل ا0ل%مبمع

�

لأ"فال �م� 0

لبيئة حماية شأنها م( 
لتى يا0ل%ك
لس ح%ل بالإ�شا� 
 ع( بعي�

C
  .�,خض مستهل/ 
ل"فل يصبح لكى خض�
C منتجا0 ش�
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 فاعلية لبح� تسعى 
لتى 
لتج�يبية شبه 
ل��
سا0 يةن%ع �لى 
ل��
سة ه;H تنتمى


لمعا�� م( ةم%عمج 
لأ"فال �كسا� فى "ة
لأنش م( ةم%عمج 
%0

لتى لمها� 

 �،عليه لها 
لسلبى 
لتأثي� ب%
يتجن بحي� 
لإعلانية 
لمضامي( مع 
لتعامل م( تمكنه�


لقيا� ;ل/%ك ة،
لبيئ لى%ع عليه� 
لآمنة 
لمنتجا0 
ختيا� على 
لق��2 كسبه�%ت 


لبيئة على تحافV يا0ل%كبس 
  .ا��ه%م%
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 ةم%ع
لمج ل%�,س اصة%خ 
لتج�يبى شبه 
لمنهج �لى 
لحالية 
ل��
سة تستن�


لتج�يبية 

 ,نش"ة فاعلية لبح� عليها ع�#%ب قبلى قيا: ت"بي& يت� 
لتى ح�2ل%

  .ة
ل��
س ,ه�
� تحقي& فى 
لب�نامج
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�:بالم 
لابت�
ئى 
لثانى 
لص� ,"فال جميع فى 
لحالية 
ل��
سة مجتمع يتمثل� 

 %;%# ،)ج�
 جي�( 
ل"بيعى 
ل;كاC ت%#
لمس ;%# �،لإنا%
 ك%�
ل; م( يةك%م
لح


لمتقا� 
لاقتصا�# 
لاجتماعى ت%#
لمس�.  
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لأ"فال م( عينة على 
ل��
سة تعتم� 
 قعب%
 )0ن%
س ٧ س(( مف��2 ٢٧ مهاق%


لثانى بالص� 
لإنا� م( مف��2 ١٥% ك%�
ل; م( مف��2 ١٢ 
 بم��سة ئى
لابت�

  .(�مضا م( 
لعاش� بم�ينة ة،
لمشت�ك 
لابت�
ئية ١
لسلا�
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ل��
سة مشكلة ل"بيعة قا%ف 
%�
 سيت� 
لتى لعينة%
 تحقيقها �لى تسعى 
لتى لأه�


لأ على 
لاعتما� سيت� ة،
لحالي بال��
سة عليها 
لت"بي&

لبيانا0 لجمع 
لتالية %�0 


ختبا� 0
لمتغي�
 ب"%ض 
C( ل;كا�ختبا
 مقيا:% ،)ل�
ف( 
لمتتابعة ا0ف%ف
لمص 

 ب�نامج% �،
لأخض &س%ي
لت ,بعا� ���
/ مقيا:% #،
لاقتصا� 
لاجتماعى ت%#
لمس

  .)جلسة ١١ م( مك%(( 
لإعلانية للت�بية
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 م( عينة على ل�
ف( 
لمتتابعة ا0ف%ف
لمص 
ختبا� ت"بي& خلال م( 
لعينة تح�ي� ت�

 مقيا: ;ل/%ك ن%
0،س ٧ عم�ه� 
لبالغ مف��2 ٦٤ بلغ0 
لابت�
ئى 
لثانى 
لص� ,"فال


ل;كاC ت%#مس متغي�# لتثبي0 ل/%; 
لاقتصا�# 
لاجتماعى ت%#
لمس 
 ت%#لمس%

 ت%#مس م( كل فى متقا�بة مف��2 ٢٩ 
ختيا� ع( ;ل/ ,سف� #،
لاقتصا� 
لاجتماعى

Cل;كا
 ٧٥ 
 فى 
لمشا�كة ع( "فلي( 
عت;
� ع�%ب #،
لاقتصا� 
لاجتماعى ت%#لمس%

 ه%�مف ,بعا� ���
/ مقيا: ت"بي& ت� 2،مف�� ٢٧ 
لعينة �ق%
 ,صبح 
لب�نامج ,نش"ة

 لعبا�
0 فهمه� م�# على ل%ق%�ل مف��2 ١٥ م( ةك%نم عينة على 
لأخض� &س%ي
لت


لنهائية تهص%� فى 
لمقيا: تع�يل عليه بناC �%ت 
لمقيا: �%C

لص�& ج� 
 0،لثبا%


لأخض� &س%ي
لت ه%�مف ���
/ لمقيا: 
لقبلى 
لت"بي& ت� 
لب�نامج جلسا0 ب�C بل%ق 


لإعلامية 
لت�بية ب�نامج جلسا0 فى 
لب�C ث� كاملة 
لعينة على )�

لباحثة �ع�( 
 لتى%


لأ لع� مثل 
لأنش"ة م( 
لع�ي� تتضم( جلسة ١١ بلغ0،�
 ل%نة،
لم 
لب"اقا0 �%

 م( 
لانتهاC ع�%ب ا،ي�ه%غ ��%يت �عا�2 �،�س ة،علمي تجا�� ص%�2،م مقا"ع مشاه�2

 �%�م ع�%ب )
لبع�# 
لت"بي&( 
لعينة مف��
0 على 
لمقيا: ت"بي& ث� 
لب�نامج جلسا0

  .ى
لتتبع 
لت"بي& �ج�
C ت� 
لبع�# 
لت"بي& على شه�
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 �ت� "ا0ت%سم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج" ,نه على نG%ي: %ل
لأ 
لف�+ �


لأخض� 
لمنتج لسما0 ���
كه� ت%#مس فى 
لتج�يبية ةم%ع
لمج ,"فال ��جا0 

 م( لتحق&%ل ،"
لبع�# 
لت"بي& لصالح ع�H%ب ة،
لإعلامي 
لت�بية ب�نامج ت"بي& قبل


لأخض� 
لمنتج سما0 ���
/" مقيا: بت"بي& 
لباحثة قام0 +،
لف� ه;
 صحة" 

 بإستخ�
� حليلها%ت 
لنتائج ��ص ع�%ب ة،
لتج�يبي 
ل��
سة عينة 
لأ"فال على

� Wilcoxon Signed Ranks Test �ختبا� خلال م( 
للابا�
مت�ية 
لأسالي

  :ى
لآت �لى 
لباحثة ل0ت%ص ،Paired Samples Test م�تبت"ي( تي(م%علمج
 ي(ح%ث
لمب ��جا0 �ت� "ىت%سم بي( �%&
لف �لالة لبيا( Wilcoxon كس%(%%لك 
ختبا� )١( ج�%ل


لأخض� 
لمنتج سما0 ���
/ ت%#مس لقيا: لبع�#%
 ى،بل
لق 
لت"بي& فى  
  )٢٧= (( حي� ة،
لتج�يبي 
ل��
سة عينة 
لأ"فال ل�#


لقيا:  
 "ت%سم


ل��جا0 

 "ت%سم
�
ل�ت 

�

لانح� 
c�لمعيا
 

 (z) قيمة
 معامل

لا�تبا" 

 ��جة

لح�ية 

 حج�

لتأثي� 

 ت%#مس

ل�لالة 

/

لمنتج سما0 ���
 )قبلى( 
لأخض�

٨,٠٧ 

/

لمنتج سما0 ���
 )بع�#( 
لأخض�

١١,٩٣ 

 %٠,٢٥١ ٢٦ ٠,٣١١ ٭٭٤,٦٢٧ ٠,٩٤٩ ٣,٧٧٢
 عن� �
لة
 ت%#مس

٠,٠١ 

 ��جا0 �ت� "ىت%سم بي( ضح%
 تباي( %ج%� 
لساب& �%ل
لج م( يتضح


لمنتج سما0 ���
/ ت%#مس لقيا: )لبع�#%
 ى،
لقبل( 
لت"بي& فى ي(ح%ث
لمب 

 ،٤,٦٢٧ (Z) قيمة جا0C حي� ة،
لتج�يبي 
ل��
سة عينة 
لأ"فال ل�# 
لأخض�

= ة�لال ت%#مس عن� �حصائيا �
لة جميعها قي� ى%ه ،%٠,٢٥١ ق��H تأثي� ج�%ح

 �لى يشي� ٠,٣١١ (R)قيمته �يجابى �تبا"%
 ،٢٦ ةح�ي ��جة عن� ل/%; ،٠,٠١

 ي�ل ;
%ه ،)لبع�#%
 ى،
لقبل( 
لت"بيقي( فى 
لأ"فال ��جا0 بي( 
لكبي� ا0%
لتف


لت"بي& لصالح 
ل��
سة عينة 
لأ"فال بي( 
حصائية �لالة ;
0 �%&ف %ج%� على 

 ب�نامج فعالية على Uك�%ي ة،لل��
س %ل
لأ 
لف�+ تحق& على ي�ل مما #،
لبع�


لأخض� 
لمنتج لسما0 ���
كه� ت%#مس تحسي( فى 
لمستخ�� 
لإعلانية 
لت�بية 

 ,% &ل%�با مغل� #،
لم� قصي�2 صلاحية ;% ة،"بيعي �م%
 م( ك%(م ,نه( ى%ه


لماC م( كبي� ق�� يستهل/ لا \،
لقما 
 قابلة ,# بيئيا Sمنة مخلفاته تعتب� ة،ل"اق%


لمنتجا0 بي( 
لتميي4 على 
لق��2 كسابه�%
 ،)�ها�%يت �عا�2 يمك( ,% للتحلل 

C

لخض� 

لآمنة غي� لمنتجا%0 
 تغليفها يت� ا،بيئي 
لآمنة اتهاك%نبم تتص� لتى%


لماC ه�� فى 
ستهلاكها يتسب� لا \،ا
لقم ,% &ل%�با 
 مخلفاتها ,( كما ة،ل"اق%

  .�%ي�
لت لإعا�2 قابلة ,نها كما ل%�
لت تسب� لا للتحلل قابلة

 �ت� "ا0ت%سم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج" ,نه على نG%ي: ى
لثان 
لف�+ �


لأخض 
لإعلا( ه%�لمف ���
كه� ت%#مس فى 
لتج�يبية ةم%ع
لمج ,"فال ��جا0� 


لت"بي& لصالح 
لبع�# 
لت"بي& لصالح ع�H%ب ة،
لإعلاني 
لت�بية ب�نامج ت"بي& قبل 


/" مقيا: بت"بي& 
لباحثة قام0 +،
لف� ه;
 صحة م( لتحق&%ل ،"
لبع�#��� 

 �ص� ع�%ب ة،
لتج�يبي 
ل��
سة عينة 
لأ"فال على "
لأخض� 
لإعلا( ه%�مف

 Wilcoxon �ختبا� خلال م( 
مت�ية
للابا� 
لأسالي� بإستخ�
� حليلها%ت 
لنتائج

Signed Ranks Test تبت"ي( تي(م%علمج�م Paired Samples Test، ل0ت%ص 

  .ى
لآت �لى 
لباحثة
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 (يح%ث
لمب ��جا0 �ت� "ىت%سم بي( �%&
لف �لالة لبيا( Wilcoxon س%(لكك%% 
ختبا� )٢( �%لج

ل��
سة عينة 
لأ"فال ل�# خض�
لأ 
لإعلا( ه%�مف ���
/ لقيا: )لبع�#%
 ى،
لقبل( 
لت"بي& فى 

  )٢٧= (( حي� ة،
لتج�يبي


لقيا:  
 "ت%سم


ل��جا0 

 "ت%سم
�
ل�ت 

�

لانح� 
c�لمعيا
 

 (Z) قيمة
 معامل

لا�تبا" 

 ��جة

لح�ية 

 حج�

لتأثي� 

 ت%#مس

ل�لالة 

/

لإعلا( ه%�مف ��� 
 )قبلى( 
لأخض�

١,٢٢ 

/

لإعلا( ه%�مف ��� 
 )بع�#(
لأخض�

١,٨٩ 

 %٠,٧١٩ ٢٦ ٠,١٨٩ ٭٭٤,٢٤٣ ٠,٤٨٠ ٠,٦٦٧
 عن� �
لة
 ت%#مس

٠,٠١ 

 ��جا0 �ت� "ىت%سم بي( ضح%
 تباي( %ج%� 
لساب& �%ل
لج م( يتضح


لأخض� 
لإعلا( ه%�مف ���
/ لقيا: )لبع�#%
 ى،
لقبل( 
لت"بي& فى ي(ح%ث
لمب 

 تأثي� ج�%ح ،٤,٢٤٣ (Z) قيمة جا0C حي� ة،
لتج�يبي 
ل��
سة عينة 
لأ"فال ل�#

H�٠,٧١٩ ق�%، 
 ا0%
لتف �لى يشي� ٠,١٨٩ (R) قيمته �
ل غي� �يجابى �تبا"%


لة جميعها قي� ى%ه ،)لبع�#%
 ى،
لقبل( 
لت"بيقي( فى 
لأ"فال ��جا0 بي( 
لكبي�� 

 على ي�ل ;
%ه ،٢٦= ةح�ي ��جة عن� ل/%; ،٠,٠١ ة�لال ت%#مس عن� �حصائيا


لت"بي& لصالح 
ل��
سة عينة 
لأ"فال بي( 
حصائية �لالة ;
0 �%&ف %ج%� 

 ب�نامج فعالية على Uك�%ي ة،لل��
س 
لثانى 
لف�+ تحق& على ي�ل مما #،
لبع�

 عا� بشكل 
لإعلا( ه%�لمف ���
كه� ت%#مس تحسي( فى 
لمستخ�� 
لإعلانية 
لت�بية

 ق� م%يل،ت مص�� له ح،لل�ب يه�� ج،منت ,% بفك�2 لإقناعنا يسعى م%(مض ,نه


لج; ائل%س م( 
لع�ي� يستخ�� ة،ا"ئخ ا0ل%ممع على ت%#يح،� جان� �لى 

 له%ي
لت على ق%�ي لا 
ل;# 
لأخض� 
لإعلا( بسما0 
لمع�فة على 
لق��2 
كسابه�


لآمنة 
ل"�يقة ح%ل ا0ل%ممع مثل 
لمنتج ح%ل 
لصحيحة ا0ل%م
لمع ;ك� نما%� 

 �شي�ت تضم( 
لتى 
لاستخ�
� "�يقة ج،للمنت 
ل"بيعية ا0ك%ن
لم ج،
لمنت لتصنيع


ستهلا/ Cلما
 

 ��%ي
لت لإعا�2 �&%" ل"اقة%%Vلبيئ على لحفا
  .ة

 �ت� "ا0ت%سم بي( �حصائيا �
لة �%&ف �ت%ج" ,نه على نG%ي: 
لثا
ل� 
لف�+ �


لمستهل/ ه%�لمف ���
كه� ت%#مس فى 
لتج�يبية ةم%ع
لمج ,"فال ��جا0 

 صحة م( لتحق&%ل ،"
لبع�# 
لت"بي& لصالح ع�H%ب ج،
لب�نام ت"بي& قبل 
لأخض�


 على "
لأخض� 
لمستهل/ ه%�مف ���
/" مقيا: بت"بي& 
لباحثة قام0 +،
لف� ه;


لأسالي� بإستخ�
� حليلها%ت 
لنتائج �ص� ع�%ب ة،
لتج�يبي 
ل��
سة عينة 
لأ"فال 

 تي(م%علمج Wilcoxon Signed Ranks Test �ختبا� خلال م( 
للابا�
مت�ية

  :ى
لآت �لى 
لباحثة ل0ت%ص ،Paired Samples Test م�تبت"ي(
 ي(ح%ث
لمب ��جا0 �ت� "ىت%سم بي( �%&
لف �لالة لبيا( Wilcoxon س%(لكك%% 
ختبا� )٣( �%لج

 عينة 
لأ"فال ل�# 
لأخض� 
لمستهل/ ه%�مف ���
/ ت%#مس لقيا: )لبع�#%
 ى،
لقبل( 
لت"بي& فى
  )٢٧= (( حي� ة،
لتج�يبي 
ل��
سة


لقيا:  
 "ت%سم


ل��جا0 

 "ت%سم
�
ل�ت 

�

لانح� 
c�لمعيا
 

 (Z) قيمة
 معامل

لا�تبا" 

 ��جة

لح�ية 

 حج�

لتأثي� 

 ت%#مس

ل�لالة 

/

لمستهل/ ه%�مف ��� 
 )قبلى( 
لأخض�

٩,٢٢ 

/

لمستهل/ ه%�مف ��� 
 )بع�#( 
لأخض�

١٠,٨٥ 

 %٠,٨٦١ ٢٦ ٠,١٦٤ ٭٭٣,٧١٠ ٠,٦٢٩ ٠,٧٣١
 عن� �
لة
 ت%#مس

٠,٠١ 

 ��جا0 �ت� "ىت%سم بي( بي( ضح%
 تباي( ج%�% 
لساب& �%ل
لج م( يتضح


لمستهل/ ه%�مف ���
/ ت%#مس لقيا: )لبع�#%
 ى،
لقبل( 
لت"بي& فى ي(ح%ث
لمب 

 ،٣,٧١٠ (Z) قيمة جا0C حي� ة،
لتج�يبي 
ل��
سة عينة 
لأ"فال ل�# 
لأخض�

= ة�لال ت%#مس عن� �حصائيا �
لة جميعها قي� ى%ه ،%٠,٨٦١ ق��H تأثي� ج�%ح

 ٠,١٦٤ (R)قيمته �
ل ي�غ �يجابى �تبا"%
 ،٢٦= ةح�ي ��جة عن� ل/;% ،٠,٠١


لت"بيقي( فى 
لأ"فال ��جا0 بي( 
لكبي� ا0%
لتف �لى يشي� Iلقبل
 ،Hلبع�#%
 ى،

 لصالح 
ل��
سة عينة 
لأ"فال بي( 
حصائية �لالة ;
0 �%&ف %ج%� على ي�ل ;
%ه

 فعالية على Uك�%ي ة،�
سلل� 
ل�
بع 
لف�+ تحق& على ي�ل مما #،
لبع� 
لت"بي&


لمستهل/ ه%�لمف ���
كه� ت%#مس تحسي( فى 
لمستخ�� 
لإعلانية 
لت�بية ب�نامج 


لأخض� I%ق%�ي لا مستهل/ ه C
 ق%�ي بل فحس� بيئيا Sمنة خض�
C منتجا0 بش�


ستهلا/ كت�شي� 
لبيئة على للمحافVة �ضافية بأنش"ة Cلما
 
 عا�2%� ل"اقة%

  .)��%ي
لت
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